Warunki przystgpienia do Programu QUALID

Wydawca
lub sie¢
reklamowa

Wersja 1.0

iab:

ska

QUALID

Quality in Digital Advertising

QUALID QUALID
umozliwia * posiada badz
blacklistowanie i umozliwia “wpiecie”
whitelistowanie certyfikowanych

narzedzi do pomiaru
widocznosci, takich
jak MRC, EVSG lub
innych podobnych

poszczegolnych
domen, podstron i
artykutow
wchodzgcych w zakres
emisji kampanii na
bazie kategorii ich
tresci i poszczegolnych
stow kluczowych

umozliwia filtrowanie .
wynikéw emisji na
podstawie listy
wytycznych opartych o
domeny, adresy stron

lub kategorie witryn

wg kategoryzacji IAB

posiada w ofercie
produkt rozliczany za
Viewability

wdrozyt standard IAB - aktualizuje i

ads.txtw udostepnia
komputerowych i specyfikacje swoich
mobilnych produktéw
aplikacjach/zasobach reklamowych
internetowych

okreslajgc tym samym,
ktore SSP jest
upowazniony do
handlu jego
powierzchnia,
reklamowa, Plik ads.txt
weryfikuje co najmniej
co trzy miesigce

QUALID

1.0 Anti-fraud

* poziom
nieprawidtowego
ruchu na wszystkich
jego stronach jest nie
wyzszy niz 3% (w
oparciu o uznane
rynkowo, sprawdzone
narzedzia badawcze)

* posiadanarzedzia
ciggtego monitoringu
swojej powierzchni
(inventory)

* w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

QUALID

1.0 Programmatic

Code of Conduct
Programmatic
Advertising 2.0

Dowered by

iab.

* jestsygnatariuszem
Kodeksu Dobrych
Praktyk Reklamy
Programmatic

lub spetnia ponizsze
warunki:

» udostepnia
powierzchnie
reklamowg tylko na
stronach
internetowych i w
aplikacjach
zawierajgcych tresci
zgodne z prawem
(nie zawierajgcych
tresci nielegalnych)
nie fatszuje
informacji o
dostarczanej
powierzchni
reklamowej,
przyktadowo co do jej
kontekstu, wymiaréw
kreacji, docelowym
adresie URL lub
urzadzeniu
koncowym, na ktérym
ma wyswietli¢ sie
reklama

zapewnia, ze wdrozyt
standard IAB ads.txt
(witryny) i app-
ads.txt(aplikacje) na
catej udostepnianej
powierzchni oraz
regularnie kontroluje
ich aktualnosc¢ oraz
zgodnos$¢ ze stanem
faktycznym



Agencja
lub dom
mediowy

uczestniczy w Akcji
~Reklamuj
Swiadomie”.
Regulamin Akgji
,Reklamuj Swiadomie”
dostepny jest na
stronie 1AB Polska
w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

rekomenduje
klientom uzycie
narzedzi z aktualna,
akredytacja w
zakresie Brand
Safety uznanego
podmiotu
certyfikujgcego, takich
jak MRC, DTSG/ABC

dla swoich klientéw
przygotowuje
rekomendacje
objasniajgce
najwitasciwsze
zabezpieczenia
reputacji marki

* w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

* rekomenduje
klientom uzycie
narzedzi z aktualng,
akredytacja w
zakresie Viewability
uznanego podmiotu
certyfikujgcego
takiego jak MRC,
DTSG/ABC lub
innych podobnych

 stosuje sie do
wytycznych
Standardu Viewability
opracowanego przez
IAB Polska

rekomenduje swoim
klientom uzycie
narzedzi z aktualna,
akredytacja w
zakresie raportowania
nieprawidtowego
ruchu uznanego
podmiotu
certyfikujgcego
takiego jak MRC,
DTSG/ABC, lub
innych podobnych

wspiera edukacje,
klientow w zakresie
nieprawidtowego
ruchu i sposoboéw
radzenia sobie z nim

» doktada wszelkich
staran aby zapewni¢
bezpieczenstwo i
transparentnos¢
realizowanych
dziatan

w przypadku
wystgpienia spornych
wynikow weryfikacji
lub realizacji dziatan,
zobowigzuje sie do
wspoipracy z
partnerami
biznesowymi, w
zakresie wyjasnienia
przyczyny ich
wystgpienia oraz w
celu zapobiegania im
w przysztosci

w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

* jest sygnatariuszem

Kodeksu Dobrych
Praktyk Reklamy
Programmatic

lub spetnia ponizsze

warunki:

* Zapewnia

Reklamodawcy petng
przejrzystos¢ w
zakresie zrodet
powierzchni
reklamowej,
dostawcow
technologii, innych
niz zgodne ze
standardem IAB
ustawien
widocznosci reklam
oraz wynikow
dziatan, w ramach
wczesniej
uzgodnionych
warunkéw i zgodnie z
umownymi
wymogami

nie falszuje
informacji o
dostarczanych
reklamach
przyktadowo co do
zgodno&ci
deklarowanego
reklamodawcy/branzy
ze stanem
faktycznym, oraz pod
katem zgodnosci
deklarowanego



Dostawca
rozwigzan
(np. DSP,
SSP, DMP,
narzedzia
do
weryfikacji)

* zapewnia

reklamodawcy wglad
do listy zrodet
powierzchni
reklamowych, jak i
wynikéw dziatan
zgodnie z wczesniej
uzgodnionymi
warunkami

w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

udostepnia informacije
0 metodologii kontroli
Brand Safety marki

* w okresie

przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

przestrzegajg
standardu Viewability
IAB

* W okresie

przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

posiada aktualng
akredytacje w
zakresie pomiaru
nieprawidtowego
ruchu uznanego
podmiotu
certyfikujgcego
takiego jak MRC,
DTSG/ABC lub
innego podobnego

adresu URL z
faktycznym
docelowym adresem
URL

sprawdza
dostarczane reklamy
pod kagtem ich
zgodnosci z
obowigzujgcym
prawem oraz ze
standardami i
dobrymi praktykami
IAB Polska

doktada wszelkich
staran, aby zapewnic
bezpieczenstwo i
transparentnos¢
realizowanych
dziatan

w przypadku
wystgpienia spornych
wynikéw weryfikacji
lub realizacji dziatan,
zobowigzuje sie do
wspoipracy z
partnerami
biznesowymi,

w zakresie
wyjasnienia
przyczyny ich
wystgpienia oraz w
celu zapobiegania im
w przysztosci

w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

jest sygnatariuszem
Kodeksu Dobrych
Praktyk Reklamy
Programmatic

lub spetnia ponizsze

warunki:

* zapewnia petng

przejrzystosé
dotyczaca
realizowanych
dziatan w ramach
wczesniej
uzgodnionych
warunkéw i zgodnie z
umownymi
wymogami



Reklamodawca

posiada aktualna,
akredytacje w zakresie
Brand Safety
uznanego podmiotu
certyfikujgcego,
takiego jak MRC,
DTSG/ABC lub
analogiczne; ma
mozliwo$é
raportowania wynikow
kampanii z
uwzglednieniem
osiggnietego Brand
Safety

w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

posiada aktualna,
akredytacje, w
zakresie pomiaru
Viewability uznanego
podmiotu
certyfikujgcego
takiego jak MRC,
DTSG/ABC lub
innego podobnego

w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

* w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online

CQUALID

Ambasador

*  w okresie przejsciowym przeszedt szkolenia QUALID online

» wyraza publiczne poparcie dla Programu QUALID

umozliwia mierzenie
widocznosci reklam
przynajmniej zgodnie
z aktualnymi
standardami
widocznosci IAB
Polska

doktada wszelkich
staran, aby zapewni¢
bezpieczenstwo i
transparentnos¢
realizowanych
dziatan

w przypadku
wystgpienia spornych
wynikow weryfikacji
lub realizacji dziatan,
zobowigzuje sie do
wspotpracy z
partnerami
biznesowymi,

w zakresie
wyjasnienia
przyczyny ich
wystgpienia oraz w
celu zapobiegania im
W przysztosci
podejmuje
odpowiednie kroki,
aby zgodnie z
dostepnymi na rynku
mozliwosciami
technicznymi,
filtrowac
nieprawidtowy ruch
wspiera standard
ads.txt lub app-
ads.txt, o ile dana
domena lub aplikacja
uzywa tych
standardéw

w okresie
przejsciowym
przeszedt szkolenia
QUALID online



