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Zrodta:
Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie: ,work in the company of the Al era”
[11 https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2023/03/SCMP_Attifficia

Intelligence_raport_2022.pdf

Sztuczna inteligencja, Al, modele generatywne, to najgoretsze hasta tego roku. Kolejne
narzedzia zaskakujg ,zwinnoscig” w pisaniu tekstow i tworzeniu obrazdéw, coraz lepiej radza
sobie z generowaniem grafik, czy nawet wirtualnych postaci w technologii wideo. Al to
jednak takze mniej efektowne, ale za to efektywne, silniki wspierajgce analityke, monitoring,
pomagajace optymalizowaé¢ kampanie i tworzy¢ raporty. To nie tylko trend, ale faktyczna
zmiana, ktéra moze pomadoc marketerom w codziennej pracy. Cho¢ - poki co - sztuczna
inteligencja raczej nas nie ,zje” i nie zastgpi, to - umiejetnie wykorzystana - moze stac sie
poteznym narzedziem, ktére zmieni, usprawni i przyspieszy wiele proceséw. Poradnik ten
poswiecamy wykorzystaniu modeli Al w mediach spotecznosciowych i mamy nadzieje, ze
przyniesie on wiele inspiracji. Osoby zainteresowane pogtebiong wiedzg nt. technicznego
funkcjonowania Al (nie tylko) w branzy marketingowej, odsytamy natomiast do raportu
JArtificial Intelligence SumUp For Business 2022", opracowanego przez Stowarzyszenie
Content Marketing Polska, pod patronatem IAB Polska. [1]


https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2023/03/SCMP_Artifficial-Intelligence_raport_2022.pdf
https://www.iab.org.pl/wp-content/uploads/2023/03/SCMP_Artifficial-Intelligence_raport_2022.pdf
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Czym (nie) jest sztuczna inteligencja”?

Adam Kaliszewski

Zrédta:
Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie: ,artistic vision of an artificial intelligence as a mighty
entity with laser eyes, ruling the world, taking people’s jobs, writing marketing stories;

photorealistic”

[11Bo

rel,

Eddington, 1913
| wikinedi ki

Iska

* 0
1AD:

Czytajac kolejne doniesienia medidw o sztucznej inteligencji, mozna odnies¢ wrazenie, ze
w ciggu najblizszych lat, miesiecy albo nawet tygodni, najpierw zabierze nam ona prace
(z wyjatkiem ciesli i kucharzy), a nastepnie doprowadzi do zagtady ludzko$ci. Dziennikarze
skupiajg sie na branzy kreatywnej, marketingu i sztuce, a wiec tych obszarach, z ktorymi
najblizszg stycznosS¢ majg osoby zajmujgce sie zawodowo mediami spotecznosciowymi.
Czy jednak faktycznie mamy do czynienia z kreacyjnym Deus Ex Machina i Uber
Copywiterem? Niekoniecznie. Algorytmy, ktére okreslamy mianem sztucznej
inteligencji, rzeczywiscie mogg poméc marketerom w codziennej pracy (i o tym piszemy
w dalszej czesci niniejszego dokumentu), ale... kluczem jest stowo ,sztuczna”. Tym, co
najbardziej ekscytuje opinie publiczng i media, nie sg jednak modele wspomagajgce
np. prace naukowcow albo nowoczesng robotyke przemystowg, ale ,przyziemny”
czat, oparty na modelu jezykowym, czyli algorytmie, ktory na poczatku ,komunikacji”
z uzytkownikiem ocenia wektory dla danego stowa, aby nastepnie przeanalizowad
takie, ktére maja najwyzsze prawdopodobieristwo wystgpienia. Mdéwigc obrazowo,
sytuacja przypomina te, znang z naukowego ,twierdzenia o nieskoriczonej liczbie
matp” [1], zgodnie z ktérym matpa naciskajgca losowe klawisze maszyny do pisania
w nieskoriczonym czasie, najprawdopodobniej napisze dowolnie wybrany tekst. Na
przyktad taki jak ten.


https://pl.wikipedia.org/wiki/Twierdzenie_o_niesko%C5%84czonej_liczbie_ma%C5%82p
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Adam Kaliszewski

Zrédta:
Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie: ,Artificial Intelligence in marketing”
[2], Artificial Intelligence Index Report 2023”, Stanford University 2023
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Obecne algorytmy nie opierajg sie oczywiscie wytgcznie na losowosci, a - jak wspomniano
wczesniej - biorg pod uwage zaawansowane statystyki rozktadéw, dzieki czemu,
w pofgczeniu z gigantycznymi korpusami, na ktérych ,uczg sie” oraz mocg obliczeniowg
wspotczesnych maszyn, efekt jezykowy jest juz co najmniej zadowalajacy dla
wiekszosci podstawowych zastosowan i osiggalny praktycznie w czasie rzeczywistym
(najwieksze obecnie modele operujg na bazach rzedu 500 miliardow parametréow, a
wartosci te przyrastajg geometrycznie [2], co zresztg rodzi szereg problemdéw natury
prawnej - witasciciele publikowanych w sieci tresci nie zawsze sg szczesliwi z powodu
_scrapowania” ich witryn przez boty modeli jezykowych). Ale czasem prowadzi na
manowce (stad ,sensacyjne” doniesienia o ,ktamigcej w zywe oczy” Al). Tego typu
automatyzacja tworzenia treéci daje juz mozliwos$¢ uzyskania nieztej jakosSci (chod
z definicji ,wtérnego”) tekstu (np. copy czy informacji prasowej), ktéry wymaga
jednak dalszego nadzoru i obrobki. Korzysci i praktyczne mozliwosci wykorzystania
generatywnych modeli jezykowych, graficznych i multimodalnych oméwimy w dalszej
czesci tego przewodnika. Nieco inaczej (i faktycznie niepokojaco dla innej grupy
zawodowej) wyglada kwestia tworzenia powtarzalnych elementéw kodu w popularnych
jezykach programowania, ale to temat na osobne opracowanie.
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Al a prawo autorskie
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Zrédto zdjecia: Stable Diffusion, zapytanie: , Artificial Intelligence
Lawyer - Photorealistic”
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Praktyczne wykorzystanie systemdw Al rodzi obecnie wiele watpliwosci w zakresie prawa autorskiego. Dotyczg
one nawet tak fundamentalnych kwestii jak status prawny wygenerowanych wynikéw i tego, czy w ogdle
podlegajg one ochronie prawnoautorskiej. Dodatkowo odrebnym spornym obszarem jest rowniez kwestia
Jtrenowania” systeméw Al i czy w toku tego ,treningu” nie dochodzi do naruszenia praw o0s6b trzecich (przede
wszystkim podmiotéw, ktérym przystugujg prawa do utwordéw, na ktérych ,uczg sie” systemy Al) .

Na dzisiaj powyzsze kwestie nie sg jednoznacznie rozstrzygniete, ani w ramach obowigzujgcych przepisdw, ani
w wyrokach sgdéw czy wsrdd prawnikéw - i dyskusja tutaj moze jeszcze dtugo potrwaé. Obecnie w Polsce
i w Unii Europejskiej przewaza stanowisko, ze wyniki wygenerowane przez systemy Al co do zasady same
w sobie nie podlegajg ochronie na gruncie prawa autorskiego, nie majg bowiem ludzkiego tworcy.
Nalezy jednak pamietac, ze stanowisko to z czasem moze ulec zmianie. Mogg tez zostaé wprowadzone
przepisy, ktdre ureguluja te kwestie w konkretnych jurysdykcjach.

Powyzsza niepewno$¢ sprowadza sie do ryzyka, ze korzystanie z systemdw Al lub generowanych przez nie

wynikéw moze naruszac¢ prawa 0so6b trzecich oraz ze uzytkownik systemu Al nie nabedzie praw do wygenerowanych wynikéw i nie bedzie mdgt
ich skutecznie chronié¢ (np. przed kopiowaniem) czy przenies¢ ich na swojego kontrahenta.

W praktyce rynkowej stosowane sg rozwigzania zmierzajgce do zminimalizowania wptywu powyzszego ryzyka. Po pierwsze dostawcy systemoéw Al
w swoich regulaminach i politykach w mozliwie najszerszym zakresie przenosza na uzytkownikdéw prawa do generowanych wynikéw (lub co
najmniej udzielajg szerokiej licencji) bez jednoznaczne rozstrzygniecia ich statusu prawnego. Po drugie kwestie wykorzystania systemoéw Al (oraz
generowanych przez nie wynikdw) w $wiadczeniu ustug czy dostarczaniu produktéw moga zostaé¢ odpowiednio uregulowane w zawieranych umowach.
Po trzecie w organizacjach wprowadzane s3 wewnetrzne regulacje stosowania systeméw Al, co zwieksza kontrole i bezpieczeristwo stosowania

narzedzi i systemow Al.
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Obecnie regulacje prawne dotyczace Al s3 na Swiecie w poczatkowej fazie rozwoju, a wiekszos¢ z nich jest na wczesnym
etapie procesu legislacyjnego. Wejscia w zycie istotnych regulacji nalezy spodziewac sie dopiero w najblizszych latach.

W Unii Europejskiej podstawowg regulacjg odnoszacy sie do systemodw Al ma by¢ wcigz procedowany Akt w sprawie
sztucznej inteligencji (Al Act”) [1]. Skupia sie on przede wszystkim na kategoryzacji systeméw Al oraz okresleniu
dopuszczalnosci ich stosowania w zaleznosci od poziomu ryzyka, ktére generuje dany system. Zakoriczenie prac
legislacyjnych planowanej jest na rok 2023 lub 2024.

Al Act to jednak nie wszystko. Przede wszystkim wcigz procedowane s3 projekty: dyrektywy w sprawie odpowiedzialnosci
: za sztuczng inteligencje [21 oraz dyrektywy w sprawie odpowiedzialnosci za produkty wadliwe [31. Ich celem jest m.in.
Zrédha uregulowanie zasad odpowiedzialnosci pozaumownej za dziatanie systeméw Al, a takze rozszerzenie ogélnych zasad

Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie , Artificial Intelli . . ;o , . . .

versus the Lawyers' T odpowiedzialnodci za produkty réwniez na produkty powigzane z systemami Al

[11 Akt w sprawie sztucznej inteligenciji

[2]1 Dyrektywa w ggrawigigjpnowiedgialngsci za sztuczng

inteligencje , . . . . . .

[31 Dyrektywa w sprawie odpowiedziainoscizaprodukty W Polsce proby uregulowania Al nie sg na tak zaawansowanym etapie, jak ma to miejsce w UE. Wszystkie wydane
wadliwe . . . . . . . .

[4] Guidelines for staff on the use of online available dotychczas regulacje majg charakter wewnetrzny, w zwigzku z czym nie stanowig prawa powszechnie obowigzujacego.
generative Al tools

Warto takze zauwazy¢, ze w przestrzeni publicznej zaczynajg by¢ publikowane wytyczne dotyczace wykorzystywania systeméw Al. Takie wytyczne
dla swoich pracownikéw opublikowata ostatnio m.in. Komisja Europejska [4]1. Przewidziano w nich nastepujgce obowiazki:

zakaz udostepniania systemowi generatywnej Al poufnych danych i informacji;

nakaz krytycznej oceny wynikow generowanych przez systemy generatywnej Al;

nakaz weryfikacji wynikdw generowanych przez system generatywnej Al z perspektywy naruszenia praw wtasnosci intelektualnej;
zakaz bezposredniego wykorzystywania wynikdw wygenerowanych przez system generatywnej Al w dokumentach publicznych;
zakaz polegania na systemach generatywnej Al w przypadku proceséw krytycznych.


https://eur-lex.europa.eu/legal-content/PL/TXT/?uri=celex%3A52021PC0206
https://eur-lex.europa.eu/procedure/EN/2022_303
https://eur-lex.europa.eu/procedure/EN/2022_303
https://eur-lex.europa.eu/procedure/EN/2022_302
https://eur-lex.europa.eu/procedure/EN/2022_302
https://www.asktheeu.org/en/request/13063/response/45877/attach/3/guidelines on the use of online generative artificial intelligence tools.pdf?cookie_passthrough=1
https://www.asktheeu.org/en/request/13063/response/45877/attach/3/guidelines on the use of online generative artificial intelligence tools.pdf?cookie_passthrough=1
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Zrédta:

Zdjecie: Przykfad deep fake'u stworzonego przez Chrisa Umego, ktéry w ten
sposéb upodobnit Milesa Fishera do Toma Cruise’a.

B. Britton, Deepfake videos of Tom Cruise went viral. Their creator hopes they
boost awareness., NBC News

[11Poprawka nr 203 w dokumencie z poprawkami Parlamentu Europejskiego
214.06.2023 r do Al Actu

[21art. 23 Kodeksu cywilnego

[31 M. Nowikowska [w:] Prawo wtasnoéci intelektualnej, red. J. Siericzyto-
Chlabicz, Warszawa 2018, s. 351-352

[41M. Hogan, What Does JAY-Z's Fight Over Audio Deepfakes Mean for the
Euture of Al Music?, Pitchfork

[5]art. 24 § 1 Kodeksu cywilnego

[6]art. 24 § 2 Kodeksu cywilnego

Czym jest deepfake? Zgodnie z propozycjg Parlamentu Europejskiego do projektu Aktu o Sztucznej Inteligenciji
(,Al Act”) za deep fake ma by¢ uwazana kazda tres¢ w postaci obrazu, dzwieku lub filmu, ktéra jest zmanipulowana
lub syntetyczna i zostata wyprodukowana z wykorzystaniem technik Sl (np. machine i deep learning). Tre$¢ ta
ma wywotywa¢ mozliwosc¢ jej btednego odbioru jako autentycznej lub zgodnej z prawda. Dodatkowo deep fake
musi przedstawiac osoby, ktdre wydajg sie mowic lub robié¢ rzeczy, ktdrych by nie powiedziaty lub nie zrobity[11].

Na szczescie osoby, ktérych wizerunek zostat wykorzystany do stworzenia deepfake'u, nie muszg czeka¢ na
wprowadzenie powyzszej definicji do porzadku prawnego i juz teraz mogg skutecznie chronic sie przed takimi
naruszeniami. Przed deepfake’iem mozna ochronic¢ sie, korzystajac przede wszystkim z przepiséw dot. ochrony
débr osobistych. Dodatkowo zastosowanie mogg takze znalezé przepisy dotyczace prawa ochrony danych
osobowych (wizerunek stanowi dane osobowa), jak i przepisy prawnokarne (deepfake moze by¢ elementem
zniewazajacym lub zniestawiajgcym).

Poniewaz wizerunek wykorzystywany do tworzenia deepfake’'u stanowi dobro osobistel2], to jego bezprawne
wykorzystanie - chocby poprzez zaprezentowanie go w sytuacjach powodujacych negatywny wydzwiek
spotfeczny i prowadzacy przez to np.: do rozwigzywania umow sponsorskich, moze stanowi¢ naruszenie prawa

(do wizerunku lub dobrego imienia). Wizerunek to nie tylko fizyczne przedstawienie osoby, ale tez np. gtos (wizerunek dzwiekowy)[31. Wtaénie dlatego raper
moze skutecznie zgda¢ zaprzestania wykorzystywania jego gtosu do tworzenia audio deep fake’éw - patrz przypadek Jay-Z, ktérego glos zostat wykorzystany
przez Sl do stworzenia zupetnie nowych rapowych tekstow [41).

Co robi¢ w przypadku naruszenia? Przede wszystkim zada¢ zaniechania takiego dziatania, a takze wymagac¢ usuniecia skutkéw naruszenia - np. poprzez
ztozenie stosownego os$wiadczenia. W zwigzku z naruszeniem prawa do wizerunku mozna réwniez zada¢ zaptaty odpowiedniej kwoty w formie
zadoscuczynienia na rzecz poszkodowanego lub tez w formie kwoty przekazywanej na okreslony cel spoteczny [5]. Jezeli deepfake wyrzadzitby szkode
majgtkowa, to poszkodowany moze zadac jej naprawienia zgodnie z przepisami dot. czynéw niedozwolonychl6].


https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-9-2023-0236_PL.html
https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-9-2023-0236_PL.html
https://pitchfork.com/thepitch/what-does-jay-zs-fight-over-audio-deepfakes-mean-for-the-future-of-ai-music/
https://pitchfork.com/thepitch/what-does-jay-zs-fight-over-audio-deepfakes-mean-for-the-future-of-ai-music/
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Jak Al jest wykorzystywane w marketingu r

Paulina Berbiu

Zrédta:
Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie: ,Marketing Automation”

[11 https://www.mckinsey.com/capabilities/quantumblack/our-insights/the-state-of-ai-in-
2022-and-a-half-decade-in-review
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Al jest jednym z wiodacych trendéw wsrod narzedzi marketingowych. W 2018 40%
respondentéw zadeklarowato, ze przeznacza na sztuczng inteligencje 5% swojego
digitalowego budzetu; W 2022 odsetek ten wzrdst do do 52% [1]

Dlaczego rola sztucznej inteligencji w marketingu nieustannie rosnie? Poniewaz gtéwnym
zadaniem marketerow jest zrozumienie potrzeb konsumenta. To wedtug nich tworzone s3
odpowiednie produkty i ustugi. Nastepnie budowana jest Swiadomos¢, potrzeba zakupu i -
w dole lejka marketingowego - lojalno$¢. W miedzyczasie dogtebnie analizowana jest
percepcja tych produktdw i ustug tak, by optymalizowac je i zwiekszac¢ czestotliwos$¢ zakupu.
| wtasnie z usprawnianiem i wspieraniem wszystkich wymienionych czynnosci Al radzi sobie
Swietnie. Wedtug badant McKinsey [1]1 az 70% respondentéw uwaza, ze najwiekszy wzrost
przychodow Al generuje w obszarze marketingu i sprzedazy!

Aby lepiej przyjrze¢ sie roli Al w kluczowych kanatach marketingowych, w tym w social
mediach, i lepiej jg zrozumie¢, nalezy zacza¢ od dwéch gtdéwnych wymiardw sztucznej
inteligencji w marketingu, tworzacych jedng macierz. Jest to poziom jej zaawansowania oraz
to, czy jest ona samodzielng i wyizolowang platforma, czy tez integruje sie z innymi.


https://www.mckinsey.com/capabilities/quantumblack/our-insights/the-state-of-ai-in-2022-and-a-half-decade-in-review
https://www.mckinsey.com/capabilities/quantumblack/our-insights/the-state-of-ai-in-2022-and-a-half-decade-in-review
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Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie: ,Sales Funnel”

[2]htt

://hbr.org/2021/07/how-to-

ign-an-ai-marketing-strat
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Najmniej zaawansowane i odizolowane s3 aplikacje do automatyzacji zadan (task-automation
apps), odpowiadajgce np. za podstawowg obstuge klienta za poérednictwem czatu lub
zautomatyzowane, kontekstowe odpowiedzi e-mailowe. Nieco bardziej ztozone, ale wcigz
pozbawione integracji z wiekszg czescig systemu/platformy s3g aplikacje oparte na uczeniu
Mmaszynowym, wspierajgce marketing automation. Ich rolg jest zarzadzanie ogromng ilo$¢
danych w celu wysnuwania ztozonych prognoz, przewidywania trendéw i podejmowania
decyzji. [2] S3 tez uzywane w zakupach programatycznych czy w rekomendacjach
wyszukiwarek e-commerce’owych (np. Amazon czy Allegro).

Samodzielnie funkcjonujace aplikacje nie sg w zaden sposdb powigzane z innymi platformami
danej marki, z ktorych mogtyby pobiera¢ wiekszg ilos¢ danych. Tworzac dang aplikacje
intuicyjng i opierajgc o przyjazny dla konsumenta designem, zwiekszamy szanse na sukces.
Przyktadowo: firma Behrs stworzyta aplikacje Color Smart do doboru koloréw wystroju
wnetrza, w oparciu o tzw. Tone Analyzer wykrywajgcy emocje w tekscie. Aplikacja dostarcza
spersonalizowane propozycje kolorystyczne farb do malowania wnetrz. Sama sprzedaz
odbywa sie jednak juz poza aplikacja.


https://hbr.org/2021/07/how-to-design-an-ai-marketing-strategy

Jak Al jest wykorzystywane w marketingu

Paul

Zrédta:
Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie: ,Al in Marketing”
[31https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/03/16/how-ai-transforms-social-

ina Berbiu

media/?sh=9792bd81f308

[4] https:

/www.unite.ai/10-best-ai-tools-for-social-media
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Przechodzac bezposrednio do social medidw, nalezy podkresli¢, ze Al odgrywa w nich juz
teraz ogromna role, a w przysztosci bedzie ona rosta. Rynek sztucznej inteligencji w mediach
spotecznosciowych ma osiggng¢ wartos¢ 3 714,89 min USD do 2026 r., odnotowujgc CAGR
(Srednia roczna stopa wzrostu) na poziomie 28,77% [3]

Przyktadem autentycznego ,Hot Topic” w ostatnim czasie jest Chat GPT. W ciggu pierwszych
5 dni z platformy tej skorzystat ponad milion uzytkownikéw! To narzedzie moze by¢é game
changerem dla wielu branz, w tym dla marketingu, pozwalajg¢ nie tylko znalez¢ istotne
trendy czy statystyki (cho¢ podkreslajac za kazdym razem, ze nie ma dostepu do
aktualnych danych), ale tez przygotowac krétki lub dtuzszy content - np. posty do mediéw
spotecznosciowych (celnie dobiera hashtagi i dobrze dostosowuje ton komunikacii, jeéli tylko
odpowiednio sie go zbriefuje), czy przygotowaé template pod brief marketingowy (cho¢ w
tym obszarze twércy muszg jeszcze udoskonali¢ swoje narzedzie). Innym rozwigzaniem, ktére
pomaga szybko stworzy¢ angazujgce tresci, harmonogram publikacji, dobra¢ hashtagi czy
przenalizowac dziatania, jest Flick. [4]

W  kolejnych rozdziatach analizujemy szczegétowo kolejne obszary wykorzystania Al
w mediach spotecznosciowych i przedstawiamy konkretne rozwigzania.


https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/03/16/how-ai-transforms-social-media/?sh=9792bd81f308
https://www.forbes.com/sites/forbestechcouncil/2023/03/16/how-ai-transforms-social-media/?sh=9792bd81f308
https://www.unite.ai/10-best-ai-tools-for-social-media/
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Zrodta:
Zdjecie: https://openart.ai/community/j7iuHOY1kV3m4TVwyFrE

[1] Jak sztuczna inteligencja tworzy obrazy? - Nauka To Lubie (naukatolubie.

[21How Does Al-Generated Art Work? | Built In
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Mozliwosci Al:

cyfrowa forma, a dzis mozemy spojrze¢ na obraz z perspektywy sztucznej inteligenciji. Al daje
mozliwo$é generowania takich obrazéw jak zdjecia (bardzo przypominajace te realistyczne),
rysunki, ilustracje czy animacje, bazujac na wprowadzonych za pomocga opisu lub obrazéw
danych wejsciowych. Moze ona stworzy¢ dzieto bazujgc na konkretnym stylu malarskim
wybranego artysty, modyfikowac istniejgcy juz obraz lub stworzy¢ catkowicie nowy. Za jej
pomocg mozemy wygenerowacé twarze, cate postaci, krajobrazy, zwierzeta itp. Sztuczna
inteligencja tworzy grafiki na podstawie tych, ktére ,widziata” juz wczesniej, np. korzystajac ze
zbioru obrazéw kotdw czy psow, stworzy za kazdym razem inne zwierze, bedagce mieszankg
znanych jej wczesniej pikseli [1]

Podziwiajgc obrazy stworzone przez Al nasuwa sie pytanie: czy obraz moze powstac¢ bez udziatu
cztowieka? Na szczescie sztuczna inteligencja potrzebuje nas, a my mozemy wykorzystac jg
jako wsparcie w procesie twdérczym. To od nas zalezy wizja, styl i pomyst, ktéry pokieruje Al we
wtasciwym kierunku [2]


https://openart.ai/community/j7iuHOY1kV3m4TVwyFrE 
https://naukatolubie.pl/obrazy-tworzone-przez-sztuczna-inteligencje/
https://builtin.com/artificial-intelligence/how-does-AI-generated-art-work

Jak Al jest wykorzystywane w praktyce?

Anita Trescinska

Zrédta:

Zdjecie: How Al changed photography forever in 2022 | Digital Camera
World Image credit: Joseph Foley using Stable Diffusion
[11Photographer uses Al to imagine how dead famous people would
look today | Digital Camera World

[21How Al changed photography forever in 2022 | Digital Camera
World

[31Explore the Possibilities of Dall-e, Deep Al, DeepArt.io and other
awesome Al Image Generators | Evadav

[4]1 35 Ways Real People Are Using A.L Right Now - The New York
Times (nytimes.com)

Przyktadowe narzedzia:
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Wykorzystanie w praktyce:

Generacja obrazéw za pomoca Al zyskuje sympatie w wielu branzach, nie tylko utatwiajac prace, lecz takze
oferujgc nowe mozliwosci twdrcze dla artystow i projektantéw. Przyktadem jest turecki fotograf Alper
Yesiltas, ktéry wykorzystat sztuczng inteligencje do stworzenia zdje¢ znanych ludzi, ktérzy zmarli, aby
zaprezentowac, jak mogliby dzi$ wygladaé. [1]

Sztuczna inteligencja potrafi stworzy¢ cztowieka, ktdry nie istnieje w rzeczywistosci - te okazje wykorzystujg
rowniez fotografowie i platformy stockowe, sprzedajac zdjecia przedstawiajgce twarze i sylwetki osob
wygenerowanych przez Al (tego typu zdjecia muszg posiadaé¢ informacje o grafice stworzonej przez Al). [2]

Wygladajace realistycznie zdjecia produktow, stworzone przez sztuczng inteligencje mogg miec¢ swoje
zastosowanie w e-commerce, a wygenerowane przez Al wideo poszerza mozliwosci w branzy gamingowej.
Obrazy moga réwniez zosta¢ zastosowane w srodowisku naukowym, ilustrujgc atomy i kosmos. [3]
Generator obrazéw Al jest takze wykorzystywany do planowania ogroddw, ilustracji ksigzek, projektowania
rozwigzan dla statkdw kosmicznych itp.[4]

e Midjourney - najpopularniejszy generator obrazéw, wysoka jakos¢ i szczegétowos¢ obrazéw. Narzedzie ptatne.
e DALL-E 2 - narzedzie open-source, dajgce mozliwo$é¢ tworzenia rysunkdw z tekstu. Oparte na sieci neuronowej (GPT-3). Narzedzie interpretuje kontekst i intencje uzytkownika,

taczy kilka obrazéw w jeden.

e Craiyon - narzedzie bezptfatne, noszacy kiedys$ nazwe ,DALL-E mini”. Generator obrazéw o nizszym poziomie zaawansowania.
o Stable Diffusion - narzedzie przektada tekst na obraz. Do obrazéw ze zbioru dodawany jest szum, a nastepnie zapamietuje zaleznosci miedzy grafika wejsciowa, zaszumiong

i tekstem wejsciowym.


https://www.digitalcameraworld.com/features/how-ai-changed-photography-forever-in-2022
https://www.digitalcameraworld.com/features/how-ai-changed-photography-forever-in-2022
https://www.digitalcameraworld.com/news/photographer-uses-ai-to-imagine-how-dead-famous-people-would-look-today
https://www.digitalcameraworld.com/news/photographer-uses-ai-to-imagine-how-dead-famous-people-would-look-today
https://www.digitalcameraworld.com/features/how-ai-changed-photography-forever-in-2022
https://www.digitalcameraworld.com/features/how-ai-changed-photography-forever-in-2022
https://evadav.io/blog/explore-the-possibilities-of-ai-image-generators
https://evadav.io/blog/explore-the-possibilities-of-ai-image-generators
https://www.nytimes.com/interactive/2023/04/14/upshot/up-ai-uses.html
https://www.nytimes.com/interactive/2023/04/14/upshot/up-ai-uses.html
https://www.midjourney.com/home/
https://openai.com/dall-e-2
https://www.craiyon.com/
https://huggingface.co/spaces/stabilityai/stable-diffusion
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Mozliwosci Al:

Twdércy narzedzi opartych na sztucznej inteligencji coraz bardziej skupiajg sie na generowaniu wideo od
podstaw, wykorzystujac jedynie tekst jako punkt wyjscia, co stanowi przetomowe podejscie do tworzenia
multimediéw. [11 W chwili obecnej filmy tworzone w ten sposob nie sg jeszcze realistyczne, lecz raczej
balansujg na granicy surrealizmu, co moze by¢ zaréwno fascynujgce, jak i nieco niepokojace dla odbiorcow.

Sztuczna inteligencja oferuje réwniez mozliwos¢ tworzenia realistycznych filméw szkoleniowych za
pomocg awataréw Al. Wystarczy wybra¢ odpowiedni gtos, wczyta¢ prezentacje multimedialng, a nastepnie
Al zajmie sie reszta, kreujac unikalnego awatara zdolnego do przedstawienia danego tematu. [2]

Kolejng, ciekawg technologig jest TrueSync, oparty na algorytmach Al, ktéry pozwala zsynchronizowac ruch

Zrédta:

Zdjecie: https:lopenaicornlproduct/dall-e-2 | Prompt: atfcia warg aktoréw w filmie z dialogami nagranymi w innym jezyku niz ten, ktéry zostat zarejestrowany przez
0 Ry Gz kamere. Model identyfikuje odpowiednie utozenie ust aktora, ktére odpowiada dzwiekom emitowanym
[21 Synthesia.io . . . . s n . .

[3] Flawless Al w filmie, a nastepnie przektada je na wiasciwe miejsce. [3]

[4]1MIT Media Lab: Detect DeepFakes
[51 Business Insider: What are deepfakes?

Warto dodaé, ze wraz z postepem technologii Al, moze dojs¢ do wzrostu liczby tzw. deepfake’dw - zmanipulowanych obrazéw, ktére nie
odzwierciedlajg rzeczywistosci, a sg wytgcznie dopracowang do perfekcji kreacja. [4]

Istnieje kilka metod tworzenia deepfake’dw, ale najczesciej stosuje sie gtebokie sieci neuronowe, korzystajace z techniki zamiany twarzy. Najpierw
uzytkownik potrzebuje docelowego filmu, ktéry postuzy jako podstawa dla deepfake’a, a nastepnie kolekcji klipéw wideo z osobg, ktérg chce
wstawi¢ do docelowego filmu. Kilka aplikacji utatwia tworzenie deepfake’dw nawet dla poczatkujgcych, np. chiriska aplikacja Zao, DeepFace Lab,
FakeApp i Face Swap, a duzg ilo$¢ oprogramowania do tworzenia deepfake’éw mozna znalez¢ na GitHubie. [5]


https://openai.com/product/dall-e-2
https://research.runwayml.com/gen2
https://www.synthesia.io/features
https://www.flawlessai.com/
https://www.media.mit.edu/projects/detect-fakes/overview/
https://www.businessinsider.com/guides/tech/what-is-deepfake?IR=T
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Michat Kotarski

Zrédta:

Zdjecie: https://openai.com/product/dall-e-2 | Prompt: artificial
intelligence graphics video

[11 Runway Al Magic Tools

[2]1Topaz Labs

[31Adobe Al Video Editing

[4] Runway Gen2

Przyktadowe narzedzia:

o
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Wykorzystanie w praktyce:

Sztuczna inteligencja znaczaco przyczynia sie do rozwoju narzedzi wideo, dostarczajgc szeroka game
zaawansowanych funkcji i mozliwosci. Wspétczesne rozwigzania Al obejmujg automatyczne generowanie
napisow i transkrypcje, ktore utatwiajg dostepnos¢ tresci dla uzytkownikéw z réznorodnymi potrzebami.
Sztuczna inteligencja umozliwia réwniez wymazywanie i zastepowanie czesci obrazu wygenerowang
zawartoscig, co daje mozliwos¢ dostosowania obrazéw do doktadnych specyfikacji. [11 Algorytmy uczenia
maszynowego pozwalajg na poprawe jakosci materiatu, analize klipdw wideo i podejmujg inteligentne
decyzje dotyczace ich lepszego i czystszego wygladu. Mozliwe jest wykorzystanie modeli Al do
wyostrzania rozmytych obrazéw, zmniejszania rozmycia ruchu, usuwania szumow i zwiekszania kontrastu.
Oprogramowanie moze réwniez stabilizowaé drzagcy materiati dodawacé ruch do statycznych obrazéw. [2]1[3]

Wreszcie, generowanie wideo oparte na Al umozliwia stworzenie realistycznych, syntetycznych obrazéw
i animacji, przyspieszajac proces produkcji, zmniejszajac koszty oraz otwierajgc nowe mozliwosci dla
tworcow. [41]

e Make-A-Video - generator, ktéry moze tworzy¢ oryginalne materiaty wideo z promptdéw tekstowych lub graficznych.

e D-ID Al - narzedzie, ktore skupia sie na generowaniu tekstu na wideo przy uzyciu awataréw Al. Imponujgca cechg D-ID Studio jest jego zdolnosé do wykrywania deepfake’dw.

e Topaz Video Al - program, ktéry wykorzystuje sztuczng inteligencje do poprawy jakosci materiatu wideo. Oprogramowanie analizuje materiaty i podejmuje inteligentne
decyzje dotyczace ich lepszego i czystszego wygladu.

e Runway - narzedzie Al, dzieki ktéremu mozemy wygenerowa¢ materiaty wideo dzieki promptowi tekstowemu lub obrazowi.

Synthesia - narzedzie, ktére oferuje mozliwos$é tworzenia realistycznych filméw szkoleniowych za pomocg awataréw Al.
Colourlab - dzieki temu narzedziu mozemy sprawié, ze nasze wideo bedzie wyglada¢ jak hollywoodzka produkcja za sprawg inteligentnemu dopasowaniu koloréw oraz filtréw.
Flawless Al - narzedzie, ktére pozwala zsynchronizowac ruch warg aktoréw w filmie z dialogami nagranymi w innym jezyku niz ten, ktéry zostat zarejestrowany przez kamere.


https://chatgptfree.pro/runway/
https://www.topazlabs.com/topaz-video-ai
https://www.adobe.com/creativecloud/video/discover/ai-video-editing.html
https://research.runwayml.com/gen2
https://makeavideo.studio/
https://www.d-id.com/
https://www.topazlabs.com/topaz-video-ai
https://runwayml.com/
https://www.synthesia.io/
https://colourlab.ai/
https://www.flawlessai.com/
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Mozliwosci Al:

Al oferuje niezliczone mozliwosci, czesci z nich najprawdopodobniej sobie jeszcze nie wyobrazamy.
Juz teraz oferowane narzedzia umozliwiajg zamiane tekstu w voice over (TTS) i na odwrét (STT),
klonowanie barwy gtosu (Voice Cloning) i manipulacje swoim gtosem w czasie rzeczywistym,
tworzenie muzyki na bazie wybranych parametréw takich jak nastrdj, predkosé, styl czy gatunek.
Dzieki narzedziom mozna poprawi¢ brzmienie nagranego voice overa, czy to za pomocg wyciszania
otoczenia, czy takze dzieki umiejetnemu “uzupetnianiu” brakéw w nagraniu.
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Przed narzedziami jednak jeszcze wiele wyzwan i doszlifowanie oferowanych mozliwosci. Obecnie
narzedzia te majg ograniczong oferte pod katem jezykowym (jezyk polski nie jest dostepny
w wiekszosci z nich), a jakos$¢ finalnych efektéw takze wymaga poprawy, chociazby pod katem
naturalnosci brzmienia lektoréw [11 czy jakosci klonowania oraz zmieniania gtosu. Podobnie kwestia
ma sie z muzyka, obecne generatory sg bardzo ograniczone i nie s3 w stanie dobrze odpowiedzie¢

o e eedacommel o romot Homan dsonved o sung na oczekiwania uzytkownikéw. [2] Oczywiscie algorytmy caty czas sg rozwijane i bez przerwy
cle: ps://stablediftusionweb.com/ rompt: Fluman aissolved Into soun R . . . . . . - ’ .

e e rext.to.Speech trenowane, tak wiec kazda kolejna operacja prowadzi nas w kierunku coraz wyzszej jakosci i coraz
(2 Washington Post. How Als changing classical music? szerszym mozliwosciom wykorzystania tych narzedzi.

Pod katem wyzwari stojgcych przed narzedziami do klonowania i generowania gtosu, jednym z nich jest potencjalny brak mozliwos$cirozréznienia
prawdziwej osoby od gtosu wygenerowanego przez Al. [3] Tak tez w kontekscie tworzenia muzyki, czy wrecz wspéttworzenia jej wraz
z wygenerowanymi przez Al gtosami artystow Spiewajacych wszystko to, co twoérca danego utworu sobie zazyczy, pozostaje problem zwigzany
z prawami autorskimi do wykorzystanego gtosu czy w konsekwencji, samej piosenki.


https://stablediffusionweb.com/
https://www.youtube.com/watch?v=58xKrH1-IaY
https://www.washingtonpost.com/music/2023/02/16/ai-in-classical-music/
https://www.businessinsider.com/ai-scam-voice-clone-fake-kidnap-call-mother-money-ransom-2023-4?IR=T
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Rafat Pogorzelski

Zrédta:

Zdjecie: https://stablediffusionweb.com/ | Prompt: half human
half Al pastel style

[11YouTube - Eleven Labs demo video

[2] Wirtualne Media - Jarostaw Kuzniar wykorzystuje Al w
podcascie

[31 Adobe Podcast

[41BBC - David Guetta created a song with Al

[51RP - Sztuczna Inteligencja kontra Drake

[61YouTube - Pede x Teja ,Daj na zgode”
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Wykorzystanie w praktyce:

Pierwszym z zastosowan jest mozliwo$¢ generowania audio z tekstu, ktére jest rozbudowane o funkcje
ustawiania odpowiedniej predkosci méwienia, tonacji czy nawet wyboru odpowiedniego dialektu. Pozwala to
na tworzenie przyktadowo kreacji reklamowych lokalizowanych na odpowiednie rynki. t 3czac to z mozliwoscia
klonowania gtosu (voice cloning) [11 - czyli nauczenia algorytmu barwy gtosu, ktéry chcemy sklonowa¢ -
mozemy wykorzystywacé narzedzia Al do na przyktad, tworzenia podcastéw, ktére “mdwig sie same” jak zrobit
to Jarostaw Kuzniar [2]. Al rozwigzuje takze problemy zwigzane z szumami czy niechcianymi dzwiekami
w tle. Adobe Podcast zaprzegto Al w jednej z funkcji w aplikacji - Speech Enhancement i wspomaga twdércéw
w wyciszaniu otoczenia. [3] Narzedzia audio wykorzystujgce Al postuzyty takze artyscie Davidowi Guetta,
do stworzenia piosenki z wygenerowanym przez sztuczng inteligencje gtosem Eminema. [4] Kolejnymi
popularnymi przypadkami wykorzystania Al w muzyce jest piosenka Drake’a i The Weekend [5] oraz utwor
bedacy efektem rzekomej kolaboracji Pei oraz Tedego, kt6rzy od lat sg sktdoceni. [6]1 Wykorzystanie Alw muzyce
rodzi oczywiste pytania w kontekscie praw autorskich, do kogo nalezg i kto powinien czerpac z nich korzysci.

Przyktadowe narzedzia:

e MUREF Al - jest to wielofunkcyjne narzedzie, oferujgce zamiane tekstu w voice over, klonowanie gtosu, czy poprawianie jakosci nagranych voice overéw.
* Voice Al - to narzedzie wyspecjalizowane w klonowaniu gtoséw oraz zmienianiu ich w czasie rzeczywistym w aplikacjach takich jak Skype, Teams czy Twitch.
e Eleven Labs - to obok Voice Al jedno z topowych narzedzi do voice cloningu, ktére wprowadzito do swojej oferty takze ustuge zamiany tekstu w gtos i dtugo wyczekiwany

jezyk polski

e Play HT - to narzedzie podobne do MURF Al natomiast dziatajgce na innym silniku i posiadajgce wiekszg baze jezykowa.

e Amazon Polly - narzedzie do tworzenia realistycznych voice overéw na bazie wprowadzonego tekstu, bazujgce na zaawansowanym algorytmie Lamba.
e Adobe Podcast - narzedzie wspierajgce tworcow podcastéow w edycji czy poprawie jakosci.

e Beatoven - narzedzie do tworzenia muzyki na bazie wprowadzonych preferenciji - stylu, tempa czy nastroju oczekiwanego utworu.



https://stablediffusionweb.com/
https://www.youtube.com/watch?v=17_xLsqny9E
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jaroslaw-kuzniar-sztuczna-inteligencja-podcast-jak-to-dziala-zaczynamy-sie-dobrze-dogadywac
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/jaroslaw-kuzniar-sztuczna-inteligencja-podcast-jak-to-dziala-zaczynamy-sie-dobrze-dogadywac
https://podcast.adobe.com/enhance
https://www.bbc.com/news/entertainment-arts-64624525
https://www.rp.pl/muzyka-popularna/art38381251-sztuczna-inteligencja-kontra-drake-ai-sfalszowala-spiew-artysty
https://www.youtube.com/watch?v=9icOXJwUn6c
https://murf.ai/
https://voice.ai/
https://beta.elevenlabs.io/
https://play.ht/
https://aws.amazon.com/polly/
https://podcast.adobe.com/
https://www.beatoven.ai/
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Zrédta:
Zdjecie: FilterMaker: Tiktok Filter Design Agency
[11Ever A.L: A closer look at the artificial intelligence tren
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Mozliwosci Al:

Sztuczna inteligencja daje aktualnie szerokie mozliwosci przerébki zdjeé, wideo oraz zmiany
wygladu. Efekty i filtry mozemy podzieli¢ na te dotyczace postprodukcji oraz takie, ktére
pozwolg nam tworzy¢ materiaty w czasie rzeczywistym (funkcjonujace gtéwnie jako filtry
w mediach spotecznosciowych).

Efekty i filtry Al w social media: na TikToku, Instagramie i Snapchacie dajg mozliwo$¢ zmiany
tta i wygladu twarzy (m.in. makijaz, postarzanie, odmtadzanie, nakfadanie maski, zmiana
koloru wtoséw), modyfikacji gtosu (np. dZzwiek robota, elfa, a nawet gtosy ulubionych
aktoréw), udziatu w quizach, czy tworzenia wtasnych awataréw (m.in. na Facebooku i
Instagramie). Sztuczna inteligencja umozliwia réwniez przeniesienie sie na zdjeciu i wideo do
Swiata anime lub filmu i serialu [1]

Wiekszosc filtrow Al jest wbudowana w platformy spotecznosciowe wymienione wyzej, lecz
istniejg rowniez oddzielne aplikacje, ktore bazujg na podobnych efektach. Najczesciej sg
dostosowane do urzadzen mobilnych.


https://filtermaker.fr/pl/creation-filter-social-networks/filtr-tiktok/
https://fortune.com/2023/01/17/tech-forward-everyday-ai-social-media-filters/
https://fortune.com/2023/01/17/tech-forward-everyday-ai-social-media-filters/
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Wykorzystanie w praktyce:

Filtry i efekty Al, czesto w potgczeniu z AR, sg wykorzystywane nie tylko przez indywidualnych
uzytkownikow medidw spotecznosciowych w celach rozrywkowych, lecz takze czesto
w branzy beauty i fashion. Fani Gucci moga za pomoca filtra przymierza¢ buty, a klienci
Amazon Salon sprawdzi¢, jak wygladajg w danej fryzurze. [1]

Filtry Al zyskuja popularnos¢ szczegdlnie w branzy e-commerce, m.in Google Shopping
umozliwit wykorzystanie wirtualnych modeli do przymierzania ubrar online [2]

Irédta: Przyktadowe narzedzia:
Zdjecie: How to get the viral Teenage Filter on TikTok - Dexert
1) Researchi How AR Fiters Impact Peoples Seftmage fibrora) e Al TikTok Filters - dostepne w aplikacjach filtry pozwalajg na przerobienie zdjeé i wideo na anime lub postaé

z serialu, zmiane tfa, gtosu czy wygladu.

e LensaAl - aplikacja, ktéra tworzy rysunkowe awatary za pomoca Al.

e Reface - aplikacja, ktéra pozwala na podmiane twarzy w grafikach i wideo.

e Snapchat - podobnie jak Instagram czy TikTok pozwala na wykorzystanie efektéw zmieniajacych twarz i gtos.



https://www.tiktok.com/pl-PL
https://lensa-ai.org/
https://reface.app/
https://www.snapchat.com/
https://www.dexerto.com/entertainment/how-to-get-the-viral-teenage-filter-on-tiktok-2065618/
https://hbr.org/2021/12/research-how-ar-filters-impact-peoples-self-image
https://www.theverge.com/2023/6/14/23760504/google-shopping-ai-modeling-virtual-try-on-search-filters
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Co jest mozliwe dzieki Al?

e 0
Julia Katuzyriska Iab%

Mozliwosci Al:
Wykorzystanie Al w influencer marketingu mozna podzieli¢ na dwa obszary.

Postei indireta | ele ndo viu

Pierwszy z nich obejmuje wszystkie narzedzia softwarowe bazujgce na Al, ktére wspierajg marketeréw
w realizowaniu kampanii influencer marketingowych. Umozliwiajg one efektywniejsze prowadzenie
projektow od poczatkowych etapéw zwigzanych z researchem i stworzeniem konceptu (np.
szybsze dopasowanie influenceréw do okreslonych grup docelowych) czy pomoc przy tworzeniu tresci po
efektywniejsze lokowanie budzetu dzieki analizie wiekszej ilosci danych. Warto podkresli¢, ze marketerzy
doceniajg wykorzystanie tych narzedzi w praktyce - wedtug badania przeprowadzonego przez Influencer
Marketing Hub 60% badanych marketeréw zaznaczyto, ze dostrzegajg ich pozytywny wptyw na realizowane
kampanie. [2]

Zrédta:

[1Ludo Magalu(@magszinebizsd e ieci iy na staguamie W drugim obszarze znajdujg sie wirtualni influencerzy, wygenerowani przez sztuczng inteligencje. To

fikcyjne postaci, ktdre majg realistyczne cechy, wiasciwosci i osobowos¢. W przeciwienistwie do realnych
influencerdw mogg przybiera¢ rézne formy, np. kietbasek jak Nobody Sausage. To co ich réwniez wyrdznia w kontekscie wspotpracy
marketingowej to mozliwo$¢ catkowitego dopasowania sie do dowolnego konceptu (obejmujgcego np. podréz w czasie lub na Marsa), czy
wieksza gwarancja bezpieczeristwa (nie zrobig nic nieprzewidywalnego, co mogtoby wpakowaé¢ marke w kryzys wizerunkowy). Marketerzy
maja rowniez mozliwos¢ tworzenia wirtualnych influenceréw dla swoich brandéw. Na ten moment jest to bardzo kosztowna inwestycja, ale
pewnie w perspektywie najblizszych lat powstang narzedzia, ktére utatwig tworzenie tego typu wirtualnych postaci. W pewnym wymiarze to juz
miato miejsce, kiedy marki wykorzystywaty brand heroes do komunikacji, jak np. Serce i Rozum czy Danio. Teraz jednak tworzenie tego typu
postaci weszto na wyzszy poziom - na profilach Al-owych influenceréw pojawiajg sie tresci , tu i teraz”, publikowane systematycznie i w r6znych
formatach (grafika, wideo, etc.) oraz sg moderowane przez sztuczng inteligencje.


https://www.instagram.com/p/CswYHVuM9rH/
https://influencermarketinghub.com/ai-in-influencer-marketing/

Jak Al jest wykorzystywane w praktyce? . =

o
Julia Katuzyriska 1IAD:

Wykorzystanie w praktyce:
it staes 44 Wirtualni influencerzy do tej pory nie podbili serc polskich (a nawet szerzej - europejskich) internautéw. Tego
typu projekty (jak np. Sara Kosmos) w przeciwieristwie do amerykariskiego czy azjatyckiego rynku nie odnosity
spektakularnych sukceséw. By¢é moze wynika to z naszego duzego przywigzania do autentycznosci i mniejszej
Ha 9 otwartosci na nowosci. Zupemie inaczej sytuacja wyglada w Stanach Zjednoczonych, w ktérych juz zostato
wykreowanych przez sztuczng inteligencje 44 influencerdw, cieszacych sie ogromng liczbg obserwujgcych. Co

Japan 11

- ! ciekawe badanie Hyper Auditor wykazato, ze wirtualni influencerzy budujg wieksze zaangazowanie od tradycyjnych
sewhtons | 6 influenceréw. Wedtug raportu Influencer Marketing Hub - pomimo tego, iz wykreowani przez sztuczng inteligencje
— - influencerzy s mniej wiarygodni, to nie przekfada sie to na zmniejszenie checi do obserwowania ich aktywnosci
P w social mediach czy ograniczenia podejmowania decyzji sprzedazowych, bazujgcych na ich rekomendacjach.
. Warto wiec aktywnie $ledzi¢, co dzieje sie w tym obszarze. Jest duza szansa, ze sytuacja na naszym rynku bedzie
{1 hitps: influencermarketinghubcom/alin-influencer- ulega¢ zmianie, jak to miato miejsce np. z TikTokiem. [11[2]
5] ThAe TQi pr\/[iBrlt jal Instagram Influencers in 2021

Przyktadowe narzedzia:

e Chat GPT - pomoc w researchu influenceréw, stworzeniu konceptu kampanii, scenariuszy czy tresci do publikacji.

e Traackr - narzedzie, ktére wykorzystuje Al do analizy danych z mediéw spotecznosciowych i identyfikacji wptywowych influenceréw w danej branzy. Pomaga w zarzadzaniu
kampaniami, monitorowaniu wynikdéw i sledzeniu zaangazowania

e HypeAuditor - narzedzie oparte na Al, ktére pomaga markom w analizie i weryfikacji autentycznosci influenceréw. Przy uzyciu algorytmow Al, HypeAuditor ocenia jakos¢
i autentycznosc¢ konta influencera, analizuje jego publicznos¢ oraz dostarcza informacje na temat zaangazowania.

e SentiOne - narzedzie oferujgce analize Al, ktérg mozna wykorzystaé np. pod reasearch influenceréw

Przyktadowi influencerzy:

e Lil Miquela - pét Amerykanka, pét Brazylijka, najwieksza wirtualna influencerka na sSwiecie.
o Puff Puff - wirtualna postac pingwina z prawie milionowga spotecznoscia


https://influencermarketinghub.com/ai-in-influencer-marketing/
https://influencermarketinghub.com/ai-in-influencer-marketing/
https://hypeauditor.com/blog/the-top-instagram-virtual-influencers-in-2021/
https://hypeauditor.com/blog/the-top-instagram-virtual-influencers-in-2021/
https://chat.openai.com/auth/login
https://www.traackr.com/
https://hypeauditor.com/
https://sentione.com/pl
https://www.instagram.com/lilmiquela/
https://www.instagram.com/itspuffpuff/
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Al pod maskqg procesow

Adam Kaliszewski

Zrédta:
Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie: , Inside the most powerful supercomputer”

[11, Artificial Intelligence Index Report 2023, Stanford University 2023
[2]ibidem
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Mozliwosci Al:

Jednym z najciekawszych aspektow zastosowania Al w marketingu 1 mediach
spotecznos$ciowych wydaje sie analiza i monitoring - zarowno tresci, jak i zachowan
uzytkownikdéw oraz konsumentdéw. Tu zasadniczych kontrowersji by¢ raczej nie powinno
- algorytmy juz od wielu lat stojg za narzedziami analitycznymi, pomagajg zrozumiec
kontekst wypowiedzi, umiejscowienie informacji o marce lub produkcie (w ostatnich
latach - dzieki rozwojowi technologii - coraz skuteczniej dziata tez np. wyszukiwanie
logotypéw w obrazie lub wideo), czy wreszcie coraz lepiej radzg sobie ze stanowigcym
do tej pory spore wyzwanie sentymentem tresci. Badacze Stanforda wskazuja, ze
analiza sentymentu osiggneta trafnos¢ rzedu 60% [1], zas ,rozumienie” tekstu pisanego
(pozwalajgce np. na btyskawiczne wycigganie wnioskéw albo wysortowywanie trafnych
wynikdw wyszukiwania, nieodzowne np. w sytuacji kryzysowej) - ponad 75% [2]. Mozna
zauwazy¢, ze dla jezyka polskiego ta analiza jest potencjalnie trudniejsza (szczegdlnie
w wykonaniu narzedzi globalnych, tworzonych pierwotnie dla rynku anglojezycznego), ale
problem ten, wraz z doskonaleniem narzedzi i zwiekszaniem korpusu, powoli odchodzi do
historii. Polskie narzedzia do monitoringu i analizy opartej na NLP (Natural Language
Processing) i NLU (Natural Language Understanding) $miato wkraczajg na swiatowe rynki,
a platformy globalne pozwalajg na analize tresci takze w naszym jezyku. | nikogo to juz
nie dziwi.


https://www.dexerto.com/entertainment/how-to-get-the-viral-teenage-filter-on-tiktok-2065618/

Al pod maskq procesow

Adam Kaliszewski

Zrédta:

Zdjecie: Stable Diffusion, zapytanie: ,Human in conversation with Al”

[11 https://www.meltwater.com/en/suite/consumer-intelligence

[21 https://empilifi.io/

[31https://www.meetcortex.com

[41 https://michalsadowski.pl/ai-pokoleniowa-rewolucja-i-szansa-dla-biznesu-jak-
wykorzystujemy-w-brand24/
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Analogicznie: codziennosScig jest juz zaangazowanie Al do analizy wielkich zbiorow
danych (Big Data) np. w obszarze zachowan uzytkownikéw social mediéw, co pomaga
chotby w identyfikacji i tropieniu fake newsdw oraz kampanii dezinformacyjnych.
Sztuczna inteligencja wspiera tez analize tresci wtasnych i - moéwigc kolokwialnie -  zbiera
feedbacki”, pozwalajgce wyciggnaé wnioski odnosnie skutecznosci prowadzonych dziatan.

Przyktadowe narzedzia:

Przyktadowe rozwigzania bazujagce na Al to chocby platforma do analiz zachowan
konsumenckich bedaca czescig systemu Meltwater [1], popularny social CMS Emplifi [2]
(wczeéniej Socialbakers), Cortex [3] - narzedzie do analizy performance’u publikowanych
tresci, pomagajace zrozumie¢ ich skuteczno$é¢ (wzgledem grup docelowych, w czasie,
w kontekscie zastosowanych kreacji itd.). Inwestowaniem w Al chwali sie tez np. polska
platforma monitoringu Brand24 [41], ktéra zaréwno wdraza rozwigzania sztucznej inteligencji
w samych procesach monitoringowo-analitycznych, jak i wykorzystuje liczne oparte na niej
narzedzia w biezacej pracy firmy.


https://www.meltwater.com/en/suite/consumer-intelligence
https://emplifi.io/
https://www.meetcortex.com/
https://michalsadowski.pl/ai-pokoleniowa-rewolucja-i-szansa-dla-biznesu-jak-wykorzystujemy-w-brand24/ 

https://michalsadowski.pl/ai-pokoleniowa-rewolucja-i-szansa-dla-biznesu-jak-wykorzystujemy-w-brand24/ 
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Half Price Club - Kupuj jeszcze tanie]
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Opis akgcji:
Najnowsza kampania sieci sklepéw typu off-price Half Price promuje program lojalnosciowy
HalfPrice Club. Kampania jest prowadzona we wszystkich kanatach social media, OOH oraz digjital.

' HalfPrice Club |
K'z.zng.j jeszcze tapiej

Rola Al:

Kampania wykorzystuje kreacje stworzone przez Al. Dyrektor marketingu chwali sobie szybkie dziatanie
i wachlarz mozliwosci, jakie daje sztuczna inteligencja, ale zaznacza, ze traktuje to narzedzie jako
uzupetnienie i wsparcie dotychczasowych narzedzi.

Najwazniejszg kwestig jest transparentno$¢ marki z odbiorcami - przy kazdej kreaciji jest informacja
o tym, ze powstata za pomoca sztucznej inteligencji - w mojej ocenie to bardzo wazny element,
ktory zapobiega dezinformacji odbiorcéw, a przy okazji w sposéb transparenty pokazuje mozliwosci
wykorzystania nowych technologii.

Zrédta:
[11 https://nowymarketing.pl/a/41840,halfprice-z-pierwsza-w-
Isce-kampania-wspoltworzona-przez-sztuczna-inteligencj



https://nowymarketing.pl/a/41840,halfprice-z-pierwsza-w-polsce-kampania-wspoltworzona-przez-sztuczna
https://nowymarketing.pl/a/41840,halfprice-z-pierwsza-w-polsce-kampania-wspoltworzona-przez-sztuczna
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Opis akgcji:
Hugo Boss, chcac odswiezy¢ swoj wizerunek wsrdod miodszej grupy odbiorcéw, postanowit w 2022 r.
zrealizowa¢ kampanie #ByYourOwnBoss we wspotpracy z wirtualnymi influencerami - Imma i Nobody
Sausage.
Rola Al:

Zadaniem wirtualnych influenceréw byfa publikacja na swoich Instagramowych profilach postéw,
prezentujgcych Imme i Nobody Sausage, ubranych w bluzy Hugo Boss. Posty spotkaty sie z uznaniem
wsrdd internautdw - grafika na profilu Nobody Sausage uzyskata ponad 30 tys. reakc;i.

Zrédta:
[11 https://www.instagram.com/p/CZMqgVoDISKY


https://www.instagram.com/p/CZMqVoDISKY

NIVEA — pierwsze testy Al

Magda Rokicka
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Opis akciji:

Marka NIVEA przeprowadzita jedng z pierwszych kampanii z wykorzystaniem Ai w dniach
4-30.11.2022, a jej celem bylo zwiekszenie wizerunku marki. Produktem, ktéry byt
promowany zostata linia kosmetykéw do pielegnacji twarzy (NIVEA Soft), a odbiorcami
tresci - kobiety.

Rola Al:

W ramach kampanii zastosowano testy A/B miedzy dwoma formatami reklamowymi -
In-Image Ads vs In-Image Ads + Al. W pierwszym wypadku grafiki zostaty stworzone przez
grafika, a w drugim zostata wykorzystana sztuczna inteligencja. Elementy takie jak logo,
nazwa produktu czy hasta reklamowe w obu przypadkach pozostaty takie same. Wyniki
byly stale monitorowane i optymalizowane wykorzystujgc technologie computer vision,
ktora analizuje poszczegdlne elementy oraz pozwala na kontekstowe kierowanie reklam.
W dziataniach wykorzystano w kolejnym etapie poréwnanie takze banneru stworzonego
przez Al na podstawie tagow.

Wyniki testéw okazaty sie poréwnywalne! Obie kampanie konwertowaty réwnie dobrze
analizujgc wskazniki takie jak CTR, wspétczynnik konwersji czy zaangazowanie. Dodatkowo
dzieki wielu kombinacjom wygenerowanym przez sztuczng inteligencje powstata mozliwos¢
tworzenia wielu angazujgcych reklam w krotkim czasie.


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/potencjal-sztucznej-inteligencji-ai-w-branzy-reklamowej-nivea-
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/potencjal-sztucznej-inteligencji-ai-w-branzy-reklamowej-nivea-
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Ja w przysztosci - powered by Al & ING

Julia Katuzyriska iab:

Opis akgcji:
Kampania zachecajgca Polakéw do zastanowienia sie nad swojg przysztoscig finansows i
zyciem na emeryturze.

Rola Al:

Bank wykorzystat narzedzie oparte na sztucznej inteligencji, osadzone na landing page’u
www.ja-w-przyszlosci.pl. Zadaniem o0s6b biorgcych udziat w akcji bylo dokonczenie
zdania W przysztosci bede...” i opcjonalne wgranie zdjecia. Kazdego dnia autorzy 21
najciekawszych opiséw otrzymywali wygenerowany przez Al obraz opisanej przez siebie
przysztosci. W akcji wzieto udziat prawie 9 tys. internautéw. Co warto podkresli¢, wiekszosé
materiatdw wizualnych, ktoére promowato akcje, bylo réwniez wytworem sztucznej
inteligenciji.

Zrodta:
[11ING wykorzystuje Al do wizualizowania przysztoéci swoich klientéw - NowyMarketing



https://nowymarketing.pl/a/40768,ing-wykorzystuje-ai-do-wizualizowania-przyszlosci-swoich-klientow
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E] 2 Sierpnia - Swigte Powstania Warszawskicgo r

Driaiaj oddajpmy hold hohaterom Powstania Warsrawskiego, ktdre rorpocreto sie 2 sisrpnia
1944 robu. To wazne wydarzenie w histoni miasta, ktére przypomina nam o niazlomnaj

postawie warszawiakdw wwalce o wolnosd i niepodlegtost Polski. Pamietajmy o bohaterach
tamtych drn i ich oharnogcy, a takze o tym, 26 razem tworzymy wepdtczesna Warszawe, dume

naszago keajul #PowstaniscWarezawskia #FNinZapamnimy

llustracja: stworzony przez ChatGPT wpis do social mediéw, poswiecony rocznicy wybuchu powstania
warszawskiego, ktéra ma miejsce 1 sierpnia.

Whyrazasz zqode, aby hrma ModiFace, dostawca
aplikacji Maybelline (Preview), preetwarzata

i analizowata dane dolycegoe Twoich rysow twarzy
w celu zapewnienia nakiadek, hiltrow 1 podobnych
technologii na podstawie Twojego wizerunkw.
Aplikacja Maybellineg (Preview) bedzie obshugiwad

te dane, klore moga obeimowacd dane
biometryczne, zgodme z zasadami ochrony
prywatnosel Ta zgoda ma zastosowanic do
poimesseych preypadkow wykorzystama aphkacy
Maybeline (Preview) po je) zainstalowaniuJesh
firma Microsoft nié jest dostawca, nie preetwarza,
nie zhiera ani nie przechowuje danych dotyczacych

llustracja: fragment warunkéw ustugi filtra , upiekszajacego” uczestnikéw wideokonferenciji przez
zapewnienie ,wirtualnego makijazu”

,Dos” - czyli jak usprawni¢ dziatania dzieki Al?

e Rozwaz wdrozenie narzedzi opartych na sztucznej inteligencji, ktére mogg faktycznie usprawnic
procesy w Twojej organizacji (np. czy bardziej przyda Ci sie ,sztucznieinteligentna” analityka, wsparcie
copywritingu czy np. zaawansowane narzedzia do zarzgdzania procesami?

e Jesli korzystasz z narzedzi kreatywnych - ¢wicz tworzenie zapytan, sita modeli generatywnych lezy
w odpowiedzi na dobrze sformutowane ,query”

e Jedli oferujesz rozwigzanie oparte na Al osobom z zewnatrz (np. klientom, uczestnikom konkursu
itp..), zwrd¢ szczegdlng uwage na bezpieczeristwo i sposéb przetwarzania pozyskiwanych informacji,
zwtaszcza danych wrazliwych.

,pon'ts” - czyli czego unikac?

¢ Nie ufaj $lepo zaproponowanym np. przez ChatGPT propozycjom tresci czy wynikom ,researchu”,
pamietaj, ze korzystasz z pracy modelu jezykowego, a wiec - w uproszczeniu - z dopasowywanych do
siebie sformutowan, a nie ze zweryfikowanej w jakikolwiek sposéb wiedzy

e Kategorycznie unikaj umieszczania w zewnetrznych narzedziach danych wrazliwych i poufnych
(np. nie ,obrabiaj” przy ich pomocy raportéw finansowych ani innych danych klienta lub wtasne;j
organizacji, bo mozesz naruszaé szereg procedur bezpieczeristwa oraz przepisy prawa)

e Jeslikorzystaszzzewnetrznych narzedziopartych o Al, zawsze uwaznie czytajich regulaminy i warunki
ustugi, aby mie¢ swiadomos¢, co dzieje sie zumieszczanych w nich danymi, do czego i w jakim zakresie sg
wykorzystywane - unikaj narzedzi, ktére przetwarzajg dane poza obszarem jurysdykcji Unii Europejskiej
lub ktérych warunki uzytkowania rodzg Twoje obawy.



Wszystkie
. ilustracje
~ zostaty

“ wygenerowane
przez Al
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epolska

Paulina Berbiu
Digital & Media Coordinator w Nestle

Swoje 9 letnie doswiadczenie zdobywata w najwiekszych domach mediowych w Polsce tworzac strategie i planujac
media dla marek tj. Adidas, Renault, Lego, Mars i Tchibo. Nastepnie pracowata w TikToku, gdzie byta odpowiedzialna za
budowanie partnerstw i sprzedaz produktéw platformy dla kluczowych marek z kategorii Food & Beverages w Europie
Centralnej. Od 2021 r. pracuje w Nestle dla dywizji kulinaria - WINIARY, gdzie odpowiada za strone internetowg winiary.pl,
holistyczng komunikacje marki oraz media.

Dominik Gabor
Associate, Traple Konarski, Podlecki & Wspdlnicy

W Kancelarii uczestniczy w pracach zespotu Media Communication & Entertainment. Specjalizuje sie w prawie wiasnosci
intelektualnej i prawie nowych technologii. Interesuje sie zwtaszcza prawem autorskim, Internetem, gamingiem,
streamingiem i influencerami. Absolwent Uniwersytetu Slaskiego, doktorant Il roku w Szkole Doktorskiej
Uniwersytetu Slaskiego. Wyré6zniony w XIX Konkursie Urzedu Patentowego RP na najlepsza prace naukowg na temat
wtasnosci intelektualnej. Przewodniczacy Komisji Prawnej Uczelnianej Rady Samorzadu Doktorantéw, cztonek
Odwotawczej Komisji Dyscyplinarnej dla  Doktorantéw. Pemit funkcje Prezesa w ELSA Katowice
i Wiceprzewodniczagcego w Kole Naukowym Prawa Wtasnosci Intelektualnej. Autor artykutéw naukowych (najnowszy:
Prawne aspekty twdérczosci commentary, ,Opolskie Studia Administracyjno-Prawne). Uczestnik miedzynarodowych
oraz ogodlnopolskich konferencji naukowych.
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epolska

Adam Kaliszewski
Director, Head of Digital Practice, Solski Communications

Dwie dekady doswiadczenia w komunikacji po stronie agenc;ji i klienta. Szczegdlnie interesuje go komunikacja B2B,
B2G i kryzysowa, a takze kwestie prywatnosci w sieci i mechanizmy rozprzestrzeniania sie fatszywych informac;ji.
Nieustannie $ledzi stare i nowe serwisy spotecznosciowe i szuka dla nich zastosowania w strategiach komunikacyjnych.
Szef Grupy Roboczej Social Media i cztonek Grupy Roboczej Public Relations, Ekspert IAB Polska. Wraz z zespotem
realizowat dziatania m.in. dla takich klientéw jak Raytheon Technologies, Mastercard, Henkel, Ambasada Krélestwa
Norwegii, Lufthansa, Red Hat i wielu innych. Po godzinach gra na gitarze, odkrywa tajemnice Warszawy lub zaszywa sie
w Puszczy Kampinoskiej.

Julia Katuzynska
Head of Social Media, Bluerank

Z branzg digital zwigzana od ponad 13 lat. Zajmowata stanowiska managerskie w agencjach, odpowiedzialne
za ePR, w tym social media. Od 2016 r. kieruje dziatem Social Media Communication w Bluerank. Fascynuje sie
zmiennoscig Srodowiska social medidow i jego szerokim spektrum mozliwosci dla marketerow. Wéréd klientéw,
z ktorymi wspotpracowata znajdujg sie m.in. takie marki jak Unilever Food Solutions, UNIQA Polska, Da Grasso,
PORTA, Primavera czy Kotanyi Polonia. Ukoriczyta dwa kierunki studiow na Uniwersytecie toédzkim: Historia
i Miedzynarodowe Stosunki Gospodarcze. Posiada certyfikat DIMAQ. Prywatnie, pasjonuje sie odkrywaniem nowych
smakow, miejsc oraz ksigzek, seriali i filmow, ktére na dtuzej zostajg w gtowie.
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Michat Kotarski

Campaign Executive, Space Cat

Cztonek ekipy Space Cat Industries, gdzie na co dzien realizuje kampanie reklamowe na TikToku oraz prowadzi
kanaty najwiekszych marek w Polsce. Prywatnie zagorzaty fan kanadyjskiego rapu i angielskiego futbolu, szczegdinie
Manchesteru United. Z duzym zainteresowaniem obserwuje rozwdj sztucznej inteligencji w ostatnim czasie
i nieustannie stara sie wykorzystaé¢ jej mozliwosci w codziennych dziataniach na TikToku oraz we wspétpracy
z influencerami.

Maria Markiewicz
Senior Social Media Manager, Euvic Media

Posiada ponad 6 lat doswiadczenia w kompleksowej, szeroko pojetej obstudze klientéw w mediach
spotecznosciowych. Realizuje kampanie z zakresu Influencer Marketingu oraz dziatania dot. produkcji contentu.
Tworzy strategie dziatan w social mediach dla przysztych i obecnych klientéw. Réznorodnosé prowadzonych kampanii
- od klienta beauty po realizacje przetargéw z sektora publicznego pozwala jej na indywidualne i elastyczne podejscie
do kazdej tematyki i potrzeb klienta. Posiada wiedze i umiejetnosci z marketingu online potwierdzone
Miedzynarodowym Certyfikatemm DIMAQ Professional. Absolwentka Wyzszej Szkoty Finanséw i Zarzadzania na
kierunku Psychologia Kliniczna. Prywatnie wielokrotnie udzielata sie w akcjach charytatywnych i organizacji eventow
w tym zakresie.
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Rafat Pogorzelski
Senior Campaign Executive, Space Cat

W Space Cat Industries realizuje na codzienn kampanie na TikToku dla najwiekszych marek tak od strony wspodtpracy
z influencerami jak i od strony mediowej. Prywatnie fan technologii, dobrego jedzenia i pokemondéw. W ostatnim
czasie szczegblnym zainteresowaniem darzy mozliwosci wykorzystania technologii web 3.0 oraz sztucznej inteligenciji
w dziatalnosci influencerdw oraz wykorzystania tych technologii przy tworzeniu jak i prowadzeniu kampanii przez marki.

Marcin Regorowicz
Radca prawny, Managing Associate, Traple Konarski, Podlecki & Wspdlnicy

Specjalista prawa wtasnosci intelektualnej w zakresie branzy IT i nowych technologii. W Kancelarii uczestniczy w pracach
praktyki TMT w ramach zespotu IT-Tech i Zamdwieni Publicznych. Od lat prowadzi obstuge prawng wiodacych polskich
i miedzynarodowych podmiotéw przy zawieraniu i realizacji umow zwigzanych z wdrazaniem, utrzymaniem i rozwojem
rozwigzan technologicznych i programistycznych. Obstuguje projekty w petnym spektrum modeli biznesowych (SaaS,
PaaS i laaS, systeméw opartych na technologii blockchain i rozwigzaniach z zakresu Al). Posiada dos$wiadczenie
z zakresu prawa ochrony danych osobowych, postepowarn sgdowych, proceséw due diligence zwigzanych z przejeciami
I przeksztatceniami spoétek prawa handlowego. Prelegent na konferencjach branzowych, autor publikacji o tematyce
prawa nowych technologii oraz IT. Absolwent Wydziatu Prawa i Administracji UJ i studiéw podyplomowych ,Prawo
witasnosci intelektualnej” w Katedrze Prawa Wtasnosci Intelektualnej UJ.
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Magda Rokicka
Head of Social Media, Euvic Media

Ponad 10 lat doswiadczenia w banzy marketingowej, przy kampaniach zwigzanych z szeroko pojetymi social mediami
(platformy META, Twitter, Linkedlin, TikTok, Pinterest), a takze projektami z udziatem inflenceréw czy content merketingu.
Wsrdd klientéw i brandéw, dla ktérych pracowata sg m.in. Super-Pharm, Rossmann, KAZAR, Calypso, DUKA, Dom
Development, PIA MARKET. Goscinnie prowadzi zajecia z marketingu na Uniwersytecie Warszawskim.

Anita Trescinska
Senior Social Media Specialist, Bluerank

Na swiat - ten realny, jak i digitalowy najczesciej patrzy przez obiektyw aparatu. Fotografig interesuje sie od ponad 10 lat,
wykorzystujac jej elementy wraz z audiovideo w codziennej pracy social media. Zawodowo zajmuje sie opracowywaniem
strategii komunikacji w mediach spotecznosciowych dla polskich i zagranicznych marek, badaniem trendéw oraz
prowadzeniemm komunikacji social media na profilach marek. Prywatnie prowadzi bloga z fotografig kulinarng
i kuchnig roslinng oraz zajmuje sie fotografig surrealistyczna. Jej prace pojawity sie m.in na stronie wtoskiego Vogue.
W obszarze social media wspétpracowata z takimi branzami jak gastronomiczna, beauty, gamingowa,
elektromechaniczna, sportowa, ubezpieczeniowa, muzyczna.
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Piotr Wasilewski
Adwokat, Partner, Traple Konarski, Podlecki & Wspdlnicy
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Specjalizuje sie w prawie mediéw i reklamy, prawie nowych technologii i prawie wtasnosci intelektualnej. W Kancelarii
odpowiada za praktyke Media Communication & Entertainment. Cztonek Stowarzyszenia Prawa Nowych Technologii oraz
Zespotu E-sport przy Polskiej Izbie Informatyki i Telekomunikacji. Doradca Zwigzku Pracodawcéw Branzy Internetowej
IAB Polska. Prelegent na wielu konferencjach, trener szkolen z zakresu prawa witasnosci intelektualnej i prawa Internetu.
Wyktadowca studiow podyplomowych (UJ, PAN). Autor publikacji naukowych i popularnonaukowych. Adiunkt
w Zaktadzie Prawa Konkurencji i Srodkéw Masowego Przekazu w Katedrze Prawa Wtasnosci Intelektualnej Wydziatu
Prawa i Administracji UJ, absolwent Wydziatu Prawa i Administracji UJ oraz studidow podyplomowych z zakresu wtasnosci
intelektualne,;.

Agnieszka Wachowska
Radczyni Prawna, Co-Managing Partner, Traple Konarski, Podlecki & Wspdlnicy

Radczyni prawna z kilkunastoletnim doswiadczeniem w obstudze projektéw IT. Kieruje kilkunastoosobowym zespotem
prawa IT, Telekomunikacji i Zamowieni Publicznych. Specjalizuje sie w problematyce prawnej branzy IT i nowych technologii.
Specjalistka w obszarze prawych aspektédw cyberbezpieczeristwa i prawa autorskiego. Odpowiada takze za wsparcie prawne
dziatalnosci operatorow telekomunikacyjnych oraz doradztwo z zakresu prawa telekomunikacyjnego i prawa komunikacji
elektronicznej. Posiada doswiadczenie w doradztwie prawnym i zarzgdzaniu sporami dotyczgcymi realizacji umowy IT oraz
reprezentacji klientdw przed sagdami w sporach IT. Posiada certyfikat AgilePM Foundation w zakresie zarzadzania projektami
w metodykach zwinnych. Ekspertka Polskiej Izby Informatyki i Telekomunikacji, wsp6tprzewodniczaca Grupy Prawa IT
Stowarzyszenia Prawa Nowych Technologii. Wyrézniona indywidualnie w prestizowych rankingach prawniczych w dziedzinie
TMT: Chambers and Partners (w kategorii Up and Coming) oraz Legal 500 (jako Next Generation Partner).
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Adam Kaliszewski, Solski Communications
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