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Warszawa, dnia 13 lutego 2023 r.

Szanowny Pan
Krzysztof Saczka

Gléwny Inspektor Sanitarny

STANOWISKO

ZWIAZKU PRACODAWCOW BRANZY INTERNETOWEJ INTERACTIVE ADVERTISING
BUREAU POLSKA (IAB POLSKA) W/S PROJEKTU USTAWY O ZMIANIE USTAWY O
BEZPIECZENSTWIE ZYWNOSCI | ZYWIENIA (UD 433) Z DNIA 23 GRUDNIA 2022 ROKU

Szanowny Panie Ministrze,

W zwigzku z przedstawieniem nowego projektu ustawy o zmianie ustawy o bezpieczenstwie
zywosci i zywienia z dnia 23 grudnia 2022 r. (dalej jako: ,Projekt”) oraz trwajgcymi konsultacjami
publicznymi |AB Polska pragnie przedstawi¢ swoje uwagi do Projektu. Jednoczesnie
wskazujemy, ze w petni popieramy uwagi zgtoszone do Projektu przez Konfederacje Lewiatan
w stanowisku z dnia 1 lutego 2023 r. (zatgczone do niniejszego stanowiska). Ponizej
przedstawiamy uwagi do Projektu, jednoczesnie zastrzegajgc mozliwos¢ zgtaszania dalszych
uwag w toku dalszych prac nad Projektem.

I. Uwagi wstepne

Na wstepie pragniemy zaznaczyc, ze w zakresie reklamy audiowizualnej emitowanej w telewiz;ji
kilkkunastu polskich nadawcéw na mocy porozumienia nadawcéw podpisanego w dniu 25
listopada 2019 r. (dalej: Porozumienie) wprowadzito szczegotowe zasady dotyczgce prezentaci
lub reklamy suplementéw diety w celu zapewnienia niezbednych informacji konsumentom i
zapobiezeniu ryzyku konfuzji pomiedzy suplementami diety, a produktami innych pokrewnych
kategorii, takich jak produkty lecznicze, wyroby medyczne, czy kosmetyki. W postanowieniach
Porozumienia przewidziano, m.in. obowigzkowg prezentacje informacji o kategorii produktu z
ostrzezeniem, zrezygnowano z mozliwosci prezentacji suplementu z wykorzystaniem
wizerunku przedstawicieli zawodéw medycznych, jak réwniez skojarzen z przedmiotami lub
miejscami budzgcymi skojarzenia z wykonywaniem zawoddéw medycznych, dziatalno$cig
leczniczg lub rehabilitacyjng, jak réwniez kierowania reklam do dzieci ponizej 12 roku zycia.
Monitoring wykonywania postanowieh Porozumienia nie wykazat zadnych nieprawidtowosci w
zakresie dziatan nadawcéw w powyzszym zakresie. Wobec zastosowania efektywnego
mechanizmu samoregulacji na rynku telewizyjnym, nalezy uzna¢, ze sSwiadomosé
konsumentéw co do wtasciwosci produktéw z kategorii suplementow diety wzrosta. Konsumenci
od ponad 4 lat zostali przyzwyczajeni do odbioru reklam suplementow diety w okreslonej formie
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i zawierajgcych niezbedne tresci informacyjne. W naszej opinii, zasadnym bytoby skorzystanie
z dotychczasowego dorobku w projektowanych przepisach ustawy. Tym samym uwazamy za
bardziej uzasadnione prace nad rozwigzaniem samoregulacyjnym. IAB Polska ma informacje o
inicjatywach w tym zakresie i deklaruje gotowos¢ do zaangazowania sie w te prace.

II. Uwagi szczegotowe
1. Projektowany art. 27a ust. 3

Tres¢ przepisu:

W przypadku prezentacji lub reklamy w formie audiowizualnej suplementu diety
informacje, o ktérej mowa w ust. 2:

1) umieszcza sie poziomo, nieruchomo, w dolnej czesci prezentacji lub reklamy, na
ptaszczyznie stanowigcej nie mniej niz 20% jej powierzchni;

2) umieszcza sie w taki sposob, aby tekst byt czytelny, wyrdzniat sie od kolorystyki
reklamy i tta pftaszczyzny, w kolorze czarnym na biatym tle lub w kolorze biatym na
czarnym tle, o grubosci stanowigcej 20-25% jej wysokoSci;

3) ukazuje sie na ekranie przez caty czas emisji prezentacji lub reklamy;

4) odczytuje sie w sposob wyrazny w jezyku polskim, a czas trwania przekazu tej
informacji nie moze byc¢ krétszy niz 5 sekund;

5) odczytuje sie podczas prezentowania opakowania suplementu diety.
Proponowanie rozwigzanie:

W przypadku prezentacji lub reklamy w formie audiowizualnej suplementu diety
informacje, o ktérej mowa w ust. 2:

1) umieszcza sie poziomo, nieruchomo, w dolnej czesci prezentacji lub reklamy, na
ptaszczyznie stanowigcej nie mniej niz 10% jej powierzchni;

2) umieszcza sie w taki sposob, aby tekst byt czytelny, wyrdzniat sie od kolorystyki
reklamy i tta ptaszczyzny, przy czym odlegtosc liter od dolnej i gornej krawedzi ta
ptaszczyzny reklamy nie moze byc wieksza niz 1/2 wysokoSci liter, a odlegto$¢ miedzy
wierszami napisu nie moze byc wigksza niz wysokosc liter;

3) odczytuje sie w sposéb wyrazny w jezyku polskim, a czas trwania przekazu tej
informacji nie moze byc¢ krotszy niz 4 sekundy.

Uzasadnienie:

Nalezy zwréci¢ uwage, ze obecnie obowigzujgce uregulowania zasad reklamy objety produkty,
w postrzeganiu przez konsumentow, pokrewne do suplementéw diety, tj. produkty lecznicze,
wyroby medyczne (rozporzadzenie wykonawcze jest na etapie projektu). W naszej ocenie nie
ma uzasadnienia, aby w przypadku suplementow diety przepisy regulujgce analogiczng materie
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odbiegaty istotnie od zasad wskazanych powyzej. Projektowany przepis art. 27a ust. 3 zawiera
szereg zasad doprecyzowujgcych zasady przygotowywania audiowizualnych materiatéw
reklamowych, ktére w znacznym stopniu ograniczajg swobode kreacji reklamowe;j.
Ograniczenia reklamy suplementow diety powinny mie¢ obiektywne uzasadnienie, skoro w tak
istotny sposéb ustawodawca decyduje sie na ingerencje w zagwarantowang konstytucyjnie
swobode dziatalno$ci gospodarczej. W zwigzku z koniecznoscig wywazenia interesow
konsumentéw polegajacych na prawie uzyskania czytelnej informacji o produkcie z prawem
przedsiebiorcow do swobody w podejmowaniu dziatan reklamowych, proponujemy nastepujace
rozwigzanie.

2. Projektowany art. 27a ust. 4
Tres¢ przepisu:

W przypadku prezentacji lub reklamy suplementu diety w formie dzwiekowej informacje,
o ktorej mowa w ust. 2, odczytuje sie w sposob wyrazny w jezyku polskim, a czas trwania
przekazu tej informacji nie moze byc¢ krotszy niz 5 sekund.

Proponowane rozwigzanie:

W przypadku prezentacji lub reklamy suplementu diety w formie dzwiekowej informacje,
0 ktérej mowa w ust. 2, odczytuje sie w sposob wyrazny w jezyku polskim, a czas trwania
przekazu tej informacji nie moze byc¢ krotszy niz 4 sekund.

Uzasadnienie:

Argumentacja wskazana w punkcie 1. niniejszego stanowiska uzasadnia zmiane, o ktérej mowa
powyze;j.

3. Projektowany art. 27a ust. 5
Tres¢ przepisu:

W przypadku prezentacji lub reklamy suplementu diety w formie wizualnej informacje, o
ktérej mowa w ust. 2:

1) umieszcza sie poziomo, w dolnej czesSci prezentacji lub reklamy, na ptaszczyznie
stanowigcej nie mniej niz 20% jej powierzchni;

2) umieszcza sie w taki sposob, aby tekst byt czytelny, wyrdzniat sie od kolorystyki reklamy
i tta ptaszczyzny, w kolorze czarnym na biatym tle lub w kolorze biatym na czarnym tle.

Proponowane rozwigzanie:

W przypadku prezentacji lub reklamy suplementu diety w formie wizualnej informacje, o
ktérej mowa w ust. 2:
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1) umieszcza sie poziomo, w dolnej czesci prezentacji lub reklamy, na ptaszczyznie
stanowigcej nie mniej niz 10% jej powierzchni;

2) umieszcza sie w taki sposob, aby tekst byt czytelny, wyrdzniat sie od kolorystyki
reklamy i tta ptaszczyzny.

Uzasadnienie:

Argumentacja wskazang w punkcie 1. Niniejszego stanowiska uzasadnia zmiany, o ktérych
mowa powyzej.

4. Projektowany art. 27a ust. 6 pkt 1)
Tres¢ przepisu:

1) nie jest kierowana i nie zawiera elementéw sugerujgcych, ze jej przekaz jest
kierowany do matoletnich do 12 roku zycia, w tym ich wizerunku ani gfosu;

Propozycja rozwigzania:

Wykreslenie tego zapisu, alternatywnie modyfikacja zapisu w nastepujgcy sposob:

1) nie jest kierowana do matoletnich do 12 roku Zycia;

Uzasadnienie:

Nalezy mie¢ na uwadze przepisy innych ustaw obowigzujgcych w aktualnym porzadku
prawnym, w ktérych uregulowano zasady kierowania reklam do matoletnich i ktére w sposob
wystarczajgcy chronig dzieci przed niepozgdanym przekazem reklamowym. Zgodnie z art. 16
ust. 1 pkt. 4 ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji za czyn
nieuczciwej konkurencji uznaje sie reklame wykorzystujgca tatwowiernosc¢ dzieci. Zgodnie z art.
9 ust. 5) ustawy z dnia 23 sierpnia 2007 r. o przeciwdziataniu nieuczciwym praktykom rynkowym
za nieuczciwe praktyki rynkowe uznaje sie umieszczanie w reklamie bezposredniego wezwania
dzieci do nabycia reklamowanych produktéw lub do nakfonienia rodzicéw lub innych osdéb
dorostych do kupienia im reklamowanych produktow.

Dodatkowo w zakresie reklamy emitowanej w radio i telewizji, ktéra zdaniem projektodawcy jest
najbardziej nosna, ustawodawca w ustawie z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji
przewidziat w art. 16b ust. 2 szczegétowe zasady ochrony matoletnich przed okreslonymi
treSciami. Ponadto, kwestia ochrony matoletnich w Internecie, w tym reklamy, zostata
uregulowana w Rozporzgdzeniu Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2022/2065 z dnia 19
pazdziernika 2022 r. w sprawie jednolitego rynku ustug cyfrowych oraz zmiany dyrektywy
2000/31/WE (akt o ustugach cyfrowych). Postanowienia w tym zakresie zawarte sg w artykule
28 (czes¢ wigzaca aktu) oraz motywie 71 (czesS¢ niewigzgca aktu). Biorgc pod uwage, iz kwestia
reklamy skierowanej do matoletniego zostata juz uregulowana, nalezatoby ewentualnie zawrzeé
w Projekcie odwotanie do wiasciwych przepiséw Aktu o ustugach cyfrowych. W zwigzku z
powyzszym, nalezy uznaé, ze ochrona dzieci przed nieuczciwg reklama zostata
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zabezpieczona w sposéb wystarczajacy w ramach istniejacych juz regulacji prawnych.
Projektowany przepis w sposob nadmierny ogranicza udziat dzieci w reklamie. Ponadto,
fragment o ,elementach sugerujgcych kierowanie przekazu do matoletnich” ma charakter
otwarty i trudny do sprecyzowania, co bedzie powodowac¢ znaczng niepewnosé po stronie
uczestnikdw rynku reklamowego.

W przypadku modyfikacji art. 27a ust. 6 pkt 1) ustawodawca powinien ponadto doprecyzowac,
co w kontekscie prezentacji lub reklamy suplementu diety w Internecie oznacza ,kierowanie i
nie zawieranie elementéw sugerujgcych, ze jej przekaz jest kierowany”. Czy wyswietlanie
reklamy suplementu diety na ogdlnodostepnej stronie internetowej, na ktérg mogg rowniez
wejs¢ matoletni do 12. roku zycia, wchodzi w zakres wspomnianego zakazu? Czy przez
kierowanie rozumiemy profilowanie ofert sprzedazy suplementu diety pod matoletniego?

5. Projektowany art. 27a ust. 6 pkt 2) — 5)
Tres¢ przepisow:

2) nie wykorzystuje przedmiotow, znakow, symboli moggcych budzi¢ skojarzenia z
wykonywaniem zawodu lekarza, lekarza dentysty, farmaceuty, technika
farmaceutycznego, felczera, pielegniarki, potoznej, ratownika medycznego, diagnosty
laboratoryjnego, fizjoterapeuty, dietetyka, specjalisty zdrowia publicznego oraz innych
0s6b wykonujgcych zawdd medyczny, w tym stetoskopu, aparatu do mierzenia
cisnienia, t6zka, sprzetu do Ccwiczenn fizjoterapeutycznych, wagi, tasmy
antropometrycznej;

3) nie zawiera prezentacji czynnoSci moggcych budzi¢ skojarzenia z
wykonywaniem zawodu lekarza, lekarza dentysty, farmaceuty, technika
farmaceutycznego, felczera, pielegniarki, potoznej, ratownika medycznego, diagnosty
laboratoryjnego, fizjoterapeuty, dietetyka, specjalisty zdrowia publicznego oraz innych
0s0b wykonujgcych zawdd medyczny, w tym badan, wypisywania recept, sprzedazy w
aptece lub punkcie aptecznym;

4) nie zawiera innych elementéw moggcych budzi¢ te same skojarzenia, co
okreslone w pkt 2 i 3;

5) nie wykorzystuje wizerunku lub rekomendacji rzeczywistego lub fikcyjnego
lekarza, lekarza dentysty, farmaceuty, technika farmaceutycznego, felczera,
pielegniarki, potoznej, ratownika medycznego, diagnosty laboratoryjnego, fizjoterapeuty,
dietetyka, specjalisty zdrowia publicznego oraz innych osob wykonujgcych zawdd — 3 —
medyczny, a takze stopni i tytutbw naukowych w dziedzinach nauk medycznych i nauk
0 zdrowiu;

Proponowane rozwigzanie:
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2) nie wykorzystuje wizerunku o0s6b wykonujgcych zawody medyczne Iub
podajacych sie za takie osoby, ani nie przedstawia 0sob prezentujgcych wyrob w sposob
sugerujgcy, ze wykonujg taki zawdd;

3) nie przedstawia przedmiotéw lub miejsc budzgcych skojarzenia z wykonywaniem
zawodow medycznych, dziatalno$cig leczniczg lub rehabilitacyjng;

4) nie zawiera nazw chorob istniejgcych w kontek$cie sugerujgcym, ze suplement
diety ma wifasciwoSci lecznicze lub zapobiegajace tym chorobom, ani nazw chordob
fikcyjnych;

Uzasadnienie:

Za nieuzasadnione nalezy uzna¢ bardzo szczegdtowg egzemplifikacje poszczegoélnych
zawodow medycznych, jak rowniez przedmiotéw kojarzgcych sie z ich wykonywaniem.
Odwotanie do oséb wykonujacych zawody medyczne znajdziemy w przepisach ustawy z dnia
07 kwietnia 2022 r. o wyrobach medycznych (art. 55 ust. 2 pkt. 1)). Odwotanie zas do oséb
posiadajgcych wyksztatcenie medyczne znajduje sie w przepisach ustawy z dnia 06 wrzeénia
2001 r. Prawo farmaceutyczne (art. 44 ust. 1 pkt. 1)). Niezrozumiatym jest, czemu akurat w
przepisach dotyczacych reklamy suplementéw diety ustawodawca zdecydowat o bardzo
szczegotowym wskazaniu oséb wykonujgcych zawody medyczne, decydujac sie jednoczesnie
na otwarty katalog takich oséb. Nalezy uzna¢ wniosek o uproszczenie powyzszych przepisow
za zasadny. Proponowane rozwigzanie zawiera wszelkie elementy pozwalajgce zapewnic
nalezytg ochrone konsumentom, a jednoczesnie odpowiadajg dotychczas wypracowanej
praktyce rynkowej na rynku reklamy audiowizualnej.

6. Projektowany art. 27a ust. 6 pkt 6)
Tre$¢ przepisu:

6) nie wprowadza w btgd co do wtasciwosci lub statusu suplementu diety przez
zawieranie wspolnego gtdwnego cztonu z nazwg wtasng albo powszechnie stosowang
wyrobu medycznego, produktu leczniczego lub wspdlnego znaku graficznego Ilub
towarowego, ksztaftu graficznego lub opakowania wykorzystujgcego podobieristwo z
oznaczeniem wyrobu medycznego lub produktu leczniczego.

Proponowane rozwigzanie:

Wykreslenie przepisu, alternatywnie zmianeg jak ponizej:

6) reklama suplementu diety nie tgczy sie w jednym przekazie z reklamg produktu
leczniczego lub wyrobu medycznego.

Zakaz wprowadzania w btagd co do wiasciwosci jest powieleniem uregulowan artykutu 7
Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) NR 1169/2011 z dnia 25 pazdziernika
2011 r. w sprawie przekazywania konsumentom informacji na temat zywnosci, zmiany
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rozporzadzen Parlamentu Europejskiego i Rady (WE) nr 1924/2006 i (WE) nr 1925/2006 oraz
uchylenia dyrektywy Komisji 87/250/EWG, dyrektywy Rady 90/496/EWG, dyrektywy Komisiji
1999/10/WE, dyrektywy 2000/13/WE Parlamentu Europejskiego i Rady, dyrektyw Komisiji
2002/67/WE i 2008/5/WE oraz rozporzgdzenia Komisji (WE) nr 608/2004, a zatem nalezy go
usungg.

Druga cze$¢ zapisu wskazuje na zakaz reklamy suplementu diety, w ogdlnym ujeciu,
wykorzystujgcym podobienstwo z produktem leczniczym lub wyrobem medycznym, np. poprzez
zbieznos¢ nazwy, opakowania. Takie uregulowanie nie powinno znajdowac sie w przepisach
dotyczgcych reklamy, ale ewentualnie w zapisach dotyczgcych wymagan w zakresie
oznaczania suplementow diety. Taka regulacja spowoduje duzg niepewno$¢ po stronie
podmiotow $wiadczgcych ustugi z zakresu kreacji lub rozpowszechniania materiatow
reklamowych. Sam zas zakaz reklamy nie wykluczy takich produktéw z rynku.

7. Zdefiniowanie poje¢ uzywanych w ustawie: prezentacja, reklama i promocja

Do prawidtowego zrozumienia postanowien ustawy i wykonania natozonych w niej obowigzkéw
konieczne jest zdefiniowanie uzywanych w ustawie poje¢ takich jak: prezentacja, reklama i
promocja suplementu diety. Pojecia te nie sg bowiem zdefiniowane w Projekcie co w praktyce
wzbudza watpliwosci interpretacyjne, szczegdlnie w kontek$cie prezentacji, reklamy czy
promocji suplementu diety w Internecie. Poprawne rozumienie wskazanych termindéw jest
konieczne do wykonania natozonych w ustawie obowigzkéw. Nalezatoby okresli¢ w projekcie
ustawy, czym jest prezentowanie, reklama czy promocja suplementéw diety w Internecie.
Ustawodawca moégtby dodac do art. 3 ust. 3 ustawy definicje bgdz katalog otwarty wskazujgcy
takie wybrane zachowania. Przyktadowo, w kontekScie prezentacji suplementu diety
uzasadnienie Projektu wskazuje przykfad prezentacji suplementéw diety zamieszczanej w
.bezposdrednim punkcie obstugi klienta (np. punkty kasowe)”. Projekt ani uzasadnienie do niego
nie zawierajg natomiast odniesien do prezentacji suplementéw diety w Internecie.

Dodatkowo, konieczne jest okreslenie, co nalezy rozumie¢ przez prezentacje opakowania
suplementu diety (art. 27a ust. 3 pkt 5) w Internecie oraz jaka jest roznica miedzy prezentacjg
opakowania suplementu diety a prezentacjg suplementu diety, a takze czym powyzsze rozni
sie od reklamy suplementu diety.

W przypadku prezentowania suplementow diety w Internecie problematyczna staje sie rowniez
kwestia, w ktorym miejscu nalezy umiesciC obowigzkowy komunikat stwierdzajgcy, ze
~ouplement diety jest srodkiem spozywczym, ktérego celem jest uzupetnienie normalnej diety.
Suplement diety nie ma wtasciwosci leczniczych” (art. 27a. ust. 2). Ze wzgledu na przejrzystosc
informacji dla konsumenta powinien on by¢ umieszczony w opisie oferty sprzedawanego
suplementu diety obok pozostatych informacji na temat tego suplementu.

8. Pojecie ,apteki”
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Pojecie ,apteki” nie zostato zdefiniowane w ustawie o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia.
Projektowany artykut 27a ust. 7 pkt 3) uzywa pojecia ,apteka” odnoszgc sie do zakazu
prezentacji lub reklamy suplementéw diety oraz podajgc wyjatki od zakazu.

W zawartych w tym przepisie wytgczeniach od zakazu ustawodawca przytacza przyktady
odwotujgce sie do sprzedazy stacjonarnej. Uzasadnienie do projektu ustawy odnosi sie do
prezentacji i reklamy w punktach stacjonarnych: Istotne znaczenie w decyzjach zakupowych
peini reklama i prezentacja suplementow diety zamieszczana w bezposrednim punkcie obstugi
klienta (np. punkty kasowe). Nalezy zatem okresli¢ wprost w Projekcie, iz przepis ten odnosi sie
do aptek stacjonarnych. Art. 27a ust. 7 pkt 3) powinien zatem brzmie¢ nastepujaco:

.Prezentacja lub reklama suplementéw diety nie moze by¢ prowadzona (...) w aptekach
stacjonarnych i w punktach aptecznych, z wyjatkiem prezentowania suplementéw diety w
wydzielonych miejscach umieszczonych w polu widzenia kupujgcego, ktére muszg byc
oddzielone od miejsc, na ktorych sg prezentowane produkty lecznicze, wyroby medyczne i
kosmetyki, i nie mogg znajdowac sie w bezposrednim sgsiedztwie punktu obstugi klienta”.

9. Wskazanie bazy zawierajacej kompletny spis suplementéw diety

Aby spetni¢ wymogi natozone Projekcie, podmioty zobowigzane bedg musiaty zweryfikowac,
ktére prezentowane lub reklamowane przez nich towary sg suplementami diety. O ile w
przypadku sprzedazy fizycznej jest to niezbyt ucigzliwe, o tyle w przypadku sprzedazy za
posrednictwem Internetu weryfikacja ta wymaga szeregu czynno$ci, ktére bedg znacznym
obcigzeniem dla sprzedajgcego. W Projekcie nalezy zatem wskaza¢ nazwe publicznie
dostepnego i kompletnego rejestru bgdz bazy danych, w ktérych bedzie mozna zweryfikowac,
czy dany produkt jest suplementem diety.

10. Uzupetnienie projektu

W Projekcie nalezy uzupetni¢ przepisy wskazujgce podmioty uprawnione do prowadzenia
reklamy suplementéw diety poprzez dodanie art. 27b w brzmieniu:

1. Reklama suplementu diety moze by¢ prowadzona wytgcznie przez
podmiot dziatajgcy na rynku spozywczym lub na jego zlecenie.
2. Do obowigzkéw podmiotu dziatajgcego na rynku spozywczym nalezy

zapewnienie, aby reklama byta zgodna z obowigzujgcymi przepisami;

W celu zapewnienia prawidtowosci prowadzenia dziatah reklamowych dotyczgcych
suplementow, zasadnym jest przyjecie zasad analogicznych, jak w przypadku produktow
leczniczych oraz wyrobéw medycznych poprzez doprecyzowanie podmiotu odpowiedzialnego
za te dziatania.

11. Vacatio legis i przepisy przejsciowe

W projekcie ustawodawca przewidziat jedynie 3 miesieczne vacatio legis, co jest niezwykle
krotkim okresem na dostosowanie sie przez podmioty prowadzgce dziatalnos¢ w zakresie
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iab:

obrotu lub reklamy suplementami diety. Okres ten powinien zosta¢ wydtuzony co najmniej do 6
miesiecy.

Ponadto, ustawodawca zaniechat w projekcie wprowadzenia przepisdw przejsciowych
umozliwiajgcych dostosowanie do wprowadzonych przepisami ustawy zmian oraz odpowiednie
stosowanie przepiséw dotychczasowych. Uzupetnienie takie zapisu jest konieczne.
Analogiczny zapis zostat przewidziany w przepisach wykonawczych zmieniajgcych zasady
reklamy produktéw leczniczych.

Proponowane rozwiagzanie:

Reklama, ktorej rozpowszechnianie rozpoczeto przed dniem wejScia w Zycie niniejszej ustawy
i ktéra nie spetnia wymogow zawartych w zmienianej ustawie w brzmieniu nadanym niniejszg
ustawg, moze byc rozpowszechniana po tym dniu, nie dtuzej jednak niz przez 12 miesiecy od
dnia wejscia w Zycie niniejszego rozporzgdzenia.

Z powazaniem,

| str”

Wiodzimierz Schmidt

Prezes Zarzadu

Zatgczniki:

1) Uwagi Konfederacji Lewiatan z dnia 1 lutego 2023 r.



