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Warszawa, dnia 30 sierpnia 2021 r.

Pan Jan Sarnowski
Podsekretarz Stanu
Ministerstwo Finansow
Funduszy i Polityki regionalnej

OPINIA

ZWIAZKU PRACODAWCOW BRANZY INTERNETOWEJ INTERACTIVE ADVERTISING
BUREAU (IAB POLSKA) W/S PROJEKTU USTAW PODATKOWYCH Z DNIA 26 LIPCA 2021
R. (NRW WYKAZIE UD260) WYNIKAJACYCH Z REALIZACJI PROGRAMU ,,POLSKI LAD”.

W zwigzku z przedstawionym w maju tego roku rzgdowym programem spoteczno-
gospodarczym pn.: ,Polski tad” pragniemy przedstawi¢ ponizej opinie Zwigzku Pracodawcow
Branzy Internetowej |IAB Polska dot. tej propozycji. IAB Polska, jako zrzeszenie ponad 200
cztonkow, wsrdd ktérych znajdujg sie m.in. najwieksze portale internetowe, sieci reklamowe,
domy mediowe i agencje interaktywne, ceni sobie mozliwos¢ wspotpracy w zakresie wdrazania
do polskiego porzadku prawnego koniecznych zmian, majgcych wplyw na przedsiebiorcéw
dziatajgcych interaktywnie, w szczegolnosci w internecie oraz branzy reklamowej. Dlatego tez
majgc mozliwosci wziecia udziatu w konsultacjach publicznych projektu ustaw podatkowych PIT
i CIT z 26 lipca 2021 r. (UD 260) pragniemy w szczegélnosci zwrdci¢ uwage na propozycje
zmian w zakresie podatku dochodowego od oséb prawnych. Program ,Polski ad” przewiduje
wiele nowych rozwigzanh, w tym zaostrzenie regulacji poprzez wprowadzenie tzw. przepiséw
uszczelniajgcych.

Projekt prezentowany jest spotecznie jako obnizajgcy podatki i inne daniny odprowadzane na
rzecz panstwa. Natomiast $rodowiska przedsiebiorcéw, w tym rzecznik MSP, bijg z kolei na
alarm, ze sg to zmiany tylko powierzchownie odcigzajgce oraz iluzorycznie chronigce, a w
efekcie doprowadzg do zwiekszenia wysokosci optacanych danin, co bezposrednio moze
wptyng¢ na zaburzenie konkurencyjnosci i zahamowanie rozwoju polskich przedsiebiorcéw. IAB
Polska, ktérego cztonkami sg polskie, innowacyjne przedsiebiorstwa majgce duzy potencjat do
ekspansji na rynki zagraniczne podziela te obawy. Kazde nowe obcigzenie fiskalne
wprowadzane w momencie odbudowy strat poniesionych w wyniku pandemii COVID-19 moze
doprowadzi¢ do zahamowania innowacyjnosci, redukcji zatrudnienia, az po likwidacje tych firm,
ktére nie bedg w stanie sprostaé nowym wymogom. Zatem efekt finalny bedzie doktadnie
odwrotny od zaktadanego.

Chociaz niektére z proponowanych zmian mogg wydawac sie korzystne, jak np. ulga na
ekspansje dla firm, ktére zdecydujg sie na rozwdj swojej dziatalnosci i znalezienie nowych
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rynkéw zbytu (preferencja bedzie dotyczyta wydatkow poniesionych w celu zwiekszenia
sprzedazy wilasnych produktow, w tym uczestnictwo w targach, dziatania promocyjne,
przygotowanie koniecznej dokumentacji) mamy watpliwosci czy faktycznie wptyng one
korzystnie na funkcjonowanie wszystkich firm. IAB Polska zrzesza firmy dziatajace w branzy
reklamy cyfrowej, zatem pozostaje watpliwos¢, czy taka dziatalnosé moze byé objeta ww. ulga.
W szczegolnosci, niezrozumiate jest wytgczenie mozliwosci korzystania z ulgi przez podatnikow
swiadczacych ustugi. W ocenie |IAB Polska taka regulacja jest bardzo niekorzystna z
perspektywy polskich nowoczesnych firm technologicznych sprzedajacych rozwigzania
technologiczne w formie ustug (SaaS, software as a service) i podejmujacych liczne,
kosztowne dziatania na rynkach zagranicznych w poszukiwaniu nabywcéw ustug. W
ocenie |AB Polska, zasadne jest umozliwienie miodym polskim kreatywnym
przedsiebiorcom, np. tworzagcym rozwigzania technologiczne, skorzystanie z ulgi dot.
kosztéow dziatan marketingowych na takich samych zasadach, jak w przypadkéw
producentoéw towaroéw.

IAB Polska rownie krytycznie ocenia wytaczenie z kosztéw uzyskania przychodow kosztéw
finansowania dtuznego uzyskanego od podmiotéw powigzanych przeznaczonego na tzw.
transakcje kapitalowe. W naszej ocenie, moze to ograniczy¢ mozliwosci pozyskania
inwestorow przez nowe, innowacyjne firmy technologiczne. Nabycie lub objecie udziatéw w
takich spotkach bedzie nieefektywne podatkowo w przypadku, gdy inwestor bedzie finansowac
sie dlugiem grupowym, co jest bardzo czeste.

Niezaleznie od powyzszego pragniemy zwrdci¢ uwage na inne propozycje podatkowe, ktére w
miedzyczasie przedstawiane byty lub sg zaréwno na forum miedzynarodowym, ale takze
krajowym, w tym np. koncepcja , podatku od przychoddéw reklamowych” czy ,opfaty cyfrowej”.
Wszystkie te rozwigzania uderzg w sposoéb istotny w firmy z branzy, ktérg reprezentujemy
powodujgc szereg niepozgdanych negatywnych skutkéw.

Apelujemy zatem o rewizje skutkéw planowanej zmiany ustawy o CIT oraz rozwazenie
wprowadzenia mniej radykalnych zmian lub ich dopracowanie. W razie potrzeby
pozostajemy do dyspozycji i jesteSmy gotowi przedstawi¢ bardziej szczegoétowo
argumentacje Zwigzku.
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Z powazaniem,




