STANDARDY KREACII DISPLAY 2016 - IAB - DESKTOP

standardy okreslajg kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspdlne u wiekszosci wydawcow

typ kreacji

nazwa formy reklamowej

rozmiar [px]

statyczna / flash

waga [kB]

format pliku

HTML5

waga [kB]

format pliku

rozwijanie

rozmiar [px]

zamykanie

uwagi dodatkowe

wielkos$¢ 50x20 px

Billboard 750x100 40 kB gif/jpg/png/swf 150 kB html5 750x300 nd nd
Double Billboard 750x200 50 kB gif/jpg/png/swf 150 kB html5 750x300 nd nd
0
- . o koé¢ formatu moze sie réznié¢
8 Wideboard 940x200 60 kB if/jpg/png/swf| 150 kB htmls 940x300 nd max szero rman
3 gif/ipg/png/ w zaleznosci od wydawcy
=
£ Triple Billboard 750x300 60 kB gif/jpg/png/swf 150 kB html5 750x400 nd nd
o
-
Iy
o0 . . max szeroko$¢ formatu moze sie réznic¢
E_ Mega Double Billboard 940x300 60 kB gif/jpg/png/swf 150 kB html5 940x400 nd w zaleznosci od wyda?/vcy
T
K] Rectangle (Boks $rodtekstowy) 300x250 40 kB gif/jpg/png/swf 150 kB html5 nd nd nd
c
2
Skyscraper 121%)(;%%:;] b 40 kB gif/jpg/png/swf 150 kB html5 300x600 nd nd
Halfpage (Mega Skyscraper) 300x600 60 kB gif/jpg/png/swf 150 kB html5 600x600 nd nd
Napis zamknij i krzyzyk
o Brandmark 300x300 60 kB gif/jpg/png/swf 150 kB html5 nd w prawym gérnym rogu nd
E wielkos$¢ 50x20 px
L od
g Napis zamknij i krzyzyk
53 Toplayer dowolny 60 kB gif/jpg/png/swf 300 kB html5 nd w prawym gérnym rogu nd
72 wielkos$é 50x20 px
>
‘é Napis zamknij i krzyzyk
= XHTML dowolny 100 kB gif/jpg/png/swf 300 kB html5 nd w prawym gdérnym rogu nd
[
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STANDARDY KREACII DISPLAY 2016 - IAB - DESKTOP

standardy okreslajg kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspdlne u wiekszosci wydawcéw

Warstwy przezroczyste layerow

Nie moga by¢ klikalne. O ile to mozliwe powinny pozwala¢ na klikniecie w linki znajdujgce sie pod warstwa przezroczystg. W przeciwnym razie warstwa przezroczysta
powinna by¢ zastgpiona potprzezroczystg, widoczng dla uzytkownika.

Formaty scrollowane

Bezwzgledne zamykanie samoczynne po 15 sek. lub (przed uptywem tego czasu) po kliknieciu w przycisk “zamknij X” (statyczny, w prawym gérnym rogu). Zamkniecie kreacji
powoduje umieszczenie jej z powrotem w poczgtkowym miejscu emis;ji.

Formaty rozwijane (expandowane)

Rozwijanie: po interakcji uzytkownika (najechanie badz klikniecie). Dozwolone jest auto-rozwijanie formy reklamowej, pod warunkiem samoczynnego zwiniecia sie po 15 sek.

Zamykanie/zwijanie: w gérnym rogu powinien znajdowac sie przycisk ,ZAMKNI” lub ,,ZWIN”. Forma zwinieta kreacji nie moze zastania¢ treéci strony. Format auto-
rozwijany powinien zwingc sie samoczynnie po 15 sek.

Zamykanie kreacji layerowych

¢ zamykanie samoczynnie po 15 sek. lub (przed uptywem tego czasu) po kliknieciu w przycisk “zamknij X” (statyczny, w prawym gérnym rogu). W przypadku interakcji
uzytkownika z kreacja (np. uruchomienie video) kreacja nie zamyka sie samoczynnie (zamkniecie kreacji moze nastapic dopiero po kliknieciu w przycisk "zamknij X").

» kreacje emitowane na warstwie, zastaniajgce tresc strony powinny posiadac przycisk “zamknij X”, pisany czcionkg o wysokosci min. 20 px (catos$¢ napisu "ZAMKNIJ X"
powinna mie¢ wymiar 50x20 px. Napis "ZAMKNIJ X" powinien znajdowad sie na nieprzezroczystym tle, w prawym, gérnym rogu kreacji, powinien by¢ dobrze widoczny i
dziatajacy na catej powierzchni (caty obszar napisu powinien umozliwia¢ zamkniecie kreacji). Ponadto przycisk ,ZAMKNIJ X” powinien by¢ aktywny od momentu

wyswietlenia sie kreacji na stronie do jej zamkniecia (nie mogg by¢ praktykowane: opdznienia miedzy pojawieniem sie kreacji a aktywacja przycisku);

¢ nie moze by¢ praktykowane emitowanie form layerowych, ktére samoczynnie poruszaja sie po ekranie (np. sptywaja w dét), co utrudnia lub nawet uniemozliwia
precyzyjne klikniecie w przycisk ,,zamknij X” i powoduje nieintencjonalne klikniecia w kreacje;

STANDARD
REKLAMY

Desktop



ZALECENIA IAB DLA DESKTOP

STANDARD
REKLAMY

standardy okreslajg kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspdlne u wiekszosci wydawcdow

Nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktdrych funkcja wynikajgca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem,
lub dziata w sposob nietypowy. A w szczegdlnosci:

* nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach podstawowych przyciskdw o tresci systemowej jak: “Zamknij”, “OK.”, ikon minimalizowania i zamykania okna,
Fatszywe kreacje dziatajacych inaczej niz wynika to z ich typowej funkcji, niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezen systemowych

e przyciski zamieszczane na reklamach musza wykonywac funkcje zgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski imitujace funkcje formularza, listy

rozwijanej, pola wyboru nie mogg powodowac przekierowania na strone klienta badz innej akcji niezgodnej z ich standardowa funkcja;

Obciazenie procesora przez kreacje reklamowa jest uzaleznione od wielu czynnikdw. Zalecane jest takie przygotowywanie kreacji, aby obcigzenie procesora byto mozliwie
jak najmniejsze. Czynniki zwiekszajace obcigzenie procesora to m.in.:

* animacja obiektéw wektorowych o skomplikowanym ksztatcie (duza ilos¢ weztéw);

e efekty typu ,blur”, gradienty, cienie;

Obciagzenie procesora e zbyt duza liczba klatek na sekunde — 18fps jest wystarczajaca do optymalnego postrzegania kreacji;

¢ zbyt duza ilo$¢ animowanych sekwencji pomiedzy warstwami wyswietlana w tym samym czasie;

e skrypt generujacy zdarzenia ustawiony na losowe zdarzenia (np: mgta, deszcz);

 format animowanych sekwencji zaszytych w kreacji/importowanych (np. jpeg, png, etc.);

¢ importowane grafiki skalowane przez dtugi czas;

e Emisja kreacji Rich Media, ktérych waga przekracza standardowe limity wagowe danego formatu reklamowego, jest mozliwa na zasadzie polite download.

dociagaja sie pozniej, po wyswietleniu kreacji inicjujace;.

Zasady emisji kreacji Rich Media * Waga elementéw docigganych przez kreacje inicjujaca automatycznie (bez akcji uzytkownika) nie moze wynosic¢ wigcej niz 300 kB.

e Jesli waga dodatkowych elementéw przekracza 300 kB, emisja takiej kreacji moze sie odbywac tylko i wytacznie po interakcji uzytkownika (najechanie przez co najmniej 1 sek. badz klikniecie).
W kazdym przypadku zalecane jest umieszczenie w kreacji odpowiedniego komunikatu typu , Kliknij, zeby zobaczy¢ wiecej”, ,Najedz, aby rozwing¢” itp.




STANDARDY KREACIJI MOBILE 2016 - IAB - SMARTFON

standardy okreslajg kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspdlne u wiekszosci wydawcow

STANDARD

REKLAMY

statyczna / flash HTML5

typ kreacji nazwa formy reklamowej rozmiar [px] rozwijanie zamykanie uwagi dodatkowe
waga [kB] | format pliku waga [kB] format pliku

feature phone

Banner 300x50/75/100 20 kB gif/jpg/png | 50kB html5 nd nd nd
320x50/75/100
Napis zamknij i krzyzyk M Obi |e
300x50/75/100 e w prawym gérnym rogu zakotwiczony w dolnej czesci okna
scroll Banner scrollowany 20 kB gif/jpg/png 50kB html5 nd ielkosc . knii X odsvt ladarki
320%50/75/100 wielkos¢ 50x20 px; Zamknij X odsyta przegladarki
na miejsce bannera SmOrTfon
300/320x250
Jub tvlko bo Napis zamknij i krzyzyk kreacja inicjujaca w standardowym
expand Banner expandowany fullscreen po 40 kB gif/jpg/png | 80kB html5 InYceralgc'i w prawym gérnym rogu rozmiarze i po interakcji rozwija sie do
interakcji J wielkos$é 50x20 (928 Wiekszego rozmiaru
(300/320x480)
Rectangle 300x250 40 kB gif/jpg/png | 50kB html5 nd nie dotyczy nd
full ik Napis zamknjj i krzyzyk kreacja inicjujgca w standardowym
expand Rectangle expandowany ullscreen 40 kB gif/jpg/png 80kB html5 yiko po“ W prawym gornym rogu rozmiarze i po interakcji rozwija sie do
(300/320X480) InterakCJl wielkos¢ 50x20 px wiekszego rozmiaru
fullscreen Napis zamknij i krzyzyk
600x740 lub . i i
Interstitial ( 640x960) 100kB | gif/jpg/png | 100kB htmls nd w prawym gérnym rogu timeout 7 Sﬁ'r“t;?;'f(ij‘l” przypadku
skalowane w dot wielkosé 50x20 px
¢ kreacje emitowane na warstwie, zastaniajgce tres¢ strony powinny posiada¢ przycisk “zamknij X”, pisany czcionka o wysokosci min. 20 px (catos¢ napisu "ZAMKNIJ
X" powinna mie¢ wymiar 50x20 px. Napis "ZAMKNIJ X" powinien znajdowac sie na nieprzezroczystym tle, w prawym, gérnym rogu kreacji, powinien by¢ dobrze
widoczny i dziatajacy na catej powierzchni (caty obszar napisu powinien umozliwia¢ zamkniecie kreacji). Ponadto przycisk ,ZAMKNIJ X” powinien by¢ aktywny od
momentu wyswietlenia sie kreacji na stronie do jej zamkniecia (nie moga by¢ praktykowane: opdznienia miedzy pojawieniem sie kreacji a aktywacja przycisku);
Zamykanie i zwijanie kreacji « nie moze by¢ praktykowane emitowanie form layerowych, ktére samoczynnie poruszaja sie po ekranie (np. sptywaja w dét), co utrudnia lub nawet uniemozliwia
precyzyjne klikniecie w przycisk ,zamknij X” i powoduje nieintencjonalne klikniecia w kreacje;
» w przypadku kreacji rozwijanych (rozwijanie tylko po akcji uzytkownika) zamykanie moze odbywac sig¢ samoczynnie po 7 sekundach a w prawym, gérnym rogu
powinien znajdowac sie przycisk ,ZAMKNIJ” lub ,,ZWIN”. Forma zwinieta kreacji nie moze zastaniac tresci strony;




STANDARDY KREACIJI MOBILE 2016 - IAB - TABLET

standardy okreslajg kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspdlne u wiekszosci wydawcow REKLAMY

REKLAMY

statyczna / flash HTML5
typ kreacji nazwa formy reklamowej rozmiar [px] rozwijanie zamykanie uwagi dodatkowe
waga [kB] format pliku |waga [kB] format pliku

feature phone

. . tylko po

Billboard 750x100 40 kB gif/jpg/png 150kB html5 inYceraIEcji nd nd
. g tylko po

Double Billboard 750%x200 50 kB gif/jpg/png 150kB html5 nd nd '
interakcji M Ob| |e
e tylko po
Rectangle 300x250 40KkB | gif/ipg/png | 150kB htmis | Yo ke nd nd Tablet
fullscreen Napis zamknij i krzyzyk
; ; 600x740 lub .
expand Billboard / Double Billboard / ( 640x960) 60 kB gif/ipg/png 150kB html5 tylko po W prawym gérnym rogu nd
Rectangle / Skyscraper . interakgji wielkos$¢ 50x20 px
skalowane w dof
Banner skalowany 750x100/200 40kb gif/jpg/png 150kB html5 nd nd nd
768x1024 / Napis zamknij i krzyzyk Dla elektronicznych wydan magazynéw na iPada wymagana
Full Screen (iPad) - Pion / Poziom 1024x768 100kB | gif/ipg/png 300kB html5 nd w prawym gérnym rogu | jest zaréwno wersja pozioma (2048x1536) jak tez pionowa
wielko$¢ 50x20 px X , rozdzielczo$¢ min. pi, waga do
ielko$¢ 50x20 (1536x2048) dzielczo$¢ min. 264 dpi do 2MB
Napis zamknij i krzyzyk Dla elektronicznych wydan magazynow na Androida
Full Screen (Android) - Pion / poziom| 800X12807 | 50648 | gif/ing/pn 300kB htmls nd w prawym gérnym rogu |, \/YMagana jest zarowno wersja pozioma (1600x2560) jak
P 1280x800 glt/ipe/png wielko$¢ 50x20 px tez pionowa (2560x1600), rozdzielczos¢ min. 264 dpi, waga
do 2MB

Formaty reklamowe emitowane na tabletach powinny by¢ zgodne z dokumentem "Standardy kreacji IAB" dla reklamy display. Szczegétowa specyfikacja jest uzalezniona od

Kreacje display emitowane na tabletach wybranej formy reklamowej, ale nie moze zawiera¢ technologii flash.

¢ kreacje emitowane na warstwie, zastaniajgce tres¢ strony powinny posiadac przycisk “zamknij X”, pisany czcionkg o wysokosci min. 20 px (catos¢ napisu "ZAMKNIJ X"
powinna mie¢ wymiar 50x20 px. Napis "ZAMKNIJ X" powinien znajdowac sie na nieprzezroczystym tle, w prawym, géornym rogu kreacji, powinien by¢ dobrze widoczny i
dziatajacy na catej powierzchni (caty obszar napisu powinien umozliwia¢ zamkniecie kreacji). Ponadto przycisk ,,ZAMKNI X” powinien by¢ aktywny od momentu

wyswietlenia sie kreacji na stronie do jej zamkniecia (nie mogg by¢ praktykowane: opdznienia miedzy pojawieniem sie kreacji a aktywacja przycisku);

Zamykanie i zwijanie kreacji ¢ nie moze by¢ praktykowane emitowanie form layerowych, ktére samoczynnie poruszaja sie po ekranie (np. sptywaja w dét), co utrudnia lub nawet uniemozliwia
precyzyjne klikniecie w przycisk ,,zamknij X” i powoduje nieintencjonalne klikniecie w kreacje;

 w przypadku kreacji rozwijanych (rozwijanie tylko po akcji uzytkownika) zamykanie moze odbywac sig¢ samoczynnie po 7 sekundach a w prawym, gérnym rogu
powinien znajdowac sie przycisk ,ZAMKNU” lub ,,ZWIN”. Forma zwinieta kreacji nie moze zastania¢ tresci strony;




ZALECENIA IAB DLA MOBILE

standardy okreslajg kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspdlne u wiekszosci wydawcow

Ogolne zalecenia

* Kreacje nie powinny zawierac elementdw flash
¢ Kazda kreacja reklamowa powinna przekierowywac do kreacji lub strony internetowej zoptymalizowanej pod urzadzenia mobilne
* Kreacje reklamowe powinny by¢ optymalizowane pod urzadzenia mobilne i powinny uwzgledniac rozdzielczo$¢ ekranu, na ktérym beda wyswietlane

Fatszywe kreacje

Nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach elementéw operacyjnych, ktdérych funkcja wynikajaca z formy, napisu czy konwencji jest niezgodna z ich komunikatem, lub
dziata w sposdéb nietypowy. A w szczegdlnosci:

* nie moze by¢ praktykowane uzywanie w reklamach podstawowych przyciskdw o tresci systemowej jak: “Zamknij”, “OK.”, ikon minimalizowania i zamykania okna,
dziatajacych inaczej niz wynika to z ich typowej funkcji, niedozwolona jest emisja reklam w formie komunikatéw i ostrzezer systemowych

* przyciski zamieszczane na reklamach musza wykonywadé funkcje zgodne z komunikatami prezentowanymi na przyciskach, np. przyciski imitujace funkcje formularza, listy
rozwijanej, pola wyboru nie moga powodowac przekierowania na strone klienta badz innej akcji niezgodnej z ich standardowa funkcja;

Obciagzenie procesora

Obcigzenie procesora przez kreacje reklamowg jest uzaleznione od wielu czynnikdw. Zalecane jest takie przygotowywanie kreacji, aby obcigzenie procesora byto mozliwie jak
najmniejsze. Czynniki zwiekszajace obcigzenie procesora to m.in.:

* animacja obiektéw wektorowych o skomplikowanym ksztatcie (duza ilos¢ weztow);

o efekty typu ,blur”, gradienty, cienie;

¢ zbyt duza liczba klatek na sekunde — 18fps jest wystarczajgca do optymalnego postrzegania kreacji;

¢ zbyt duza ilo$¢ animowanych sekwencji pomiedzy warstwami wyswietlana w tym samym czasie;

* skrypt generujacy zdarzenia ustawiony na losowe zdarzenia (np. mgta, deszcz);

» format animowanych sekwencji zaszytych w kreacji/importowanych (np. jpeg, png, etc.);

¢ importowane grafiki skalowane przez dtugi czas;

STANDARD
REKLAMY

Mobile

/alecenia



STANDARDY KREACJI WIDEO 2020 - IAB — DESKTOP / MOBILE

standardy okreslaja kreacje podstawowe i najczesciej spotykane, wspdlne u wiekszosci wydawcow REKLAMY.

REKLAMY

statyczna ‘ HTML5 ‘ rozwijanie
typ kreacji nazwa formy reklamowej rozmiar [px] zamykanie uwagi dodatkowe
waga [kB] format pliku waga [kB]  format pliku rozmiar [px]
e Ini;trreejg;l,- ;?é?:glllz,fz;ne Dowolny nd mp4/mov/avi/q nd nd nd nd zalecenia
e 3 t
g5
>4 In-stream - Formy nielinearne 3/ ek .
= Gy Ztc.) Dowolny 100 kB gif/ipg/png 150 kB html5 nd nd statyczne, bez dzwieku WI deo
Dzwiek dozwolony jest wytgcznie po interakcji uzytkownika z obszarem playera w postaci klikniecia.
Odtwarzacz (player) obowigzkowo powinien mie¢ mozliwos¢ zatrzymania i wyciszenia wideo .
Diwiek | wideo w formatach Zalecane jest umieszczenie w kreacji komunikatu informujgcego o rodzaju mozliwej interakcji wywotujacej dzwiek np. , Kliknij, zeby zobaczy¢ wiecej”
video-ad/richmedia/in-display Dopuszczalny jest auto-start materiatu video bez dzwieku.

Waga kreacji inicjujacej — zgodna ze standardem dla danego formatu,
Maksymalna waga spotu video — 5MB;
Brak ograniczenie wagi spotu w przypadku przesyfania strumieniowego

Reklamy mogg by¢ uruchamiane automatycznie.

Reklamy typu mid-roll dopuszczalne sa w materiatach powyzej 8 min dtugosci.

Maksymalna dtugos$¢ niepomijalnego spotu reklamowego lub bloku reklam: do 31s., brak limitu w przypadku materiatéw o dtugosci powyzej 8min.

Spot reklamowy lub blok reklam o dtugosci powyzej 30s. musi by¢ pomijalny w ciggu pierwszysch 6s. emisji. Warunek ten nie dotyczy materiatéw powyzej 8 min. dtugosci.
Odtwarzacz (player) w momencie rozpoczecia odtwarzania musi znajdowac sie w obszarze widocznym ekranu(viewport).

Bez interakcji uzytkownika maksymalnie moze by¢ uruchomiony jeden odtwarzacz video na stronie.

Proporcje materiatu wideo: 16x9.

Dzwiek moze wiaczaé sie automatycznie tylko w przypadku reklamy znajdujacej sie w widocznym obszarze ekranu lub zainicjowanej materiatem spetniajgcym ten warunek - w
ktérym dzwiek zostat juz zainicjowany.

Maksymalny poziom gtosnosci reklamy: -23 LUFS, zgodny z rekomendacjg European Broadcasting Union.

Formaty in-stream
(linearne: pre-roll, mid-roll etc.)

Formaty in-stream Kreacje mogg by¢ uruchamiane automatycznie, ale z wyciszonym dzwiekiem; uruchomianie dzwieku moze nastgpic tylko po akcji uzytkownika (klikniecie lub najechanie).
(nie linearne np. overlay etc.) Kreacja nie moze zajmowac wiecej jak 20% obszaru playera.
Kreacja nie moze wyswietlaé sie w obszarze 1/3 centralnej czesci playera.




