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jak ulotki (66,5 procent) oraz reklama prasowa (63 procent). Ponad 8BJIN2 OSy i LINJ SR&aA t
wykorzystuje do komunikacjiéF A f  YI N] SGAy3 2NI T S@GSyid YIN]SGA
aLR0OSOT y21 OA2680K 12YdzyAal1dz2S aAt ny LINROSYyd TFA
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w2l 652 2B3AKAYTF 2NN G801 yeOK A &LRLJzZ I NBT 26 yAS
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R2 2RO0A2NDe> fS NsosgyASd ¢ 11 NBaASId RSNIAFAA2 5 |
T1fSoy2T OA ONRBRIAYlIS TylFl22YAX K20600e&3xX LINJeyltsSo
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R205NJ T YASYyeOK ¢ LINROS&AS 12YdzyAllO2A YINJSGA
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3.1.Podstawowe funkcje komunikacji marketingowej
hLIASNI 2n0O aAt yI Ll2geadilra0u NN aLJ2iR-aRil Bess Sy | F1d8/0
marketingowe}*:

TLYTF2NNGLONISIT T @6l yAS AYyF2NX¥EO2A ¢ OSfdz {NB2gl
T oAt 1al FyAl 282 T 6AFR2Y21 OA fdzo Y2ReTFA1lF O2A ¢
Y6 LINPRdzl G 2 MIAS Ré YA dzy ALINILB L2 YAY | YAl 2 21 NBI
zaspokojenia;

Tt SNEGIcdR a¥MNHzy 1 26 yAS T OK26FyAl ¢ &aiGNRByYyt 1 321
g LINI S{TIFTAS OLINI S{2ylFYyAS A yI{102yASyAS R2 2RI
 PrzypominaR Oqtiz]l A SNXzy 1 26+ ynN yI LINJ @8LRYAYIYAS 1fASYd
produktu/marki.

Cdzy1 028 GS an NBFItAT26yS 1T ge12NieaidlyAaASYy R2a
R2 lflae'-Fixllé 2A A OKI NJ-1u§Nkaue°[r‘kepy2édN1bt1ﬂpﬁriu1k 12Y
12yaSyadza 2RYy21yAS TFEAOI YA R2 (G532 1T0A2NHz y
1 Reklamy,

1B3Raport fAMarketing Progresso stworzony przez Mind Progress Group

14 Na podstawie: Taranko T., Komunikacja marketingowa. Istota, uwavwaka, efekty, Wolters Kluwer S.A., 2015 r.
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T {LINJ SRIroe 2az2oAraitsSex
Tt NEY202A &LINJ SRIde&x
1 Public relations,
1 Sponsoringu (sponsorowania).
3.2.PKD
%A2RYAS T T 020SYyAlFYA NBIFINRKT | Oe gpd VA t RYKEFA SN

RSTFAYAO2A 12YdzyAll O2A YINJSGAy3I2gSe T2ail ve 217
AYF2NXYI O2A R2 2R0AZ2NDE@®d® 2 2LJ NOAdz 2 R2adGtLlyN ¢
(PKD) uczestric LINR OSadz {2YdzyAllI O2A YINJSUAy3I2sSe NBI

f PKDJs8&ge&RI gl yAS 1aANdS]T A LISNA2Re&{s56 2NI 1T LRI
I 6280NOT SYASY ¢ T I 1NBEAAS 2LINPINI Y246 YyAILIR2 1T &
05T ALOFEy21 086 g@RFEgyAOI+ ¢ T F{NBaAS 2LINRPIANI Y2

PKDJ5@ RAGl2I616ATyI T LERRIYGRTY 56 5y NBB RS BMNY 56 (856 A83R0C
YIEINIZ RI oAt 12680K A YdzZl @01 yeOKz I g&0ondiSya
FAE Y560

f PKDJ6@nadag I YAS LINPINI Ysg¢g 23ds5fy2R2ai0t LIyeOK A | 02
1 PKD M.73.X reklama

LY lFEfATdz2N0O aS1TG2N) 12YdzyAllO2A YINJSGAy3aI26Ses
spowodowanej COVIR A LINJ SRUOdz | 2n0S2 aAiAt 2RNBASHEAA VA &
g YINODdz vnun NRBldz d T1m> FANNY yI T66ASOAS LIRR:
ORUAZAZ2FI f 2 68 OKISZA || Nib2d 112 TS @yp2l QKON s S

0t RT AS YI 02
FfS A GSYLR 1T YAlY lom@iKajiRiarke®gyog. ¢ aS102NI S |

o,

15 Yieldbird, Digital Advertising Indust@ovid19 Impact Whitepaper
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Odsetek firm, ktére zmodyfikowaty
swoje strategie marketingowe w marcu 2020.

C o
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zmienity [Tl s J thko-
strateg?:: terminowo inowo

marzec 2020
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4. Charakterystyka rynku pracy
Na potrzeby niniejszej anadiz NB y 1 dz LINF O& aS{102N} 12YdzyAll O2A

23ds5fy2R2a0Gt LIYyS 2N} T LlzofA126FyS LINI ST DOsgye |
FaINB3IlFO02Ax yI gailTltyS ¢ Ldzy10AS m (2R& tY53 14
ugl 3t RYA2Yy2 NESYASO LRRIAFD yI 6AS1Z LSS0 ge&
Y dzgl 3A Yyl R2aiGt Lly2106 RIFIyaOK 2NI}T o0& 11 0K2gl 0
L2 RRIFYy2 21NB& 2R vHnnd NP 61112201 Sy rZOR g dzin &iidpy A
L2 Radl gAS R2aiGt LIye@OK NI LER2NIss-vmB2iEObNOd0ORNYREIBE
NEY{(dz LIN: O dzol 3t t RyA2y2 NboyASOdO FyltAl & A LNE
41{G2L) o0SINRo2OALF g t2fta0S A yI T 6ASOAS 4 HAH
4.1.1. 2020 rok w Polsce

{021 o06STNROo2OAI NB2SailiNRglyS3I2 6 t2fa0S 6 fAa
LI2T A2YAS 2R O1 SNBOIF uHnun NXP %S gaiGtLIlyeOK RIyec

0S 6 tAaAG2LI RTAS Hnanun NIangch M26R tyRbeddbotriyiiXoT 8 tyH & U 2
gAt OS2 yAdD YASAANO 601 ST yaSa2vd 2 tAa02L) RTAS H
blragedal e 61 NRal 2Ry 2026 yWRzuskim(29%6§ poskarpadkim: OK & |
(8,9%), kujawskpomorskim 8122 0 X Yy I 12 YX B A A Gt BFRIBBARAY 00IT20
i mazowieckim (5,198

6 Raport Rynek Pracyd NHzR T A §RPARRhima://www.parp.gov.pl/storage/publications/pdf/Raport_rynek pracy grudzien 2020 ost.pdf
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19 http://www.krrit.gov.pl/Data/Files/_public/Portal&/kontrola/program/tv/kwartalne/rynek-telewizyjnyw-2019r.pdf
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Zatrudnienie nie maleje jednak w reklamie oraz badaniach rynku i opinii publicznej. W badanym
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