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Dlaczego powstat?

Programatyczny model zakupu reklam, jak mato kt6-
ry obszar, bardzo dynamicznie zwigksza swdéj udziat
w wydatkach nareklame w Polsce i na $wiecie. Gwat-
towny wzrost oznacza jednak realne niebezpieczen-
stwo trafienia na nieetycznych i nieprofesjonalnych
uczestnikdw rynku. A o niemal zawsze oznacza straty
—zardwno wizerunkowe, jak i finansowe.

Dla branzy reklamowej kluczowe stato sie wiec wypra-
cowanie standardéw i regut, dzieki ktérym model ten
bedzie stanowit zaufane Zrédto efektywnej promocii.

/Z odpowiedzig na te potrzebe jako pierwsze przy-
szty Niemcy, Austria i Szwajcaria, wprowadzajgc
w 2016 roku Kodeks Dobrych Prakiyk Reklamy Pro-
grammatic (Code of Conduct Programmatic Adver-
tising). Inicjatywe jednogtosnie poparty i sygnowaty
najwieksze i najbardziej znaczqce firmy, zardwno gra-
cze lokalni, jak i globalni giganci.

Polska jako czwarty kraj zdecydowata sie na wprowa-
dzenie Kodeksu. Grupa Robocza Programmatic wy-
pracowata naszqg lokalng wersje dokumentu na licen-
cji Bundesverband Digitale Wirtschaft (BVDW), ktéra
w petni pokrywa sie ze swoim pierwowzorem.

Code of Conduct

BVDAY

Co zawiera?

Kodeks okresla osobne standardy i praktyki dla wszyst-
kich uczestnikéw tancucha programmatic, ktérzy zo-
bowiqzujqg sie do przestrzegania okreslonych kryteriow
i zasad obowigzujgcych w obszarze, za ktéry odpo-
wiadajqg.

Wszystko po to, aby zapewni¢ jakosé, bezpieczen-
stwo oraz przejrzystosé w wykorzystaniu programma-
tic w kampaniach wszystkim zaangazowanym w pro-
ces podmiotom dziatajgcym na polskim rynku.
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Kto moze dotgczy¢?

Sygnatariuszami Kodeksu mogq zosta¢ wszyscy uczest-
nicy rynku, ktérzy chcg braé udziat w podnoszeniu ja-
kosci i standardéw modelu programatycznego w Pol-

sce:

reklamodawcy,
agencje,

platformy DSP oraz SSP,
sieci reklamowe,
wydawcy,

platformy DMP,
dostawcy danych,

dostawcy narzedzi do weryfikaciji.

Zapraszamy zardwno firmy cztonkowskie |AB Polska,
jak i pozostatych niezrzeszonych uczestnikdw rynku.

Dlaczego warto dotgczyé?

Wspdttworzysz bezpieczny, przejrzysty ekosystem
programmatic w Polsce

Udowadniasz, ze jeste$§ pewnym partnerem w biz-
nesie, ktéry korzysta z najbardziej efektywnych
i aktualnych rozwigzan

Pomagasz usuwaé z rynku podmioty stosujgce
zte praktyki

Oszczedzasz budzety — poprzez uporzgdkowany
system i promocje sprawdzonych rozwigzan

Dotgczasz do grona najwazniejszych firm prze-
strzegajgcych najwyzszych standarddéw




Dotqgcz
juz teraz!

Skontaktuj sie:
kdprp@iab.org.pl

Zwigzek Pracodawcow

Branzy Internetowej IAB Polska
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