Zatacznik numer 5

Wyjasnienie poje¢ uzytych w dokumencie

Dystrybucja reklamy — rozpowszechnianie za posrednictwem Internetu wszelkich
materiatdbw promujgcych okreslony podmiot lub jego dziatalnos¢ lub jego produkty lub
ustugi lub produkty pozostajgce w jego dyspozyciji;

Udostepnianie — zdefiniowane w Ustawie o prawie autorskim i prawach pokrewnych
(Dz. U. z 2006 r., Nr 90, poz. 631 j.t.) nastepujgce pola eksploatacji utworéw lub
przedmiotéw praw pokrewnych: nadawanie (w tym na potrzeby dokumentu np.
webcasting, simulcasting wtasny), reemisja (w tym na potrzeby dokumentu np.
simulcasting cudzy) lub publiczne udostepnianie utworéw lub przedmiotéw praw
pokrewnych w taki sposéb, aby kazdy miat do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie
wybranym;

Utwor — utwor w rozumieniu Ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych (Dz. U. z
2006 r., Nr 90, poz. 631 j.t.);

Podmioty promujace - podmioty, kidre dziatajagc w imieniu wkasnym lub reklamodawcy
organizujg i/lub planujg i/lub przeprowadzajg dystrybucje reklamy czyli m.in. kampanie
reklamowg, promocje sprzedazy, sponsoring, kampanie z wykorzystaniem marketingu
bezposredniego.

Posrednicy - pozostate podmioty uczestniczace w procesie dystrybucji reklamy lub
sprzedazy produktéw / ustug reklamodawcy (np. agenci).

Prawa pokrewne — prawa pokrewne w rozumieniu Ustawy o prawie autorskim i prawach
pokrewnych (Dz. U. z 2006 r., Nr 90, poz. 631 j.t.);

Reklamodawcy - podmioty, ktére odptatnie lub za wynagrodzeniem w innej formie zlecity
dystrybucje reklamy dotyczgcej tego podmiotu lub jego dziatalnosci lub jego produktow
lub ustug lub produktu pozostajgcego w jego dyspozyciji.
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