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@® RAPORT

Geneza i rozwoj cyfrowego rynku audio w Polsce jako
nowego medium reklamowego. Modele sprzedazy
muzyki w sieci, analiza najwiekszych projektow
realizowanych w kraju i mozliwosci reklamowych
powigzanych z muzyka.

Raport ma na celu przedstawienie ustug muzycznych
w réznych modelach biznesowych: live stream (w tym
Internet Radio), stream audio i wideo teledyskow/koncertow,
download mp3, dzwonkdw (truetone), ustugi ringback-
tones, oraz innych. Niniejsza analiza ukazuje rozwaj
cyfrowych serwisow i ustug muzycznych oraz mozliwosci
biznesowe podmiotow obecnych na rodzimym rynku.
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® PRZEDMOWA

Witodzimierz Schmidt
Prezes zarzgdu IAB Polska

dr Piotr Turek

W ostatniej dekadzie jestesSmy swiadkami ogromnych zmian na rynku
muzycznym i szeroko pojetego audio. Wszystko to za sprawag internetu
i jego wptywu na sposob konsumpciji tresci audio wywotanej tatwoscig
z jakg mozemy miec¢ do tych tresci dostep, niestety nie zawsze z
poszanowaniem istniejgcego prawa. Efektem tego jest pojawienie sie
zupetnie nowych ustug i modeli biznesowych, rowniez opartych na
modelu reklamowym. Raport IAB Polska pomaga lepiej zrozumiec¢
rynkowe zmiany i stanowi dobrg podstawe do tworzenia strategii
skutecznych rynkowych.

Swiat biznesu muzycznego, oraz kwestie poszanowania wtasnosci
intelektualnej, sg skomplikowane i nieoczywiste, nawet dla tworcow
i artystow, nie wspominajgc o fanach. Niniejszy raport ma za zadanie
przyblizenie wybranych aspektow branzy muzycznej, osobom, ktore dziatajg
na rynku reklamy i chciatyby byc blizej targetu — uzytkownikéw legalnie
konsumujgcych content i ustugi dodane operatorow komorkowych
w Polsce. Przysztosc¢ i szybkos¢ rozwoju przemystu muzycznego,
sg obecnie bezposrednio powigzane z reklamg, zas postawe
poszanowania wtasnosci intelektualnej nas samych, musimy
ksztattowac juz dzis, jesli myslimy o zdrowiu pokolen, ktorym przyjdzie
zmieniac swiat po nas.

REDAKCJA
Sktad: Zdjecia artystow dzieki uprzejmosci:
Tomasz Klamczynski, Marcin Malinowski Sony Music Entertainment Poland, Universal Music Polska

Zdjecia instrumentow:
Marcin Malinowski

i Independent Digital

Raport przygotowany zostat w ramach prac
Grupy Roboczej Audio Wideo IAB Polska




Muzyka cyfrowao
w 2016 roku

Dni firm i instytucji zarabiajgcych na cudzej
wtasnosci intelektualnej sq od dawna
policzone i kwestiq czasu jest ich

znikniecie z internefu.
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Justin Timberlake

erze cyfrowej muzyka napedza catg go-
spodarke — z 10. najczesciej oglada-
nych filméw wideo na serwisie Youtube,

10. stanowig teledyski', a wsrod 10. najbardziej lu-
bianych oséb na Facebooku, 7. to muzycy.? Na liscie
10. najczesciej obserwowanych oséb na Twitterze
znajduje sie az 7. muzykow.® W 2016 roku przemyst
muzyczny, w tym twaércy i ich posrednicy, oraz oto-
czenie biznesowe, majg przed sobg trzy gtéwne wy-
zwania: rozwoj technologii, dostosowanie muzycz-
nych modeli biznesowych i serwiséw, oraz dalsza
edukacja spoteczenstwa, w zakresie poszanowania
wtasnosci intelektualnej. Wyzwania te, z perspekty-
wy krétkoterminowej, mogg wydawac sie nieoptacal-
ne nawet dla graczy rynku rozrywki w Polsce. Dzie-
je sie tak, miedzy innymi, z powodu olbrzymiej skali
przyzwyczajen sptywajgcych do swiata cyfrowego
z ubiegtej ery przed-internetowej. W dtuzszej perspek-
tywie, dalszy rozwoj rozwigzan mobilnych jest bez-

1. Zrédto: https://en.wikipedia.org/wiki/List_of_most_viewed_
YouTube_videos

2. Zrédto: http://www.statista.com/statistics/269304/international-
-brands-on-facebook-by-number-of-fans/

3. Zrédto: http://twittercounter.com/pages/100

posrednio powigzany z biznesem lawinowo rosngcej
liczby firm i instytucji. Rowniez ze strony reklamodaw-
cow, kluczowe staje sie zrozumienie roli, jakg odgry-
wajg oni sami, w budowaniu przysztego rynku muzy-
ki i rozrywki w Polsce. Zmiany w zakresie piractwa,
moga w szybkim tempie zrewolucjonizowac obraz
rynku internetowego w Polsce. Przetozyc sie to po-
winno na poprawe kwestii poszanowania wtasnosci
intelektualnej tworcow, rowniez w innych obszarach
Zycia spotecznego i gospodarczego.

Masowa popularyzacja Internetu, w pierwszej fa-
zie jego rozwoju, doprowadzita do uwolnienia mu-
zyki z fizycznego nosnika i przedostania sie w for-
mie plikéw do sieci (tzw. mp3). Efektem ubocznym
tego procesu stato sie m.in. zarabianie z reklam
w serwisach oferujgcych pliki mp3 bezprawnie i za
darmo. Na szczescie, z roku na rok, stabng wpty-
wy serwisow z nielegalng muzykg, a wiec takich,
z ktorych zyski czerpie jedynie wtasciciel serwisu,
a nie tworca muzyki. Zalegtosci nadrabiajg réwniez
legalne serwisy, szybko poprawiajgc funkcjonalng
strone dziatania, ulepszajgc modele sprzedazowe,
systemy ptatnosci i wtasny wyglad zewnetrzny.

Po czym mozemy poznac, ze serwis jest legalny?
Po tym, ze jego wtasciciel odprowadza twércom
muzyki przynajmniej czes¢ wynagrodzenia. Odbywa
sie to najczesciej za posrednictwem wytwaorni lub
agregatora muzyki, oraz czesto réwniez poprzez
organizacje zbiorowego zarzgdzania prawami
autorskimi (0Z7), jak ZAIKS (kompozytorzy), STOART
(wykonawcy), ZPAV (producenci). Tak, w duzym
uproszczeniu, prezentuje sie poprawny, muzyczny
model biznesowy — klient przekazuje pienigdze do
serwisu muzycznego, a procent wydanej przez niego
kwoty trafia do tworcy muzyki jedno lub dwutorowo,
bezposrednio lub posrednio — jednak finalnie tworca
dostaje swoje wynagrodzenie. Tak wiec, jesli na
gtownej stronie serwisu muzycznego widzimy utwor
Justina Timberlake'a, warto upewnic sie, czy Sony
Music, oraz organizacje zbiorowego zarzgdzania
reprezentujgce Justina, otrzymujg z tego tytutu
wynagrodzenie. Mogg by¢ tez przypadki, gdy tworcy
nie reprezentuje posrednik, lub tez reprezentuje go
inny podmiot niz wytwornia — np. agregator muzyki
cyfrowej, a nawet inny niz 0ZZ - tak sie dzieje
w przypadku muzyki okreslanej mianem ,royalty free”,
lub w przypadku, gdy tworca zrzekt sie posrednictwa
0ZZ na dany utwor, obszar, lub generalnie.

o)
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Dni firm i instytucji zarabiajgcych na cudzej wtasno-
sci intelektualnej, sg od dawna policzone i kwestig
czasu jest ich znikniecie z internetu. W serwisach
tych ubywa klientow, kolejne ustugi sg zamyka-
ne, lub czeka je rewizja zgodnosci z prawem pro-
wadzonych bizneséw. Sam katalog nielegalnych
serwisow muzycznych jest czesto niesprawdzany
i niekontrolowany w zakresie chociazby zgodno-
Sci opisu plikow, czy metadanych w nim zawartych.
W takim otoczeniu biznesowym nie warto sie poru-
szac¢. Szczegolnie, gdy inwestycja finansowa np. w po-
staci reklamy w legalnym serwisie muzycznym, rodzi
spirale dziatan po stronie ich wtascicieli — telekomow,
firm technologicznych, potentatéw internetowych,
rowniez domow mediowych i agencji reklamowych.
Nie zapominajmy przy tym, ze wsparcie Swiata mu-
zyki, to istotny wktad w rozwoj nas samych, naszg
wrazliwos¢ na sztuke oraz ludzi, muzykalnos¢ i men-
talnos¢. W koncu mowimy o produktach kultury i do-
robku catego spoteczenstwa cyfrowego, w wymiarze
globalnym.

Internet i dostep mobilny do zasobow sieci, to ol-
brzymia rewolucja — by¢ moze jedna z najwiekszych
i najszybszych zmian w zyciu cztowieka. Komunika-
cja, dostep do rozrywki i informaciji, ale takze mozli-
wosci edukacji, to tylko niektére z najwazniejszych
aspektow, ktore ulegajg nagtej i nieprzewidzianej
metamorfozie. Za muzyke trzeba byto ptacic¢ od za-
wsze — chyba, ze twdérca zdecydowat sie udostepnic
jg za darmo lub ustalat wtasne, odrebne zasady. Wraz
z rozwojem Internetu i wzrostem jego bezpieczen-
stwa, tworcy na nowo szukajg drog do kontrolo-
wania tego, na jakich zasadach konsumowany
jest ich muzyczny produkt. Powigzanie reklamy
i muzyki, wymusza na serwisach muzycznych organi-
zacje procesu dostepu do statystyk i analiz. Dzigje sie
tak na skutek zapotrzebowania zgtaszanego nie tylko
przez potencjalnych i obecnych reklamodawcoéw, ale
i samych tworcow.

Swiat muzyczny ma przed sobg trzy wielkie
wyzwania: rozwoj technologii, dostosowanie
muzycznych modeli biznesowych i serwiséw,
oraz dalsza edukacja spoteczenstwa w zakresie
poszanowania wtasnosci intelektualne;j.

Pierwsze wyzwanie to rozwoj technologii, ktéra

z uwagi na potrzebe ogromnych naktadow
finansowych stanowi, jak do tej pory, domene duzych
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korporaciji i firm z nimi wspotpracujgcych.

Telekomy i firmy technologiczne odpowiadajg za
dostarczenie coraz bardziej przyjaznych narzedzi
- tatwych w obstudze, intuicyjnych serwisow mu-
zycznych i rozrywkowych: Youtube, RMFon, eskaGO,
Muzodajnia, Spotify, czy iTunes, to tylko niektore
z tych najbardziej popularnych w naszym kraju.
Ponadto, wiele z tych ustug muzycznych jest ofe-
rowanych we wspotpracy z operatorami sieci ko-
maorkowych. Dlaczego, najwieksze firmy sektora
teleinformatycznego inwestujg w muzyke? Jak
podaje Gazeta Prawna ,Streaming, czyli TV przez
Internet, powoduje gwattowny wzrost transferow
danych w sieciach komdérkowych. Przyktadowo
w T-Mobile w styczniu 2014 roku klienci wykorzy-
stali 2767 TB danych, o 50 proc. wiecej niz rok
wczesniej (...) Z badan przeprowadzonych w 2013
r. na potrzeby ,Diagnozy spotecznej” wynika, ze
osoby, ktore majg w domu tgcza o wyzszej prze-
pustowosci, spedzajg wyraznie wiecej czasu na
korzystaniu z Internetu. Wsrod uzytkownikow tg-
czy o predkosci 60 Mb/s lub szybszych Sredni
czas spedzany w sieci to 18 godzin tygodniowo.
Posiadajgcy wolniejsze tacza korzystajg z niej sred-
nio 10 godzin w tygodniu”.* Tak wiec rozrywka, w tym
muzyka, wywotujg postep oraz generujg zaintereso-
wanie nabywcow ustug Internetowych i np. telewizji
satelitarnej.

Serwisy z legalng muzyka powinny by¢ przynajmniej
tak tatwe w obstudze i powszechnie dostepne,
jak te nielegalne. Legalne serwisy i ustugi
chcg by¢ dopasowane do klienta przysztosci,
a skoro tak wysoko zawieszona jest poprzeczka,
naktady na rozwoj technologiczny tych rozwigzan
muszg byc¢ nieprzerwane. Chodzi tu nie tylko
o dostep do statystyk, ale rowniez bezpieczne
logowanie, wiarygodnos¢ danych, przejrzystosc
zasad i biznesu, oraz wiele innych czynnikéw
wymaganych przez klientow. W Polsce, pienigdze
z legalnej muzyki cyfrowej ptyng m.in. poprzez:
=>» serwisy radia internetowego: RMFon, eskaGO,
= serwis YouTube.com,
=> serwisy ringback-tones u operatorow
komorkowych (T-Mobile — Granie na Czekanie,
Orange — Halo Granie, Play — Muzyka na
Czekanie, Plus — Czasoumilacz, Halo Dzwonek
dla klientéw czterech sieci jednoczesnie),

4. Zrédto: http://serwisy.gazetaprawna.pl/telekomunikacja/
artykuly/814153 telewizja-na-smartfonie-polacy-pokochali
-streaming.html

iab.org.pl
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serwis Muzodajnia — sie¢ Plus,

inne serwisy muzyczne i rozrywkowe operatorow

komorkowych — T-Mobile, Orange, Play,

= serwisy witascicieli sprzetu audio i producen-
tow telefondw (Sony, Samsung, HP, Microsoft,
Apple),

= subskrypcyjne serwisy streamingowe, ktérych

wtascicielami w pewnej mierze sg duze wytwor-

nie muzyczne, a wiec m.in. Spotify, czy Deezer.

vV

W rozwoju serwiséw muzycznych, najistotniej-
szy jest wktad finansowy, ktory w Polsce bardzo
czesto pochodzi od operatorow komorkowych
(T-Mobile w Granie na Czekanie, Orange w rela-
cji z Deezer i Halo Granie, Play i T-Mobile oraz nc+
z Wimp (obecnie Tidal), Plus/Cyfrowy Polsat i ipla,
Muzodajnia). Wazna jest przy tym rola gtéwnych me-
diow radiowo-telewizyjnych oraz producentow sprze-
tu do rozrywki i niezaleznych technologicznie twor-
cow serwisow. Same rozwigzania muzyczne potrafig
coraz wiecej, oferujg muzyke we wszystkich znanych
i popularnych formatach oraz metodach dostepu,
np. w postaci: downloadu pliku jak iTunes, strumienia
audio jak Spotify, strumienia wideo koncertu, teledy-
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sku jak ipla, czy muzyki w oczekiwaniu na potacznie
- ringback-tones.

Drugie wyzwanie to dostosowanie muzycznych mo-
deli biznesowych i serwisow. Préby przenoszenia
czesci prawidet i sposobow postepowania z dawne;j
epoki do Internetu, wywotujg zaburzenia i perturba-
cje, a to dlatego, ze w sieci nie wszystko dziata tak
samo jak w realnym swiecie. Panujg tu inne sposo-
by zabezpieczen, inne metody konsumpcji, ptatnosci
(chociazby SMS lub przelew, a nie banknot z portfela).
Ludzie ery cyfrowej majg inne mozliwosci, a potencjat
jak i arsenat zagrozen jest olbrzymi, tak wiec zasady
funkcjonowania muszg by¢ dopasowane do rzeczy-
wistosci, ale i przysztosci.

Jeszcze do niedawna, przedsiebiorstwa
masowo produkujgce muzyke na ptycie CD,
miaty swoisty monopol technologiczny, ktory
sprawiat, ze jako jedyne mogty wydawac
muzyke na nosniku. One tez ustalaty cene,
ktora nigdy nie byta efektem gry sit popytu
i podazy wolnego rynku. Obecnie, w Swiecie
cyfrowej muzyki, zaczynamy wszystko od zera

Marina - wokalistka

Bedaqc niezaleznqg artystkg, nie moge liczy¢ na wsparcie duzej
wytwérni, dlatego profesjonalne relacje z branzg reklamowq, sg
dla mnie niezmierne istotne - pozwalajg stworzy¢ kolejny teledysk,
utwor, czy wystep. Realizuje projekty z czotowymi artystami, pro-
ducentami w Wielkiej Brytanii, czy USA, jak Pete Boxsta, wspdtpra-
cujgcy nie tylko ze mng, ale iz Jamesem Arthurem, czy Arrow Ben-
jamin, ktéry ma wtasnie na listach przebojow utwor ,,Runnin’ (Lose
It All)" z Naughty Boy i Beyoncé. Dlatego poprzeczka ustawiona
jest bardzo wysoko, co wigze sie nie tylko z czestymi podrézami,
drogimi studiami nagraniowymi, ale tez z dbaniem o najwyzszg
jakos¢ realizaciji teledysku, utworu, czy albumu. Jak wiadomo, ja-
kos¢ kosztuje, dlatego wtasnie, pracujgc nad nowym singiel, roz-
mawiam z reklamowymi przedstawicielami polskich i miedzyna-
rodowych firm. Ekosystem pomiedzy swiatem reklamy i muzyki jest
zwarty i nierozerwalny, a nowe kierunki rozwoju serwiséw muzycz-
nych, jak Spotify, czy Youtube, wskazujg, ze synergia tych obszaréw

bedzie nadal postepowac, mam nadzieje, z korzysciq dla artystéw

i poszanowania ich twérczosci, oraz prawa do wynagrodzenia.
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i probujemy przekonac klientow do inwestowania
coraz wiekszych sum w muzyke — 2 zt, 5 zt,
10 zt, 20 zt i wiecej (jednorazowo, miesiecznie,
a nawet corocznie). Faktyczny rozwoj muzyki
w naszym kraju odczujemy, gdy w tym samym
czasie wydawane przez nas pienigdze zaczng
wptywac posrednio lub bezposrednio do tworcow.
Przejawi sie to nie tylko w coraz lepszych
kompozycjach muzycznych, ale takze w podniesieniu
stanu edukacji muzycznej i artystycznej
w kraju. To z kolei prowadzi do wzrostu liczby
transakcji w serwisach z muzyka, jak réwniez do
sukcesow reklamodawcow inwestujgcych pienigdze
w dobrze skonstruowanym kanale reklamowym.
Zwiekszy to przeptywy finansowe jakie polski
przemyst muzyczny i reklamowy jest w stanie
wygenerowac na zasadzie synergii oraz rozpedzajgcej
sie kuli $niezne;j.

Trafnos¢ inwestycji jest w przemysle muzycznym
kluczem do sukcesu — zarowno wtasciciele techno-
logii muszg dobrze przewidywac najblizsze trendy
i mody panujgce wsrod klientow, ale réwniez reklamo-
dawcy muszg trafnie inwestowac pienigdze. Muzyka
jest wdziecznym obszarem inwestycji, w dotarcie do
klienta, co potwierdzajg swiatowe trendy, wzrostowe
w tym zakresie.

Cyfrowy przemyst muzyczny dopiero sie rozkreca.
Poziom 50 zt za album, powszechny jeszcze kilka
lat temu, dla sporej grupy konsumentow jest dzis
nadal jeszcze nie do zaakceptowania. Jednak 2-5 zt
miesiecznie na ringback-tone, a wiec muzyke, ktéra
styszg znajomi dzwonigc do nas, wydaje juz kilka mi-
lionow Polakéw (niemal 5 milionow aktywnych uzyt-
kownikéw ustugi). Silny ringback-tone, to pierwsza
unikalna cecha rodzimego przemystu muzycznego.
Skoro kilka milionéw Polakdéw ma wtgczong muzyke
badz reklame, ktdrg stysza inni dzwoniac, to ile oséb
miesiecznie jest odbiorcg przekazu tam ustawionego.
O ile nie kazdy kraj tak chetnie przyjat ringback-tony,
o tyle globalne dane wskazujg, ze w najblizszych
latach, bedzie to gtéwna Sciezka generowania pie-
niedzy z muzyki obok streamingu, downloadu i mo-
deli reklamowych oraz ustug premium. Co ciekawe,
ustuga ringback-tone w Polsce stale ewoluuje, gdyz
o ile spada regularnie kwota wydawana przez klien-
ta na SMS ptatny zmieniajgcy muzyke, o tyle coraz
chetniej, taka zmiana realizowana jest w sposob
darmowy SMS’em lub poprzez aplikacje, z jedno-
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czesnym optacaniem miesiecznego abonamentu.
Inicjatywa spéjnosci numeracji SMS u 4 operatorow
w ustudze o nazwie Halo Dzwonek jest unikalnym
na skale Swiatowg rozwigzaniem. Powierzchnia mu-
zyki w oczekiwaniu na potgczenie moze stac sie po-

wszechnym miejscem reklamy zaréwno dla operato-

Rihanna, zrédto: Universal Music Polska

row komorkowych w relacji z klientem, ale takze dla
reklamodawcow, w relacji z osobami dzwonigcymi.
Ringback-tone jest juz teraz sprawnie funkcjonujg-
cg platforma reklamy audio w Polsce, a na swiecie
rowniez wideo. By¢ moze w przysztosci, nie tylko
osoby czekajgce na potaczenie bedg stuchaty re-
klam. Rowniez my sami, po odebraniu, a przed wy-
konaniem rozmowy, lub po jej zakonczeniu, bedzie-

iab.org.pl
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my mogli odstuchac¢/zobaczy¢ reklamy — np. jesli
zdecydowalismy sie w ten sposob ptaci¢ za serwis,
czy tez za ustugi operatora lub dostawcy mediow
i rozrywki. Pewne doswiadczenia w tej materii zbie-
rat od kilku lat Polkomtel, ktéry oferowat m.in. karty
pre-paid, z mozliwoscig dotadowania minut na po-
tagczenia i puli SMS do wykorzystania, w zamian za
konsumpcje reklam poprzez wideo/audio IVR.

Przychody operatorow komorkowych bedg ewo-
luowaty, a ustugi dodane w telefonach bedg nabie-
rac¢ coraz wiekszego znaczenia. Juz teraz powstajg
nowe serwisy muzyczne okreslane mianem stre-
amingu audio, a wiec ustugi polegajgce na przesy-
taniu za posrednictwem sieci strumienia z muzyka,
zamiast pliku mp3. W Polsce stale rosnie liczba osob
streamujgcych legalng muzyke za darmo z sieci,
w zamian za kontakt z reklamami, lub ptacgcych
za dostep premium 10 lub 20 ztotych co mie-
sigc. Putap ten wyznaczyt Cyfrowy Polsat wpro-
wadzajgc streamingowe Muzo. Po Muzo, na
krajowym rynku zawitaty swiatowe serwisy stre-
amingowe, jak Spotify, Deezer i Wimp (Tidal), jed-
nak mimo niecheci sporej czesci branzy muzyczne;j
(w szczegolnosci przedstawicieli duzych wytwor-
ni, ktorzy chetniej widzieliby Swiatowy poziom cen
w naszym kraju), ceny 0zt, 10 i 20 zt sg obecnie
powszechnie stosowane w serwisach streamin-
gowych w Polsce. Oczywiscie, to o wiele taniej, niz
w wielu krajach Unii Europejskiej, jednak ceny te wy-
dajg sie by¢ dopasowane do mozliwosci Polakow.

Ocenia sie, ze okoto 10-25% klientéw serwisow
streamingu audio decyduje sie przejs¢ do modelu
premium, ptacgc miesiecznie 10 zt lub 20 zt.°
Zapewnia im to komfort nie tylko braku reklam, lecz
takze petnego dostepu do bazy muzyki oferowanej
w ramach danego serwisu i nielimitowanej mozliwosci
stuchania jej na réznych urzgdzeniach, takze bez
dostepu do sieci (tryb off-line). Nadal problematyczna
zdaje sie by¢ kwestia wytgczania reklam w wersjach
premium i w przysztosci serwisy tego typu chetniej
bedg pozostawiac reklamy wtgczone, za to oferowac
dodatkowy content premium — pamietajmy, ze
jestesmy na poczatku rozwoju tego typu rozwigzan
i rowniez branza reklamowa powinna wtgczyc sie
w wypracowanie nowych rozwigzan — skoro klienci
coraz czesciej rozumiejg zastosowanie reklamy jako
formy optaty za muzyke.

5. Zrédto: https://press.spotify.com/au/information/
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Duzg popularnoscig cieszg sie rowniez serwisy mu-
zyczne oferujgce strumieniowanie live. Stanowig one
serwisy radiowe sygnowane przez czotowych nadaw-
céw w Polsce: RMFon (Grupa RMF), eskaGO (Grupa
ZPR Media). Sg one naturalnym sposobem odbioru
najpopularniejszych stacji radiowych w Internecie, sta-
nowigc jednoczesnie rozszerzenie oferty z mozliwo-
Scig jeszcze scislejszego formatowania, co przektada
sie na mozliwos¢ lepszego targetowania kampanii
on-line. Platformy radiowe strumieniujgce sygnat live
sg dostepne dla polskich uzytkownikéw bezptatnie,
oferujgc w zamian kontakt z reklamsami typu In stream
oraz display. Réznica miedzy radiami internetowymi,
a serwisami streamingowymi, od strony bizneso-
wej, widoczna jest okiem tworcey i jego posrednikow.
W Swiecie radia internetowego dominuje zasada przejeta
z tradycyjnych rozgtosni, a wiec tworca otrzymu-
je wynagrodzenie odprowadzane przez wtasciciela
radia do ZAIKS — nie ma tutaj zazwyczaj, jak w przy-
padku streamingu audio, ustugi ringback-tone, czy
downloadu, przeptywu finansowego dla producenta
i tworcow za posrednictwem wytworni lub agrega-
tora, oraz osobnych przez OZZ. Podobnie, nie jest
wymagana zgoda twoércy na emisje jego tworczo-
sci — jak dtugo rozliczany jest ZAIKS. Nie zmienia
to faktu, ze obecnie istniejg dwa rozdzielne swia-
ty realizowane przez rézne i czesto konkurencyjne
instytucje — Swiat radia i Swiat streamingu audio. Na
styku internetowych serwiséw radiowych i streamin-
gowych dochodzi do réznych kolizji, ale i synergii,
wiec kto wie, czy w niedalekiej przysztosci nie pojawig
sie serwisy dajgce mix mozliwosci radia i streamingu,
a nawet downloadowego, czy ringback-tone i wideo.
Taka synergia moze jeszcze bardziej uprosci¢ kon-
sumpcje muzyki i przyciggnagc¢ kolejnych klientow
do legalnych ustug muzycznych. Nierzadko, poprzez
tatwy dostep, radio jest zwykle pierwszym miejscem,
gdzie stuchacze poznajg nowe utwory, ktérych potem
szukajg w internecie i serwisach streamingowych.

Zachodzgce w muzyce zmiany nie sg bez znacze-
nia, nie tylko dla wytwaorni muzycznych, ktérych role,
z roku na rok, zmieniajg sie diametralnie, ale réwniez
dla réznych instytucji i firm posredniczagcych, jak
np. grono firm muzycznych dziatajgcych pomiedzy
077 jak ZAIKS a tworcg — np. publisherzy. Istotne
jest rowniez, jak klient chce mie¢ podang muzyke, czy
chce stuchac tego czego sam swiadomie szuka, czy
moze chce, by ktos mu doradzit poprzez newsletter,
playlisty, lub dobor nagran w audycji radiowej. Przy-
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sztos¢ moze byc¢ jeszcze bardziej zagmatwana, gdyz
serwisy audio bedg oferowac réwniez wideo, a to czy
mamy do czynienia z downloadem i streamingiem
przestanie mie¢ znaczenie, podobnie jak to czy do
konsumpcji muzyki uzywamy telefonu, samochodu,
pralki, czy innego urzadzenia z odstepem do sieci.

Trzecie wyzwanie to dalsza edukacja spoteczenistwa
w zakresie poszanowania wiasnosci intelektualne;.

Cate otoczenie przemystu muzycznego pracuje nad
tym, aby odbiorcy muzyki zrozumieli, ze korzystanie
z legalnych zrodet jest dla nich optacalne. Jednym
z nielicznych przyktadéw dziatan w zakresie edukacji
w tym zakresie jest inicjatywa Ogladaj-Legalnie.pl pro-
wadzona na polu wideo. Analogiczne dziatania warto
jest przetozy¢ réwniez na rynek audio. Wypuszczanie
pieniedzy poza obieg polskiego, legalnego przemystu
muzycznego, ostabia naszg gospodarke, kulture i ob-
niza ich poziom. W pewnym momencie moze wrecz
dojs¢ do sytuacji permanentnego braku pieniedzy na
rézne inicjatywy, na ktore jeszcze kilka lat temu wy-
dawano miliony ztotych. Wszystko to przez btedng
alokacje i cyrkulacje pienigdza w nielegalnym swie-
cie muzyki. Postawmy sie w roli tworcy - jesli na ryn-
ku przedstawiamy nowy produkt, ktory jest dobrem
pozgdanym przez masowego odbiorce, jednak jego
cena zostata sztucznie ustalona przez potencjalnych
klientéw na zero ztotych, to mozemy zrobic tylko trzy
rzeczy: zaakceptowac, rozdawac¢ muzyke za darmo
i nie zarabiac¢; pozostawic dla siebie lub probowac zli-
kwidowac¢ dostepnos¢ muzyki w sieci i nie zarabiac;
albo tez sprobowac zarabia¢. Czy zatem cena za plik
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mp3 powinna ksztattowac sie blizej 1 zt, 2 zt, 5 74,
a moze 10 zt lub 50 zt? Czy klient chce ptacic¢ co po-
bierany lub odtwarzany plik, a moze chce mie¢ dostep
do zbioru muzycznego? Moze wcale nie chce pobie-
rac plikow na telefon, gdyz woli postuchac¢ strumie-
nia audio lub zobaczyc¢ teledysk on-line, jako stream
audio-wideo? By¢ moze juz niebawem warto bedzie
zaoferowac klientom o wiele szersze spektrum serwi-
sow — niech sami sobie wybiorg jak chcg konsumo-
wac content. W Swiecie muzyki rzadzg konsumenci,
ich intuicja, upodobania, znajomos¢ Internetu, oraz
mozliwosci ich urzgdzen mobilnych.

Edgar Berger, prezydent Sony Music Entertainment
skomentowat zachodzgce przemiany w taki sposob:
,na poczatku twierdzono, ze cyfrowa rewolucja
zabija muzyke. Prawda jest taka, ze jest to jedyny
ratunek. Jestem absolutnie przekonany, ze te dane
wyznaczajg nowy poczatek. Rynek ma powody do
optymizmu”.® Jeszcze w 1999 roku dochody catej
branzy muzycznej wyniosty 28,6 mld dolardw.
Pozniej jednak rozkwitto internetowe piractwo
i nastaty czasy kryzysu dla przemystu muzycznego,
a wing obarczano wtasnie cyfrowg technologie,
w tym Internet. Wtedy to Steve Jobs stworzyt
serwis muzyczny iTunes, oparty na ptatnosciach
za utwor lub album i petnej kompatybilnosci
z produktami Apple. Projekt okazat sie sukcesem,
cho¢ sa kraje jak Polska, gdzie konsumenci chetniej
wybierajg rodzime rozwigzania i tak u nas, zamiast
ustugi iTunes do pobierania utworow, w ostatnich

6. Zrodto: http://muzyka.interia.pl/pop/news-rynek-muzyczny-
-optymizm-branzy-udalo-sie-zazegnac-kryzys,nld, 1660024

Numer Raz - raper i dziennikarz Polskie Radio PR4

Sponsoring wydarzeh muzycznych, takich jak koncerty, czy wyda-

nie ptyt, product placementy w teledyskach, a nawet reklamowa-

nie sie na serwisach z legalng muzykaq, czy w mediach ptacgcych

tantiemy dla artystéw, to realne wsparcie polskiej kultury i sztuki.

Mam nadzieje, ze przedstawiciele branzy reklamowej, zdajqg sobie

sprawe, jak wiele mogq zrobi¢ dla polskich artystow i ze w obec-

nych czasach, to na nich wtasnie spoczywa odpowiedzialnos¢ za

rozwdj polskiej muzyki.
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latach, chetniej wybierali np. serwis Muzodajnia
by pobra¢ mp3 na telefon lub na komputer. iTunes
w formie, w jakiej wystepuje obecnie, wydaje sie
nieco przestarzatym modelem dostepu do muzyKi
i czeka go szereg przemian. Jednak serwis ten byt
niewatpliwym prekursorem wyznaczajgcym nowe
trendy i chociazby cene 99 centéw za plik muzyczny.
Caty biznes Apple systematycznie rosnie réwniez
w Polsce, cho¢ dominujgcg pozycje w muzyce
nieustannie zajmujg produkty PC'towe, rozwigzania
androidowe, oraz te powstate na styku zainteresowan
korporacji ponadnarodowych, jak Microsoft i Samsung.

W 2013 roku, najwieksze serwisy muzyczne na
Swiecie, dostepne byty juz na ponad 100 rynkach.
Przychody z ustug streamingowych
i abonamentowych w 2013 roku wzrosty o 51,3%, po
raz pierwszy przekraczajgc prog 1 miliarda dolaréw.
Swiatowe przychody ze sprzedazy muzyki spadty
w 2013 roku o0 3,9% i wyniosty 15 miliardow
dolaréw, na co niewatpliwy wptyw miat gwattowny
spadek na rynku japoriskim o 16,7%. W Polsce wartosc
rynku muzyki cyfrowej wzrosta w stosunku do 2012 roku
0 prawie 45% i wyniosta 33,3 min zt, co stanowito
15% catego rynku.” Nastepnie w ciggu jednego roku,
w Polsce odnotowano niemal dwukrotny wzrost
sprzedazy muzyki cyfrowej, co zapewnita obecnos¢ wielu
legalnych serwisow muzycznych, w tym liderow
jak: Muzodajnia, iTunes, Deezer, czy Spotify. Wedtug
organizacji ZPAV, wartos¢ hurtowa polskiego rynku
muzycznego w | potroczu 2014 roku wyniosta 79 min zt.8
Byto to mozliwe, pomimo spadku rynku produktow
fizycznych (0 -4,6%), dzieki intensywnemu rozwojowi
sprzedazy cyfrowej, ktérej udziat w rynku w 2014 wynidst
w Polsce juz 25% (w poréwnaniu do 15% w 2013). Stale
zyskujg réwniez podmioty udostepniajgce stream
on-line w bezptatnym modelu — RMFon, eskaGO
w okresie maj 2012 - czerwiec 2013 odnotowaty od
kilku do kilkudziesieciu procent wzrostu unikalnych
uzytkownikow. tgczna liczba uzytkownikow serwisow
muzycznych na Swiecie, dziatajgcych w oparciu
0 subskrypcje, wzrosta w 2012 roku 0 44% do ponad
20 milionow. Szacuije sie, ze przychody z subskrypcji
stanowig minimum 10 % tgcznych przychodow ze
sprzedazy muzyki w formacie cyfrowym.? Dane te

7. Zrédto: http://www.ifpi.org/downloads/Digital-Music
-Report-2014.pdf

8. Zrédto: http://bestsellery.zpav.pl/aktualnosci.php
?idaktualnosci=1010

9. Zrédto: http://www.ifpi.org/content/library/DMR2013 pdf
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wyznaczajg dobrg prognoze dla przemystu muzycznego
na przysztos¢, tym bardziej, ze ustugi z modelem
subskrypcyjnym przyzwyczajajg nas do nowych
zasad | metod ptatnosci premium, oraz kontaktu
z reklamami, w zamian za muzyke. Wraz z rozwojem
oferty mobilnego dostepu do Internetu, np. w technologii
LTE, muzyka moze zmierza¢ w kierunku beznosnikowym.
Globalnie patrzac, coraz mniej oséb chce posiadac
muzyke na ptycie CD wraz z opakowaniem.
Podobnie dzieje sie w kwestii plikdw, np. dzwonkow
polifonicznych z prostymi melodyjkami na pierwsze
telefony komorkowe, czy dzwonkow truetone,
a wiec 30 sekundowymi fragmentami catego utworu.
Nie znaczy to jednak, ze tworca powinien z ktoregokolwiek
z tych produktow zrezygnowac. Jezeli w jego gatunku
muzycznym odbiorcy nadal chcg kupowac ptyty
winylowe, warto w nie inwestowac, podobnie jesli
ktos jeszcze chce kupi¢ dzwonek — niech ma taka
mozliwosc¢. Nie nalezy ograniczac sie wytgcznie do
jednej formy dostepu do muzyki — obecnie, nawet
najwieksi sceptycy sprzedazy cyfrowej, decydujg sie
na jednoczesng sprzedaz produktow analogowych
jak CD, ale i cyfrowych jak plik mp3, dzwonek.
Wybor tego, w jaki sposob twoérca pozwoli korzystac
z muzyki pozostawiony powinien by¢ odbiorcom
i artystom, przy czym wiasciciel praw musi mie¢ wptyw na
kanaty dystrybucji, a wiec na to czy dzieje sie to legalnie
i za jego przyzwoleniem. By¢ moze, w przysztosci
bedzie sie liczyt tylko i wytgcznie dostep do muzyki,
a nie jej posiadanie, a wiec rozwigzania typu: chmura, itd.
Jednak w miedzyczasie wymienione wyzej
serwisy streamingowe, ringback-tony, download
mp3 i radia internetowe, sg niewgtpliwie najlepiej
zarabiajgcymi rozwigzaniami przemystu muzycznego
w Polsce.



Polski rynek muzyki
cyfrowe], a reklaoma

Trendem w muzyce, ktorym warto sie
zainteresowac witasnie teraz i ktory jest
najgoretszym tematem debaty na tamach
pism branzowych, jest coraz wieksze
powiqzanie rynku reklamy z serwisami

typu streaming i/lub subskrypcja.



REKLAMA | MUZYKA

RAPORT IAB POLSKA 2016

Rihanna, Zrodto: Universal Music Polska

Polsce funkcjonujg juz firmy, ktére coraz ak-

tywniej sprzedajg powierzchnie reklamowe

w miejscach, w ktérych konsumenci
zaopatrujg sie w legalng, cyfrowg muzyke. Pol-
sat Media ma mozliwosci sprzedazy reklam nie
tylko na nowoczesnych nosnikach reklamowych
w ipla, jednak takze Google i inni gracze reklamo-
wi oferujg ciekawe rozwigzania okoto muzyczne.
Platformy radia internetowego takie jak eskaGO
z powodzeniem emitujg obok swoich tresci reklamy
audio i video, a takze dedykowane dla klientéw akcje
specjalne i sponsoringi. Operator sieci Plus od kilku
juz lat umozliwia zewnetrznym klientom jak domy me-
diowe, na zakup nowoczesnych powierzchni reklamo-
wych — kampanii SMS, baneréw na portalu mobilnym,
czy bramce SMS i wielu innych.

Jednoczesnie, w Polsce coraz gtosniej mowi sie
0 poszanowaniu wtasnosci intelektualnej w srodo-
wiskach reklamowych. Modne staje sie przestrze-
ganie zasad niereklamowania legalnych débr i ustug
w otoczeniu Swiata nielegalnego Internetu. To do-
piero przedsmak zmian zachodzgcych na swiecie

iab.org.pl

i w Polsce. Rozwoj rynku muzycznego jeszcze
nigdy nie zalezat w tak duzym stopniu od nastawienia
i zrozumienia rynku reklamy. W ewolucji muzycz-
nych modeli biznesowych dotarlismy do miejsca,
w ktorym najpopularniejszym sposobem dostepu
do muzyki jest konsumpcja za darmo i to tu wtasnie
muzyce pomaga zestawienie z reklama. Co ciekawe,
wzrasta rowniez wspotczynnik Swiadomego odbio-
ru reklam — uzytkownicy serwiséw muzycznych za-
czynajg rozumiec, ze dostep do muzyki w serwisie
np. poprzez banery reklamowe czy reklamy przed, po,
w trakcie konsumpcji muzyki, to swoisty rodzaj wspar-
cia dla tworczosci artystow, ktorych lubig i stuchaja.
Wielu z nas zaczyna postrzegac¢ kontakt z reklama,
jak swoistg zaptate za konsumpcje — cos za cos
- zasady stajg sie jasne i przejrzyste, a co najwaz-
niejsze, nikt nie prosi klienta, ktéry wtasnie chce po-
stuchac¢ muzyki, o uregulowanie naleznosci. Godzimy
sie na kontakt z reklamami rowniez z tego powodu, ze
Swiat nielegalnej muzyki, takze nie jest pozbawiony
reklam i to niejednokrotnie duzo bardziej nachalnych
i mniej ciekawych, np. Zle stargetowanych. Jednak
nie moze by¢ inaczej z chwilg gdy wtasciciele niele-
galnych serwiséw nie inwestujg w ich rozwdj. Coraz
mniej 0sob ryzykuje pienigdze na nielegalny biznes
internetowy. Mozliwosci szybkiego, nielegalnego
wzbogacenia w Internecie jest coraz mniej, a realnych
zagrozen z tym zwigzanych coraz wiecej. Postep
W rozwoju Internetu, w szczegoélnosci zabezpieczen,
coraz skuteczniej odstrasza.

Badania przeprowadzone przez Ipsos MediaCT na
dziewieciu rynkach czterech kontynentéw pokazaty,
ze korzystanie z muzyki cyfrowej stato sie wyraznym
Swiatowym trendem zaréwno w strefie legalnej jak
i nielegalnej. Jednak juz 2/3 uzytkownikéw Internetu
w wieku 16 - 64 lat (62%) skorzystato z legalnego
serwisu muzycznego. Wsrod mtodszych konsumen-
téw (w wieku 16 -24 lat) wartosé ta rosnie do 81%.
Wzrasta tez znaczenie przychodow z innych zrodet,
niz sprzedaz muzyki w formacie cyfrowym. Wartosc
przychodow z tytutu publicznego odtwarzania wzro-
sta w samym tylko 2012 roku o blisko 9,3% i sta-
nowita okoto 6% tgcznych przychodow przemystu
muzycznego.? Pamietajmy przy tym, ze réwniez
szybko wzrasta odsetek osob starszych, ktore prze-
tamujg sie i coraz chetniej wkraczajg w Swiat rozwig-
zan mobilnych.

1. Zrédto: http://www.ifpi.org/content/library/DMR2013.pdf
2. Zrodto: http://www.ifpi.org/content/library/DMR2013.pdf
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Coraz wiekszg popularnos¢ zdobywajg nowocze-
sne rozwigzania — czesto skonstruowane w ten
sposob, by klient posiadat dostep do catego serwi-
su lub jego wyodrebnionych zasobéw, w zamian
za kontakt z reklamami lub ptatnos¢ za dany okres
z gory. Obecnie jednym z najistotniejszych trendow
w biznesie muzycznym, jest stopniowe odchodzenie
od ptacenia za konsumpcje muzyki ,per produkt”.
Model ten przeniesiony zostat z rynku klasycznego
— przed-cyfrowego, gdzie za konkretng kasete ma-
gnetofonowa, ptyte CD lub winylowa, ptacito sie okre-
Slong kwote pieniedzy, ustalong gtownie przez wia-
scicieli technologii — w dawniejszych czasach byty to
witasnie wytwornie muzyczne potrafigce masowo tto-
czyc¢, kopiowac i dystrybuowac np. ptyty CD. Swoisty
monopol wytwdérni muzycznych, zostat zaktdcony po-
jawieniem sie nagrywarek CD, a nastepnie nowocze-
snych serwisow dystrybucji muzyki poprzez Internet,
dostepnych m.in. na urzadzeniach mobilnych jak tele-
fon, czy tablet. Uzytkownicy oczekujg jeszcze wiekszej
swobody w korzystaniu z tresci muzycznych. Chcg
poznawac nowe piosenki, odkrywac nowych artystow,
a wszystko to bez koniecznosci dokonywania opta-
ty za kazdy odtworzony plik, czy strumien. Takie
podejscie wytycza nowe trendy rozwoju przemy-
stu muzycznego oraz ptatnosci za content i ustu-
gi dodane. Serwis muzyczny Muzodajnia, pozwa-
la klientom zaptaci¢ za okreslony czas (miesigc,
rok, itd.) dostepu do danego zasobu produktow
— 10 mp3 za darmo na start lub ptatne 25, 100,
250 mp3. Uzytkownicy tego serwisu przyzwycza-
jeni sg do innego niz w iTunes modelu konsump-
cji muzyki, ale i ptatnosci (doliczanie do rachunku
w sieci Plus) co ma niewatpliwy wptyw na licz-
be Scigganych przez nich plikow i dtugosc¢
pozostawania w serwisie. Cena tez ma znaczenie
w relacji z duzo drozszym iTunes — 8 zt za 25 mp3 to
najchetniej wybierana oferta w Muzodajni.

Konsumpcje muzyki ,za darmo”, w zamian za
kontakt z reklamg, rozpropagowata firma Google
poprzez Youtube (zakupiony przez Google
w 2006 roku za kwote 1,65 miliarda dolaréw).
Szwedzki Spotify oferuje model reklamowy,
a ma juz na Swiecie ok. 75 mlIn uzytkownikow,
z czego ok. 20 min to uzytkownicy ptatni.® O palme
pierwszenstwa walczy z nim francuski Deezer
i niedostepne w Polsce radio streamingowe

3. Zrédto: https://press.spotify.com/au/information/
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Live Stream

Konsumpcja muzyki online opiera sie
na trzech modelach - Pay Per Down-
load (np. Muzodaijnia, iTunes), Music
on demand (np. Deezer, Spotify) oraz
Live Stream (np. RMFon, eskaGO,
Open FM, TUBA.pl).

Live Stream to najczesciej radio online,
bedgce ogromnym rynkiem konsump-
cji legalnych tresci audio. Segment po
konsolidaciji, ktorg obserwowalismy
przez ostatnie lata (rebranding, bgdz
zakonczenie dziatalnosci przez matych
nadawcdow) zachowuije sie bardzo sta-
bilnie, co roku liczgc na kilkunastopro-
centowy wzrost odwiedzalnosci. Warto
rowniez podkreslic, ze serwisy tego typu
cechuje duzy wspodtczynnik lojalnosci
uzytkownikdéw. Swiadczg o tym wyniki
badan PBI zestawiajgce polskie serwisy
internetowe cechujgce sie najdtuzszym
czasem przebywania w witrynie.

Pandora. W styczniu 2014 Deezer miat 16 min
uzytkownikow, z czego ponad 6 min to subskrybenci
typu premium.* Obok tych gigantow funkcjonuja
takie serwisy jak np. Tidal (dawny Wimp),
nowe serwisy muzyczne Apple, czy Amazon.
Skala biznesu jest olbrzymia — Deezer jest juz
w ponad 180 krajach, Spotify w ponad 58.°
Niewgtpliwie duzo do powiedzenia w Swiecie
reklamy i muzyki ma i bedzie miat rowniez Facebook
i Microsoft.

Jednak genezg rynku audio w Polsce jest rowniez
radio internetowe. Pierwszg, publicznie dostepna
rozgtosniag tego typu byto Radio NET, ktdre uruchomito
swoj strumien 27 grudnia 1998 roku. W tym czasie
ciezko byto mysle¢ o bezposredniej monetyzacji
sygnatu, nikt rowniez nie traktowat powaznie tego
pola eksploatacji. Rynek musiat dojrze¢ i wypracowac
standardy oraz przekonac¢ zaréwno stuchaczy, jak

4. Zrédto: http://blog.deezer.com/press/tag/gb/ oraz http:/
www.pcadvisor.co.uk/review/audio/deezer-vs-spotify-youtube-
-music-key-tidal-apple-music-amazon-prime-music-compari-
son-review-3523953/

5. Zrédto: http://www.pcadvisor.co.uk/review/audio/deezer-vs-
-spotify-youtube-music-key-tidal-apple-music-amazon-prime-
-music-comparison-review-3523953/
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rowniez reklamodawcow do tego typu medium.
Wytrwatos¢ i ogromne zaangazowanie wielu stron
jednak sie optacito...

Gdy nowe medium z roku na rok zyskiwato, najwiek-
sze radiowe marki, znane wczesniej wytgcznie z tra-
dycyjnego eteru, zaczety postrzegac Internet jako
nowy kanat dystrybucji sygnatu, idealne miejsce do
budowania lojalnosci uzytkownikow, a w ostatnich
latach rowniez jako dodatkowe pole dystrybucji dla
reklamodawcow. Nowe szanse widziane z perspek-
tywy dotychczasowych lideréow tradycyjnego rynku
radiowego okazaty sie zagrozeniem dla matych, nie-
zaleznych nadawcow. Borykali sie oni z problemem
zwigzanym z brakiem zaplecza i co najwazniejsze
finansowania tego wéwczas nierentownego seg-
mentu. Duzg pomocg dla niewielkich podmiotow
radiowych zdawata sie jedynie konsolidacja zaréwno
programowa jak i handlowa. Na uwage zastuguje tu
inicjatywa Legalni.org, ktérej zadaniem byto obnize-
nie kosztow nadawania dzieki wspélnemu rozliczaniu
tantiem oraz jednolita, pakietowa oferta dla reklamo-
dawcow ze skonsolidowanym zasiegiem. Niestety,
z powodu problemow z finansowaniem oraz za spra-
wa konfliktu z 0ZZ, ZAIKS projekt ten zawiesit, a na-
stepnie zakonczyt dziatalnosc.

Obecnie na rynku dominujg
podmioty z zapleczem finansowym
i/lub medialnym, powigzane

z duzymi grupami wydawniczymi.

GRUPA RU*
RMFon 705936
EskaGo 660 453
Open.fm 532193
Tuba.pl 358080
Polskastacja.pl 310112

*Megapanel PBl/Gemius, RU, 01.2015

W ostatnim czasie liderem segmentu, opierajac sie
na wspotczynniku RU wg PBI Gemius, byt RMFon
(wczesniej MiastoMuzyki.pl) - serwis muzyczny w naj-
wiekszym stopniu umozliwiajgcy odbior online trady-
cyjnych stacji Grupy RMF, posiadajgcy jednoczesnie

iab.org.pl
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kilkadziesiat innych, scisle sformatowanych kanatow
dostepnych wytgcznie w Internecie. Wartoscig doda-
ng podmiotu sg unikalne tresci wideo tworzone przez
wybrane brandy koncernu.

eskaGO jest najmtodszym projektem w tym zestawie-
niu. Powstat po przeksztatceniu platformy Fabryka-
Muzy.pl i umozliwia stuchanie stacji radiowych oraz
telewizyjnych sygnowanych przez podmioty Grupy
/PR Media. W ramach kazdej z gtobwnych marek
radiowych oferuje dodatkowo sprofilowane kanaty
tematyczne oraz stacje TV — w sumie kilkadziesigt
kanatow muzycznych.

W podobnym modelu funkcjonuje réwniez Open FM
(dawniej GaduRadio), udostepniajgce kilkadziesiat
sformatowanych gatunkowo darmowych rozgtosni
internetowych. Wyréznikiem pozostaje fakt powsta-
nia platformy w oparciu komunikator internetowy,
a nie tradycyjng stacje radiowg. Sposréd powyzsze-
go zestawienia top 5 wtasciwie jedynym podmiotem
bez zaplecza w postaci radia lub grupy medialnej jest
Polska Stacja, ktora jako niezalezny podmiot dziata na
rynku od 2004 roku. Oferuje kilkadziesiat stacji z réz-
nych gatunkow muzycznych.

Nieco inng platforma pozostaje Tuba.FM, ktéra procz
gtéwnej funkcjonalnosci (odbiér w Internecie linear-
nych stacji z portfolio Grupy Radiowej Agory) oferuje
funkcjonalnosc¢ opierajacg sie na tworzeniu playlist
przy uzyciu mechanizmu ,related” jaki znamy chocby
z Last FM.

Niemal wszystkim omawianym platformom mozna
przypisa¢ ogromny udziat w rozwoju muzyKki
w Polsce. Radio internetowe coraz mniej skupia sie
na typowych kreacjach w postaci np. display’ow czy
linearnych spotéw. Czotowe w Polsce rozgtosnie
internetowe stawiajg na nietypowe, coraz bardziej
dopasowane do klienta kampanie oparte na
standardzie pre-roll/in stream, czesto wspierane
rowniez brandingiem, a nawet dedykowanym
kanatem radiowym tworzonym specjalnie na
potrzeby klienta.
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Honorata Skarbek zZrodto: Universal Music Polska

Najwaznigjsze Swiatowe marki
nie powinny wspierac
nielegalnych serwisdw, ktdre
niszczq reputacje
reklamodawcow,

a jednoczesnie manipulujq
rynkiem muzycznym.

stniejg liczne, dobrze nagtosnione przyktady, kie-

dy to firmy usunety reklamy z pirackich witryn

(np. firma Levi's). Mamy wiec pierwsze dobre prak-
tyki w zakresie poszanowania wtasnosci intelektual-
nej tworcow. Podobny krok zrobita w 2013 roku firma
Google, ktéra zapowiedziata zaprzestanie wspotpracy
reklamowej w ramach swojej sieci z serwisami, ktére
tamig prawa autorskie. To stuszny krok, ktory moze
doprowadzi¢ do odciecia zrédet dochodéw pirackim
serwisom, a to z kolei spowoduje, ze ulegng stagnacji,
a nawet zakonczg dziatalnosc¢. Jednoczesnie moze to

iab.org.pl

pomoc legalnym podmiotom zwiekszy¢ przychody.
Odciecie wptywow finansowych nielegalnym serwi-
som moze skutecznie nastgpi¢ w dwdch miejscach,
najlepiej jednoczesnie: u reklamodawcow, kiedy prze-
stang wydawac tam swoje budzety, oraz w instytu-
cjach rozliczeniowych typu PayPal czy operatorzy
komorkowi, dzieki ktérym wnoszone sg optaty od
uzytkownikow. Branza reklamowa juz zaciera rece,
poniewaz wprowadzane technologie pozwolg na bar-
dzo doktadne okreslenie kto i gdzie stucha konkret-
nego utworu. To umozliwi jeszcze lepsze, konteksto-
we targetowanie kampanii oraz poprawe klikalnosci
reklam, co da w konsekwencji wzrost sredniej
wartosci CPM/CPC. Nie jest to bez znaczenia dla klien-
ta. Scidle targetowana reklama cieszy sie lepszym
wspotczynnikiem konwersji oraz nie wywotuje pejo-
ratywnych doznan podczas wizyty w serwisie.

Swiat reklamy powigzany byt z muzyka od dawna,
jednak jeszcze nigdy nie stat tak blisko biznesu
muzycznego. By¢ moze, juz w niedalekiej przysztosci,
tworca bedzie zarabiat gtownie na reklamach.
Rowniez sektor premium powinien sie rozwing¢, co
wigze sie z potrzebg wyszczegdlnienia tresci i ofert
podlegajgcych dodatkowym optatom w zamian
za okreslone funkcje, przywileje, czy tez nowy
content. Do tej pory przywilejem byto usuniecie
reklam, badz dostep do funkcjonalnosci poprzez
urzadzenia mobilne. Wkrdtce moze sie okazac,
ze reklamy bedg na tyle akceptowalne przez
uzytkownikow, iz stosowanie optat dodatkowych
bedzie miato zastosowanie wytacznie w przypadku
np. unikalnych tresci, jak nowosci, czy dostep do
katalogu muzyki. Okoto 10-25% klientéw legalnych
serwisow muzycznych to osoby, ktore decyduja sie
na wytgczenie reklam, co oznacza, ze stanowcza
wiekszos¢ toleruje produkty reklamowe, jako optate
za korzystanie z serwisu i dostepu do muzyki.'
Koncern Google juz zapowiada dalszy rozwdj
ptatnych form dostepu do muzycznych tresci
wideo. Do niedawna, teledyski na Youtube dostepne
byty catkowicie za darmo, co przynosito olbrzymie
pienigdze z reklam wtascicielom Google, jednak
nie dawato profitéw tworcom teledyskoéw i muzyki.
Nastepnie wprowadzono mozliwos¢ dotgczania
reklam do tresci umieszczanych na kanale
Youtube uzytkownika, co sprawito, ze przynajmniej
ci najwieksi gracze rynku muzycznego,
ktorych teledyski zyskujg wielomilionowa

1. Zrédto: https://press.spotify.com/au/information/

1/
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widownie, widzg pienigdze z konsumpcji swoich
produktow prosto z Google. Koncern podpisat
rowniez w Polsce umowe z ZAIKS i planuje uzupetnic
swoj model sprzedazy muzyki o jeszcze inne
warianty — spodziewac sie mozna wprowadzenia tresci
ptatnych per produkt, dostepu do zbioru tresci po
optaceniu abonamentu, ,subskrypcji” oraz ptatnej
mozliwosci wytgczenia reklam. Znane sg przypadki,
kiedy tworcy nie godzg sie na dystrybucje w danym
modelu biznesowym - tak jak swego czasu The
Beatles nie zezwolito na dostep do swojego katalogu
przez iTunes, Metallica na Muzodajnie, czy Rihanna
czasowo na Spotify — by¢é moze juz niebawem
najwieksi artysci pojawig sie na cyfrowych serwisach
muzycznych z wtasnymi strefami, gdzie dostep do ich
tworczosci bedzie ekskluzywny i dodatkowo ptatny.

Perspektywa artysty

Twdérca moze wstawia¢ swojg muzyke do cyfrowej
sprzedazy w rézny sposob - poprzez wytwaornie, agre-
gatora krajowego lub miedzynarodowego, specjalne
strony i serwisy umozliwiajgce zarabianie na muzyce
(zaréwno powigzane z Organizacjami Zbiorowego
Zarzadzania, jak i z nowoczesniejszymi systemami
praw i rozliczen), czy wreszcie poprzez nowoczesnych
handlowcow, jak z firmy IMS, grajgcych muzyke oraz
reklamy w restauracjach, sklepach i centrach handlo-
wych.

Przyktadem swiatowych agregatorow mogag byc¢
firmy Orchard, czy INgrooves Fontana, ktéra
zajmuije sie dystrybucja tresci audio oraz wideo, jak
i marketingiem cyfrowym dla najwiekszych wytwarni,
m.in. Universal Music. To do tej wytworni
nalezy najwiekszy hit ostatnich lat
w Internecie — PSY ,Gangnam Style”
— w Polsce dostarczany do serwisow muzycznych
przez Universal Music Polska za posrednictwem
E-Muzyki.

Patrzgc na internetowe hity generujgce w ostatnich
latach rekordy popularnosci zarowno na swiecie,
np. PSY ,Gangnam Style”, jak i w Polsce — np.
Weekend ,0Ona Tanczy dla Mnie”, perspektywa
biznesu muzycznego wyglada obiecujgco. Maty,
lokalny agregator Independent Digital poinformowat
w 2013 roku o rekordzie przychodowym jednego
z utworow zespotu Weekend. Hitem ,Ona Tanczy
dla mnie”, firma wygenerowata w miesiac ponad
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100 000 zt dla wytworni Clubattack Poland,
w serwisach internetowych. Firma tak
skomentowata ten wynik: ,Dzieki naszym
dziataniom, utwdr zespotu Weekend mozna
pobrac lub odstuchac¢ w serwisach internetowych
i mobilnych m.in. iTunes, Spotify, Wimp, Deezer,

Weekend, zrédto: Independent Digital

Muzo, Muzodajnia, Granie na czekanie (...)
Rekordowy wynik sprzedazy uzyskalismy dzieki
przemyslanym, skoordynowanym dziataniom
promocyjnym w serwisach cyfrowych, oraz
dzieki synergii z pracg Tomka Kospiana, szefa
wytwarni Clubattack Poland, w Internecie, radio
i telewizji. (...) W lutym 2013, w potaczeniach
telefonicznych, utwor zostat odstuchany ponad 15
miliondw razy. Przyczynita sie do tego reklama sygnatu
oczekiwania na potgczenie ,Ona Tariczy dla mnie”
w serwisach operatordw komdrkowych: Czasoumilacz,
Granie na Czekanie, Halo Granie, Muzyka na Czekanie.
Reklame emitowaty telewizje: 4FUN TV, ESKA TV, POLO
TV, TV DISCO, Polsat, TVN, TVP. Tak zorganizowane
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dziatania marketingu muzyki cyfrowej wptywajg na
wzrost sprzedazy i popularnos¢ utworu na zasadzie
pedzacej, snieznej kuli”?

Wedtug Google, ,Gangnam Style” zarobit dla
wytwérni ponad 8 milionéw dolarow wytacznie
na Youtube?® — stat sie najczesciej ogladanym

RAPORT IAB POLSKA 2016

Model reklamowy staje sie najwazniejszym orezem
wspotczesnego tworcy w walce z rynkiem nielegal-
nym, na ktorym jego produkty i efekty pracy twor-
czej, rozdawane sg za darmo, a w tle trwa sprzedaz
powierzchni reklamowych i wielki biznes, czesto
z pominieciem podatkéw i przepiséw prawa, oraz za-
gadnien zwigzanych z bezpieczenstwem w sieci.

teledyskiem, obecnie z ponad 2.5 mld wyswietlen
na koncie. Wyliczenia wskazujg, ze wytwornia
przecietnie dostaje okoto 0.65 centa za kazde
odtworzenie teledysku, a doktadniej za kontakt
widza z reklamg na Youtube. Oczywiscie
8 milionéw dolaréw dla wytworni PSY w poréwnaniu
ze 100 000 zt dla wytworni Weekend z dziatan
cyfrowych to spora réznica, tym bardziej, ze dla
PSY kwota ta zawiera jedynie przychody z Youtube.
7 perspektywy artysty istotna jest jednak rowniez
odwieczna walka pomiedzy wielkimi wytwaorniami,
a niezaleznymi labelami o wptywy i warunki
biznesowe na jakich podpisywane sg umowy
z serwisami muzycznymi. Z perspektywy PSY, pomyst
wydania w miedzynarodowej wytworni, pomimo
nagrania hitu w lokalnym jezyku, okazat sie strzatem

Jaka jest rola reklamy w modelu e-biznesowym?

Dzieki reklamie internauci
nie ptacg za tresci!

o - L _ Marketerzy Internauci
w dziesigtke zapewniajgcym Swiatowg ekspansje
pierwszego potudniowokoreanskiego muzyka. E;&?:’W‘a”'e fz:gsgmycomem

Kontekstowe
dopasowanie

Ustugi (np. poczta,
kalendarz, dysk itd.)

Podpisujgc kontrakt na cyfrowa dystrybucje, artysta
nie ma prostego sposobu na ustalenie ile procent
dostanie np. z pobrania jednego pliku mp3 Ilub tez
z wyswietlenia konkretnej reklamy przy swoim tele-
dysku. Wptyw na taki stan rzeczy majg m.in. kontrak-
ty, ktére gwarantujg mu rozliczenia bedgce czescia ><
wptywow od posrednikéw. W przypadku, gdy artysta Wydawcy

ma za posrednika wytwaornie, dalej agregatora, a ten docierajg do

ma osobne umowy z kolejnym organizacjami, nie ma H 4
mozliwosci poznania doktadnych ustalen tych kon- 24'6 mln Internautow
traktow. Jednak w przypadku cyfrowej dystrybuciji,
raporty sprzedazy z rgk agregatora sg na tyle pre-
cyzyjne, ze artysta moze poréwnac¢ swoj przychod
w rozbiciu na konkretne serwisy z ceng koncowa dla
uzytkownika. Powinien tez wiedzie¢, czy serwis odpro-
wadza dla niego pienigdze réwniez do ZAIKS, oraz po
potrgceniu czesci dla ZAIKS, ile finalnie trafi do niego.
Owa transparentnos¢ jest kluczowa dla tworcy i wy-
tworni, a jednoczesnie jest podstawowym wyrézni-
kiem produktéw cyfrowych wobec ich starszych
odpowiednikow: ptyt CD.

Reklama napedza gospodarke!

To dzieki niej wydawey moga tworzyé tresci udostepniane
bezptatnie na portalach i serwisach, mimo ponoszonych
przez siebie kosztow, a reklamodawcy informowac
wybrang grupe docelowg o nowosciach produktowych.
Tak dziatajacy rynek reklamy online

wzrosnie w 2015 roku o min. 7%*

i wygeneruje obrét na poziomie

*prognoza |1AB Polska, 2015

2. Zrédto: Informacja prasowa Independent Digital.
3. Zrédto: http://www.forbes.com/sites/hughmcintyre/2014/06/16/
at-2-billion-views-gangnam-style-has-made-psy-a-very-rich-man/
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Perspektywa reklamodawcy

Raporty IFPI przedstawiajg gtowne problemy,
z ktorymi nalezy sie zmierzy¢, by odblokowac
ogromny potencjat dla dalszego wzrostu branzy
muzycznej. llustrujgc wcigz istotny, niszczacy wptyw
internetowego piractwa, IFPI szacuje, opierajac
sie na danych firmy Nielsen i ComScore, ze blisko
1/3 uzytkownikow Internetu (32%) nadal korzysta
z nielicencjonowanych serwisow muzycznych.*
W walce z tym problemem, kluczowa jest row-
niez rola rzgdow poszczegdlnych panstw. Patrzgc
w przysztos¢, perspektywa reklamodawcy, jak
i reklamobiorcy, w obszarze muzycznym, wyglada
zachecajgco — wszyscy zgodnie twierdzg, ze rozwoj
Swiata muzyki i reklamy jest ze sobg nierozerwalnie
zwigzany. Jako przyktady nowych trendow w muzyce
niech postuzg ponizsze przyktady:
= |FPI w Digital Music Report 2015 wskazuje,
iz przychody cyfrowego przemystu muzycznego
w 2014 wyniosty 6,85 miliarda dolarow i po raz
pierwszy obszar cyfrowy (46%) zrownat sie z ana-
logowym (46%). Przychody z catego obszaru na-
granej muzyki wzrosty nieznacznie do poziomy
14,97 miliarda dolaréw, jednak zaréwno cyfrowy
download (-8,0%), oraz sprzedaz analogowych no-
$nikoéw fizycznych (-8,1%), odnotowaty spadki. Do-
datkowo, odnotowano 41 milionow uzytkownikow
subskrypcyjnych serwisow cyfrowych, a udziat
procentowy w podziale na nosniki zostat przed-
stawiony w sposob nastepujacy:
+ Permanent Download — 52%
+ Subscription streams income — 23%
+ Ad-supported streams income — 9%
+ Mobile personalization — 3%
+ Other — 12%°
= Wedtug IAB, globalne przychody z reklamy mobil-
nej wyniosty 31,9 miliarda dolarow w 2014 roku, co
oznacza niemal 65% wzrost w rok:
- Ameryka Pétnocna: 44.9% ($14.318m),
- Azja: 36.5% (§11.627m),
- Europa: 16.6% ($5.306m),
- Bliski Wschod i Afryka: 1.2% (S379m),
+ Ameryka Potudniowa: 0.8% ($239m).°
= Tim Cook, dyrektor generalny Apple, tak wypo-

4. Zrodto: http://www.ifpi.org/content/library/DMR2013.pdf,
Str. 10.

5. Zrodto: http://www.ifpi.org/downloads/Digital-Music
-Report-2015.pdf, Str. 6.

6. Zrédto: http://www.iab.net/about_the_iab/recent_press
_releases/press_release_archive/press_release/pr-081315
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wiedziat sie o transakcji przejecia firmy Beats
(producenta wysokiej jakosci stuchawek muzycz-
nych) szacowanej na 3 miliardy dolaréw: ,Mu-
zyka jest bardzo wazng czescig naszego zycia
i zajmuje szczegolne miejsce w naszych sercach
w Apple. Dlatego nieustannie inwestowalismy
w muzyke i chcielismy potgczenia tych dwoch
niezwyktych druzyn, dzieki czemu mozemy kon-
tynuowac tworzenie najbardziej innowacyjnych
produktow i ustug muzycznych na swiecie””

= Deezer uruchomit program afiliacyjny dla
tworcow oprogramowania korzystajgcych
z otwartego Deezer API. Dzieki temu, autorzy
oprogramowania, ,wbudowujgcy” muzyke do
swoich aplikacji spotecznych za posrednictwem
Deezer API, bedg wynagradzani finansowo za
kazda polecong przez nich osobe, ktéra wykupi
subskrypcje w serwisie Deezer®

= W potowie marca 2013 ruszyta kampania promu-
jaca kolejny sezon serialu ,Gra o Tron”. Kampania
reklamowa pojawita sie w Internecie, telewizji oraz
na nosnikach outdoorowych. W serwisie Spotify
pojawity sie przy tej okazji spoty audio, bannery
i brandowane playlisty®

= W tym samym okresie, HBO promowato film
biograficzny o Beyonce za posrednictwem
serwisu eskaGQO'™

= Spotify, Deezer, Xbox Music majg dostep darmo-
wy dzieki reklamom, czego nie posiada Serwis Go-
ogle Play Music All Access, oraz znany z konsol
Playstation serwis Sony Music Unlimited. Deezer,
Xbox Music i Spotify ograniczajg w ofercie darmo-
wo-reklamowej niektére funkcje serwisu, takie jak
jakos¢, przetgczanie utwordw, granie wybranych
utworow, czy tryb off-line. Chcg w ten sposob
zacheci¢ klienta do przejscia w model premium

= W Swiecie muzycznym nadal dobrze sobie
radzi dawny Napster, a obecnie serwis
streamingowy Rhapsody szczycacy sie juz
3 milionami ptatnych klientow w ponad 32 krajach™

= W serwisach streamingowych systematycznie
wzrasta zainteresowanie potgczeniami
z funkcjonalnosciami social media jak mozliwos¢

7. Zrédto: http://applemobile.pl/wplyw-muzyki-na-biznesowy-
-sukces-firm/

8. Zrédto: http://www.wirtualnemedia.pl/printpr/deezer-oferuje-
-program-wspolpracy-z-web-developerami

9. Zrédto: http://nowymarketing.pl/a/1271,digart-spotify
-gamifikacja-w-kampanii-promocyjnej-nowego-sezonu-serialu-
-hbo-gra-o-tron

10. Zrédto: https://pl.wikipedia.org/wiki/Beyoncé_Knowles

11. Zrédto: http://musically.com/2015/07/22/napster
-subscribers-taylor-swift-apple-music/
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swobodnego dzielenia sie muzyka i playlistami
ze znajomymi, polecanie utwordw i logowanie do
serwisu z wykorzystaniem konta na Facebooku.
Facebook stopniowo wprowadza funkcje
umozliwiajgca rozpoznanie i dotgczenie do statusu
uzytkownika muzyki, ktéra w danym momencie
towarzyszy mu w tle. Facebook rozpozna tytut
utworu oraz wykonawce, umieszczajac te dane
w statusie. Pracownicy Facebooka stworzyli
catkowicie niezalezng i wewnetrzng aplikacje.
Role bankow muzyki bedg petnity serwisy Spotify,
Deezer i Rdio, a Internauci bedg mieli mozliwos¢
przestuchania 30-sekundowego rozpoznanego
przez Facebooka fragmentu utworu za
posrednictwem serwiséw streamingowych.
Facebook umozliwi takze rozpoznanie
fragmentow programow telewizyjnych, filmow
i seriali oraz skatalogowanych audycji ze 160 stacji
telewizyjnych,

= Hugo Boss, Macy's, Taco Bell, Red Bull, Samsung,
BlackBerry i Verizon byli jednymi z pierwszych,
Swiatowych reklamodawcow na serwisie Spotify
— obecnie reklama na serwisach streamingowych
takich jak eskaGO, Tuba.pl czy Spotify zaintereso-
wana jest spora czes¢ firm kierujgcych swoje pro-
dukty nie tylko do mtodziezy, czy trendsetterow,
ale i do catych rodzin™

= Jak wynika z badan firmy Synovate jeszcze
z 2010 roku, 56% 0sob w USA chciato widzie¢, stu-
chag, lub ogladac reklamy w zamian za darmowy
download plikbw muzycznych, natomiast tylko
25% zgodzitoby sie podac prywatne dane o sobie
za ten sam przywilej™

= Wedtug przeprowadzonych w 2011 r. przez
TNS OBOP badan na temat wartosci muzyki
w wiekszosci badanych obiektéw, muzyka jest
odtwarzana przez caty czas w 72% lokali ga-
stronomicznych, 56% obiektow rekreacyjnych,
54% zaktadow ustugowych i 26% sklepow™

= 7 podsumowan pierwszego kwartatu 2013 firmy
Opera Software wynika, ze muzyka, wideo i me-
dia sg liderami generowania przychodow z rekla-
my mobilnej. Wszystko tez wskazuje na dalsza,
znaczgcg dynamike rozwoju przychodow z re-
klam w urzgdzeniach mobilnych — firma Gartner
prognozowata 11,4 mld S przychodéw z reklam

12. Zrédto: http://www.luxurydaily.com/hugo-boss-bolsters
-runway-live-steaming-via-mobile-spotify/

13. Zrodto: http://www.ifpi.org/content/library/DMR2011.pdf
14. Zrédto: http://www.wprost.pl/ar/460557/Wplyw-muzyki
-na-biznesowy-sukces-firm/

iab.org.pl
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mobilnych w samym tylko 2013 roku'®

= W 1999 roku, Peter Gabriel, w odpowiedzi na pirac-
two internetowe, oraz sukces Napstera, stworzyt
streamingowe radio internetowe MixRadio. Przez
dtugi czas, o serwisie niewiele styszano w me-
diach, gdyz wspotpraca serwisu byta najczesciej
realizowana bez rozgtosu, za to z sukcesami, w
relacjach z takimi swiatowymi markami jak: Vir-
gin, Microsoft, Coca-Cola, Aol, czy Nokia. Dzieki
wspotpracy z Nokia, serwis znany byt szerzej jako
Nokia Music, a w 2012 roku zostat przemianowa-
ny na Nokia MixRadio.'®

Oczywistym jest, ze dla reklamodawcy naj-
wazniejsze sg takie miejsca internetowe, ktore
gwarantujg skuteczne dotarcie do jak najlicz-
niejszej bazy odbiorcéw. Problem jednak w tym,
ze dziatania na portalach nielegalnych charakteryzuje
pozorna skutecznos¢ — w praktyce takie inwesty-
cje moga wyrzadzi¢ reklamodawcy wiecej krzywd,
nie tylko na polu wizerunkowym, ale w dtuzszej
perspektywie rowniez na polu sprzedazowym,
poprzez btedng alokacje zasobow finansowych
i efekt, tzw. wypompowywania pienigdza z legalnego
rynku, a wiec z obrotu w naszym kraju. Znaczgcy jest
fakt, ze partnerzy legalnych serwisow muzycznych
dysponujg coraz bardziej profesjonalnymi i bogatymi
statystykami oraz analizami wydatkow na ustugach
muzycznych dzieki czemu sg w stanie precyzyjnie
profilowac dziatania podejmowane na rzecz reklamo-
dawcy. Tego nie zapewnia zaden nielegalny serwis
internetowy.

15. Zrédto: http://gomobi.pl/news/gartner-114-mid-dolarow
-z-reklamy-mobilnej-w-2013-roku/

16. Zrédto: http://antyweb.pl/serwis-on-demand-czy-radio-stre-
amingowe-a-wiec-spotify-czy-mixradio/



Podsumowanie

Musimy wspolnie zadbac o zamkniecie
i unikanie nielegalnych serwisow, jak
rowniez walczyC o zrozumienie czym
jest wtasnosci intelektualna tworcy.
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Rihanna, Zzrodto: Universal Music Polska

umozliwiajgce sledzenie ramowki, informacje na te-
mat granego teledysku, artysty, mozliwosci social
media serwisow takich jak Facebook i bogatg oferte
interakcji medium z odbiorcg. W niedalekiej przyszto-
sci moze dojsc¢ do dalszej integracji rozwigzan, ofert
i platform technologicznych, dzieki czemu wsze-
dzie tam gdzie pojawi sie teledysk, koncert, wywiad,
lub po prostu muzyka (np. w serialu tv, grze, czy fil-
mie), serwis jaki bedg mieli do dyspozycji klienci,
bedzie oferowat streaming, download, ustawienia
ringback-tona, dzwonka i wiele innych mozliwosci
zakupu contentu, nie tylko tego cyfrowego (np. bile-
ty, ubrania, itd.). W systemie zarzadzania mediami
i komunikacjg, niezaleznie czy za posrednictwem
telewizora, telefonu, czy jakiegokolwiek innego
urzgdzenia, muzyka bedzie odgrywac bardzo waz-
ng role. Dlatego aplikacja do odtwarzania muzyki,
czy aplikacja dajgca serwis dostepu do komuni-
kacji oraz rozrywki, bedg zawsze eksponowane
w centralnym miejscu w telefonie. Juz teraz odtwa-
rzacz muzyczny instalowany jest duzo czesciej niz
jakakolwiek z reklamowanych w ogdlnopolskich ka-
natach telewizyjnych aplikacja, np. bankowa.

Zaciera sie réwniez roznica miedzy programem do
konsumpcji muzyki w streamingu lub poprzez down-

Cyfrowa muzyka ewoluuje na naszych
oczach i stara sie dopasowacC mozliwosci

’rechnolo%lczne do zapotrzebowania

MASOWYC

krajowe firmy, skutecznie konkurujg na pol-

skim rynku ze Swiatowymi potentatami typu
iTunes czy Spotify. Wiele zrobiono na rzecz rozwo-
ju i popularyzacji serwiséw generujgcych obecnie
pokazne przychody ich wtascicielom. Od kilku juz
lat w telewizjach muzycznych oglgdamy rekla-
my oferty Muzodajni i Czasoumilacza w sieci Plus
z teledyskami najwiekszych swiatowych gwiazd jak
Rihanna, a co Swieta reklama ustugi Halo Granie
w Orange z teledyskiem Wham! ,Last Christmas”
gosci w naszych telewizorach. Swoje kampanie
mediowe realizowat rowniez Deezer we wspotpracy
z Orange, zas Tidal widoczny jest dla uzytkownikow
sieci Play. Radia internetowe, tradycyjne i telewizje
takie jak ESKA TV, czy 4FunTV oferujg juz aplikacje

| ednoczesnie, serwisy i ustugi oferowane przez

iab.org.pl

oraz indywidualnych odbiorcow.

load, a tradycyjnym odtwarzaczem komputerowym,
ktory dotychczas oferowat odtwarzanie ptyt CD
w urzgdzeniach Apple i PC. Podobnie jak iTunes
byt kiedys rewolucjg w swiecie muzyki, jednak
w zestawieniu ze streamingiem audio wspartym
modelem reklamowym w Spotify, moze poniesc¢
kleske, tak samo Spotify moze przegra¢ z nowy-
mi serwisami doktadajgcymi do streamingu audio
np. wideo lub download, albo tez polec w konfron-
tacji z odwiecznym rywalem - Youtube. To zresz-
tg naturalna kolej rzeczy, ze nowoczesniejsze
i bardziej pragmatyczne rozwigzanie wypiera star-
szg technologie — tak byto z winylam i kasetami,
ptytami CD, tak juz sie stato w Swiecie produktéw
cyfrowych chociazby z dzwonkami polifonicznymi.
Nie mniej jednak widac¢ juz wyraznie, ze Swiat mu-
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zyki cyfrowej stara sie celniej niz kiedykolwiek trafi¢
w gust odbiorcy i nadazac za jego wszelkimi zmia-
nami. Swiat Internetu staje sie dla ich uzytkowni-
kow coraz bardziej opisany, zdefiniowany i klarow-
ny. Jest jeszcze wiele do zrobienia, szczegodlnie
w zakresie regulacji prawnych i dopasowania
dziatania prawa i organéw prawnych do cyfrowe;j
rzeczywistosci 2016 roku. Jest jednak nadzieja,
ze juz za kilka lat wspdlnie zbudujemy unikalne na
skale swiatowg rozwigzania wyznaczajgce nowe
trendy w muzyce i rozrywce. Dobrze by byto, aby
kazdy utalentowany artysta, mogt w Polsce roz-
wija¢ swoje pasje i miat warunki do promocji twor-
czosci oraz do godziwego wynagrodzenia. Tym
bardziej, ze pienigdze trafiajgce do muzykoéw, w du-
zym stopniu wracajg w postaci dalszych wydatkow
w obszarach muzycznych (instrumenty, kompu-
tery). Podobnie wydatki ponoszone na reklamy
w serwisach muzycznych wracajg do nas w postaci
lepszych serwiséw, ofert, platform i rozwigzan tech-
nologicznych, co przycigga zainteresowanie coraz
wiekszej grupy ludzi. Taka spirala zdarzen generuje
nowy biznes i ruch w branzy nie tylko muzycznej.

Niezaleznie czy stuchamy muzyki biernie,
np. w pracy, czy na ulicy styszac radio, podczas zakupow

w sklepie, ogladajac film w telewizji, lub w kinie, czy
wreszcie aktywnie na stuchawkach w domu lub
podczas imprezy, ma ona na nas wptyw i wywotu-
je emocje. Muzyka potrafi poprawi¢ nastrdj, gene-
ruje magiczne chwile podczas meczu, na koncercie,
czy bedac zakochanym. To ona ksztattuje naszg
wrazliwos¢ i potrafi by¢ dla wielu oséb odskocz-
nig, relaksem dla mozgu i ciata. To czy styszymy
w mediach tadne i uduchowione melodie oraz kom-
pozycje, czy tez jestesSmy powszechnie zgorszeni po-
ziomem artystéw rodzimej sceny i tym co polecajg
serwisy oraz rozgtosnie, zalezy przede wszystkich od
nas samych i naszych prywatnych decyzji powigza-
nych z podejsciem do kwestii poszanowania wtasno-
Sci innych ludzi.

Musimy wspdlnie zadbac¢ o zamkniecie i unika-
nie nielegalnych serwiséw, jak réwniez walczyc¢
0 zrozumienie czym jest wtasnosc intelektu-
alna tworey. Tylko w ten sposdb moze zapa-
nowac przejrzystosc¢ i sprawiedliwy podziat
w przemysle muzycznym oraz tad prawny nie tyl-
ko w swiecie muzyki oraz rozrywki, ale rowniez
w biznesie i na innych obszarach zycia spotecznego.

Roch Kudta - Dyrektor Serwisow Online w Grupie Radio-

wej Agory

Mobilnos¢, postawienie na streaming oraz ustugi Premium, a takze btyska-

wiczna reakcja na potrzeby uzytkownikdédw — te mocne i aktualne na rynku

cyfrowej muzyki trendy $wietnie obrazuje przyktad zesztorocznej premiery

Apple Music. Oto firma Apple, ktéra ponad 10 lat temu byta prekursorem

cyfrowej sprzedazy MP3, a potem od 2013 r. budowata iTunes Radio, stawia

na catkiem nowy serwis streamingowy i... w ciggu pét roku zdobywa 10 min.

ptacqcych subskrybentéw. To wynik, na ktéry szwedzki Spotify musiat praco-

wac przez sze$¢ dtugich, okupionych stratami finansowymi lat.

A jak to sie ma do przychoddéw z reklamy? Tak, ze sukces Apple Music para-

doksalnie ilustruje swego rodzaju ,,powrdt do korzeni” na rynku muzycznym. Oto zndw ptacimy za muzyke, czyli co$

co wydawatoby sie jest juz dostepne catkiem za darmo. A czemu ptacimy, skoro mamy Youtube, mamy pirackie

MP3 oraz tysigce wspieranych reklama stacji internetowych, na ktérych mozna wtqczy¢ ,,adblocka” w przeglgdar-

ce? Bo dla wielu z nas tak jest prosciej, szybciej, a czasem bardziej uczciwie. Bo chcemy miec¢ ulubiong muzyke na

kazdym urzgdzeniu z ktérego korzystamy, w kazdym miejscu w ktérym aktualnie przebywamy. Bo jestesmy wygodni.
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yska

Interactive Advertising Bureau istnieje na polskim ryn-
ku interaktywnym, technologicznym i reklamowym od
2000 roku. Od 2007 roku dziata jako Zwigzek Praco-
dawcow Branzy Internetowej IAB Polska. Wsrod czton-
kow zwigzku znajdujg sie m.in. najwieksze portale in-
ternetowe, sieci reklamowe, domy mediowe i agencje
interaktywne.

Jednym z wazniejszych zadan zwigzku jest szeroko
pojeta edukacja rynku w zakresie metod wykorzystnia

internetu. IAB Polska ma za zadanie informowac o jego
potencjale reklamowym, pokazywac skuteczne rozwig-
zania, tworzy¢ i prezentowac standardy jakosciowe,
uswiadamiac klientom, czego powinni oczekiwac od
tego medium i od rynku ustug internetowych oraz jakie
wymagania powinni stawia¢ agencjom $wiadczgcym
te ustugi. Dziatania zwigzku majg tworzy¢ forum pre-
zentacji najnowszych swiatowych publikacji, dotyczg-
cych efektywnego wykorzystania medium XXI wieku.

Kontakt dla mediow:
Magdalena Buszek, Manager ds. komunikacji i PR
m.buszek@iab.org.p!

Informacja dla reklamodawcow:
Robert Wielgo, cztonek zarzgdu IAB Polska
r.wielgo@iab.org.pl

Zwiagzek Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska
ul. Putawska 39/77, 02-508 Warszawa
www.iab.org.pl

Wszystkie prawa zastrzezone. Tres¢ nie moze by¢ kopiowana, rozpowszechniana lub archiwizowana w jakiejkolwiek formie
mechanicznej czy elektronicznej bez zgody wydawcy. Cytowanie czesci artykutéw lub ich omaéwienia w jakiejkolwiek formie
drukowanej lub elektronicznej bez zgody wydawcy (Zwigzek Pracodawcow Branzy Internetowej Interactive Advertising Bureau
Polska) narusza prawa autorskie.



