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wideo online. Wstep. IAB Grupy Robocze

Wstep

Dynamiczny rozwdj Internetu spowodowat, ze w Sieci
coraz czesciej obcujemy z przekazem wideo. Teledyski,
filmy na zyczenie czy transmisje na zywo z imprez
sportowych — to tylko niewielka czes¢ tego, co moze
nam zaoferowac globalna siec.

Takze branza marketingowa dostrzega ogromny potencjat
takigj formy komunikacji z konsumentem. Gtownymi
katalizatorami te] sytuacji sa: dynamicznie rosnacy zasieg

Sieci oraz predkosc¢ transferu. Juz niedtugo wideo online

moze by¢ jednym z kluczowych sektorow reklamy internetowe.

Zapraszamy do zapoznania sie z najlepszymi przyktadami
zastosowania tresci wideo w przekazach reklamowych.

Beda one z pewnoscig bardzo przydatna wiedzg dla marketerow
zainteresowanych takag forma promowania swoich marek.

Cztonkowie Grupy Roboczej
wideo online IAB Polska
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adplayer

wideo online. adplayer: Kampania wizerunkowa G

Kampania wizerunkowa Gazeta.pl — Gazeta.to oraz konkurs ,,TO, co czujesz”.

CELE:

e Jednym z elementéw kampanii portalu ,Gazeta.to”
byt konkurs ,TO, co czujesz” zorganizowany w serwisie
MillionYou.Com. Konkurs miat na celu zaangazowanie
twoérczych, pomystowych ludzi w wspoéttworzenia
wizerunku portalu Gazeta.pl, dzieki realizowanym
przez nich spotom reklamowym.

e

OPIS:

29 kwietnia 2011 roku wystartowat w serwisie
MillionYou.Com konkurs ,TO, co czujesz”, bedacy
elementem kampanii portalu Gazeta.pl — Gazeta.to.
Konkurs nawiazywat do zatozen kampanii portalu —
miat angazowac i mobilizowac¢ do wyrazania wtasnych
emocji, inspirowanych takimi hastami jak: chce to,
fajne to, kocham to. Twércy do 9 czerwca nadestali
tacznie 137 wyjatkowych i bardzo pomystowych filmow,
na wysokim poziomie. Jury konkursu nagrodzito

10 najlepszych prac, ktére beda promowane

jako oficjalne spoty Gazeta.pl podczas kampanii
reklamowej.
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EFEKTY:

* Do konkursu ,TO, co czujesz” zgtoszono tacznie 137 filmow, z czego az 10
zostato nagrodzonych przez jury konkursu. Wyréznione w ,TO, co czujesz”
filmy dystybuowane byty w mediach (internet oraz kina), dodatkowo
zwycieski film byt czescig kampanii portalu Gazeta.pl.

WARSZTAT  SPOLECZNOSC

9, ostre to, cheg to, fajne to, kocham

Kohkur'é_ n_a flil:l-'l abe to, szybkie to, widze to, super t

to, co czujesz ' :icozetan
Czekajq nagrody! W puli 30 000 zi!

YNIKI | ZASADY | PLANSZE | NAGRODY | REGULAMIN | GLOSOWANIE | FILMY KONKURSOWE (137) | NOMINACJE (10)

to, glupie
p, ogarniam to stabe t

STRONA GLOWNA KONKURSOW //

FILMY NOMINOWANE

WYNIKI / KONKURS ZAKOKCZONY

Wyniki to...

Jurorzy wylonili filmy, Ktére otrzymaja trzy nagrody gléwne. W glosowaniu
Millionauci wybrali film, ktéremu przyznano nagrode publicznosci. Dodatkowo
zostala przyznana nagroda specjalna serwisu Kinoplex.pl. Zwyciezcom
gratulujemy. Dzigkujemy za wszystkie zgloszone filmy. Poziom filméw
konkursowych zdaniem juroréw byl bardzo wysoki.

1 miejsce zdobywa:

JARKAC
Za film pod tytutem S i
".to" 5]

Nagroda 10 000 zlotych

2 miejsce zdobywa:

JANUSZAJTIS
Za film pod tytulem
“Dzicy - podejicie drugie”

Nagroda: 4 000 zlotych

3 miejsce zdobywa:

LASKAWY
Za film pod tytulem
"0 TO jestem!”

Nagroda: 3 000 zlotych

Nagroda specjalna kinoplex.gazeta.pl:
Za film pod tytulem
"To moje”

Nagroda: 2 000 zlotych

Nagroda publicznosci:
Za film pod tytulem
"To moje”

Nagroda: 3 000 zlotych

ceisetsy: EEKNO. dt mamscvtio

@ 2010 MillionYou O Mas | Przewodnik | Mapa Serwisu | Regulamin | Poltyka Prywatnosei | Pomoc | Kontakt



wideo online. atme kermann — badanie i pra

atmedia

IAB Grupy Robocze|

Neckermann — badanie i promocja oferty.

CELE:
* Promocja sprzedazy ofert biura podrézy Neckermann. J
* Wywotanie akcji przez potencjalnego klienta (pozostawienie

danych oraz prosba o oferte). J

» Zebranie preferencji uzytkownikéw dot. wyjazdéw wakacyjnych.

Retyseria: 1
Scenariusz:

| Obejrzyjw AL

EFEKTY:

17% osbb zapytanych o oferte (jedna z czterech kreacji)
wyrazito zgode.

Zebrano 340 tysiecy odpowiedzi poznajac lepiej preferencje
wakacyjne internautdéw.

Reklame wyséwietlono ponad 500 tysiecy razy (liczba streaméw).

/¥un Fat Chow / Jay Chou/ Li Gong

ardzo dobry)  Liczba glosow: 250

o
%nlal Dobre wakacje

trzymaja caly rok
e

S

Gory i $nieg,

OPIS:

W serwisach iplex.pl oraz AXN player emitowane byty reklamy wideo
biura podrézy Neckermann. W serwisie iplex.pl dodatkowo po kazdej
z reklam pojawiato sie jedno z czterech mozliwych pytan:

» ,Czy chcesz otrzymac oferte Neckermanna na tegoroczne
wakacje?”

* Pozostate trzy pytania dotyczyty preferencji wakacyjnych
uzytkownikdw

Pozytywna odpowiedz na pierwsze pytanie kierowata na strone
klienta, gdzie osoba byta proszona o pozostawienie danych.
Zaskakujaco wiele 0s6b zgodzito sie na otrzymanie oferty
przechodzac na landing page klienta (17% zgéd).

Pozostate pytania pozwolity na lepsze poznanie preferencji
wakacyjnych na bardzo duzej probie badawcze;.

o
OBl P
b Bl | OGLADA O

| A CIN P PLAW{&ﬂ 5};:
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- AXN Plave
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WYPROBUJ AXN PLAYER
1OGLADAJ ALMOWE HITY,

WYPROBUJ AXN
PLAYER| OGLADAJ
FILMOWE HITY,
ORAZ ODCINKI
SERIALI BEZ OPLAT.

Sondaz

Jaki gatunek
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IAB Grupy Robocze| wideo online. atmedia: Citroén DS4.

atmedia
Citroén DS4.

CELE:

* Promocja nowego modelu samochodu.

* Whybicie sie z szumu reklamowego i mozliwie jak najwyzsze
zaangazowanie grupy celowej.

{Hotel Rwanda) EFEKTY:
- ‘RTSLELM Tt Cans” LR el * Wysokie zaangazowanie grupy
: Iy celowe] potwierdzone osiggnietym
CTR na poziomie 7.6%.

POZNAJ [IITHIIEI\IA’IJSZI
| SAM GO OCEN

" E B E N e 3E 8 B ® [4 Obejrzy wALLPlayerze  Nie n

Glosuj: Paevssss N

OPIS:
. Reklama emitowana byta w serwisie VOD iplex.pl. Na wybranych
Czy cheesz zrezygnowaé z ogladania filmu? ‘ kartach filméw (tematycznie dobranych do grupy celowe;)

TAK NIE " emitowany byt branding kart oraz playera. Stosowana byta takze
forma rich-media. Przed filmem emitowana byta takze reklama
video. W efekcie targetowania, wybrania angazujacego kontentu
(reklama przy filmach) oraz atrakcyjnej grafice osiggnieto
spektakularny CTR w trudnej do zaangazowania grupie celowej.
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wideo online. INTERIA: SWIATECZNE INSPIRACJE Z KASIA | HELLMANN'S, IAB Grupy Robocze

INTERIA
SWIATECZNE INSPIRACJE Z KASIA | HELLMANN'S.

CELE: EFEKTY:

e Zainspirowanie uzytkownikéw produktami, ¢ W czasie trwania akcji zaktadke odwiedzito 140 072 unikalnych uzytkownikoéw,
z ktorych mozna wyczarowa¢ smaczne ktorzy wygenerowali 472 082 odston.
i niebanalne dania / przekaski. « Sredni czas spedzony przez uzytkownika w zaktadce 50 min 44 sek.

* Skojarzenie marki z przyjemnymi * Wyemitowana na stronie gtéwnej portalu 14 grudnia zajawka tekstowo — graficzna
wydarzeniami ($wieta, powitanie promujaca akcje osiggneta rekordowy wynik 47 229 wszystkich klikniec.

nowego roku).

o —— [T —— > [T — )

> =3 > >

s ¢ it |58 o s o

(5% 'QV =\ 5 Q . {3 Q

T Zainspiruj sig Ly _~ Zainspiruj sig i Zainspiruj si¢

‘smakiem Upiecz proste % ‘smakiem Upiecz proste % smakiem Upiecz proste @7,
~N Hellmann's i szybkje ciasta B\ 8 Hellmann's i szybkje ciasta B\ ~N Hellmann's i szybkje ciasta B\
¢ Start Przepisy Kucharze Forum Smaczki Specialy Swiateczne Inspiracie 3‘0‘. Start Przepisy Kucharze Forum Smaczki Specjaly Swiateczne Inspiracie g
S 4 przepis:

[svcnprps ]
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s
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ki
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OPIS:

W serwisie Smaker zostata stworzona zaktadka ,,Swiateczne Inspiracje” zawierajaca

wideo przepisy:

— 4 filmy: produkt Kasia / gotujacy Szef kuchni Zbigniew Kurleto

-2 filmy: produkt Hellmann's / gotujacy Szef kuchni Zbigniew Kurleto

— 7 filméw: materiaty dostarczone przez Unilever

Wspalnie z serwisem Smaker zostaty stworzone wideo przepisy, w ktérych za pomoca pro-
duct placement w nieinwazyjny sposéb zaprezentowali$my uzytkownikom ciekawe przepisy
z wykorzystaniem produktéw Kasia i Hellmann's. Akcja cieszyta sie duzym zainteresowa-
niem co wptyneto na osiggniecie wysokich statystyk.
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IAB Grupy Robocze wideo online. IPLA: KANAL FILMOWY. Egipt tu wszystko sie zaczyna

IPLA
KANAL FILMOWY. Egipt tu wszystko sie zaczyna.

CELE: EFEKTY:

e Kanat filmowy dla catej rodziny sponsorowany przez Egipska o 7 oferty filmowej klienta skorzystato kilkanascie tysiecy
Izbe Turystyki miat na celu budowanie pozytywnych skojarzen widzow, ktérzy spedzili swoéj czas w kanale ,Egipt” ogladajac
z Egiptem jako miejsce relaksu i zabawy dla catej rodziny. proponowane filmy.

e Bezposrednim celem kampanii byto zachecenie widzow * Poprzez odpowiedni dobér oferty udato sie zbudowac pozytywne
do skorzystania z kanatu filmowego ,Egipt”. skojarzenia z Egiptem jako miejscem doskonatego wypoczynku

e Zdobycie zaufania, ocieplenie wizerunku oraz budowanie dla catej rodziny.

Swiadomosci marki.

PRAPREMIERY zukiwanid

serialowych hitéw r MILOSCI

Zacznij zarabiad w Intemecie! EE

zaprasza na film

OPIS:

Kampania ,Kanat filmowy Egipt” trwata na serwisie www.ipla.tv w okresie 16 maja
do 16 czerwca 2011 r. Przygotowany zostat specjalny kanat filmowy ,Egipt”, w ktérym
dostepnych byto 10 wybranych przez klienta filméw.

Poszczegdine pozycje byty dodawane do kanatu systematycznie i udostepnione

za darmo dla wszystkich uzytkownikow. Wybrane przez klienta produkcje to pozycje
z kategorii komedia romantyczna, kino familijne, kino dla najmtodszych

(m.in. Jak w Niebie, Dziewczyna Marzen, Merlin i Wojna Smokéw, Po Prostu Mito$¢
i inne). Kanat byt obrandowany za pomoca formatéw, jak belki oraz skyscraper.

JK

W AIEBIE

Akcja byta wspierana promocja w aplikacji ipla, ktéra kierowata do kanatu
filmowego,z wykorzystaniem formatow: Coverflow, Playerskin, Billboard, Pre-roll,
Intrey, Welcomescreen. Kompleksowa obstuga klienta polegata na przygotowaniu
kanatu filmowego, wszystkich formatéw reklamowych oraz promocja kanatu wsrod
uzytkownikow ipla.
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wideo online. IPLA: ENERGA sponsoruje kanat informacyjny. IAB Grupy robocze

IPLA
ENERGA sponsoruje kanat informacyjny.

CELE: EFEKTY:
* Umocnienie wizerunku poprzez sponsoring kanatu iplaNews. ¢ Promocja dotarta do ponad 2 min uzytkownikéw aplikacji ipla.
e Zachecenie uzytkownikéw do skorzystania z kanatu Premium ¢ Otwarcie kanatu spowodowato wzrost ruchu na kanale
dzieki sponsorowi. iplaNEWS na poziomie 8 000 %.
* Przekierowanie jak najwiekszej liczby uzytkownikéw na strone ¢ Blisko 4 % uzytkownikow, ktérzy zobaczyli formaty promocyjne,
sponsora. odwiedzito strone Energi.

Wipla i Stows Narrecia Pomoc Wipla i sos
¢ # START TV € # START » Kana cne s iplaNEWS qj

blioteka ipla =1 Aktualna lista odtw: - A
M \ SWIAT GWIAZD TELEWIZYJNYCH
MINI SPORT NEWS £ \

Prapremiera w Bipla
Kanaly ~Program  Dzi$ Jutro L -D

SPORT LIVE T Polsatlews iplaMINI TV

Wipla

iz |PoLsar 2 Wacz

Bipla o sous

# sTART v Q

Polsat News

Kﬁ&' o WEZ UDZIAL
e

011

OPIS:

Akcja zostata przeprowadzona w dniach od 8-31.10.2011. Sygnaty
trzech stacji telewizyjnych nadawanych w ramach kanatu iplaNews
(Polsat News, TV Biznes, Superstacja) zostaty udostepnione
bezptatnie dla wszystkich uzytkownikéw ipla dzieki sponsoringowi
firmy Energa. Akcja zostata wsparta duzg promocja w aplikacji

ipla i na www.ipla.tv. Trzy rozne kreacje przenosity bezposrednio

na otwarty kanat, a dziewie¢ innych na strone www Energi. Kanat
iplaNews zostat rowniez obrandowany marka sponsora — przed
kazdym otwarciem streamingu pojawiat sie pre-roll informujacy

0 akcji, na state byt obecny billboard, a podczas odtwarzania pojawiat
sie rowniez overlay. Kreacje z brandingu przenosity na strone klienta.
Miniatury uruchamiajace sygnat poszczegoélinych informacyjnych
stacji telewizyjnych réwniez byty obrandowane marka Energa.
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IAB Grupy Robocze wideo online. IPLA: Kasia Live Baking.

IPLA
Kasia Live Baking.

CELE: EFEKTY:
* Przeprowadzenie pierwszego w Polsce kulinarnego programu e Pierwszy raz w historii polskiego Internetu udato nam sie
promocyjnego na zywo. zrealizowac relacje promocyjna na zywo na tak wielu wielu
* Zainteresowanie uzytkownikow tematem pieczenia ciasta platformach.
i zaangazowanie ich we wspolne dziatanie. * Ponad 3 mIn uzytkownikéw dzieki kampanii promocyjne;
* Wywotanie szumu ws$rod oséb lubigeych wypieki i klientek dowiedziato sie o akcji.
produktu ,Kasia”. * Program na zywo ogladato kilka tysiecy osob.
* Promocja marki ,Kasia” w nieszablonowy i innowacyjny sposéb. » Akcja spotkata sie z bardzo pozytywnych odbiorem klientek.

Uczestniczki umieszczaty w internecie, w tym na FunPage
klienta zdjecia ciast, ktére piekty w trakcie programu.

HBDELH DB SOFT RACKA

T Ao

caloié w [ezyku polskim

OPIS:

Pieczenie na zywo ciasta ,Kasia Live Baking” odbyto sie w sobote, 26.11 o godzinie 16.00.

W specjalnie zorganizowanym studio prowadzaca w czasie rzeczywistym przygotowywata
ciasto czekoladowe, prowadzita konkursy i odpowiadata na pytania internautéw, ktéry
rownoczes$nie w swoich domach prébowali swoich sit w wypiekach zgodnie z podawanym
przepisem. Po raz pierwszy w historii polskiego internetu wydarzenie promocyjne byto
transmitowane na wielu platformach jednoczesnie: aplikacja ipla na PC, Samsung Smart TV,
telefonach i tabletach dziatajacych na systemach operacyjnych Android i iOS,

witrynie MojeCiasto.pl, fun page Kasia ,Bo to Twoje ciasto!” na Facebook.

Podczas relacji na zywo, uzytkownicy ogladajacy program w aplikacji ipla na PC mieli do
dyspozycji czat, poprzez ktéry mogli zadawac pytania prowadzacej program oraz bra¢ udziat

w licznych konkursach z nagrodami. Po etapie przygotowan ciasta, czas oczekiwania na
wypiek umilit uzytkownikom przedpremierowy odcinek serialu ,Pierwsza Mitos¢” wyemitowany
bezptatnie.

Wspdlne pieczenie na zywo ciasta z internautami byto uwienczeniem kampanii reklamowej
realizowanej w ipla oraz na platformie reklamowej Netshare. W kreacje zaszyty zostat
mechanizm odliczajacy czas do programu na zywo. Na potrzeby kampanii powstat specjalny
Landing Page, na ktorym znajdowaty sie miedzy innymi takie informacje jak:
* data programu oraz kanaty, za pomoca ktérych mozna byto uczestniczy¢ w programie,
* przepis oraz lista niezbednych sktadnikéw i naczyn,
* informacje o konkursach, ktére sie odbeda w trakcie pieczenia,
* informacja o przedpremierowym odcinku serialu ,Pierwsza Mitos¢”,

ktory byt wyemitowany podczas programu.
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wideo online. Kinoplex.pl: Chipsletten wraz z Kinoplex.pl serwuja ,Kino

Kinoplex.pl

petne smaku”.

IAB Grupy robocze

Chipsletten wraz z Kinoplex.pl serwuja ,,Kino petne smaku’”.

CELE:
e Pozytywne kojarzenie marki Chipsletten.

OPIS:
Chipsletten wraz z serwisem Kinoplex.pl zaproponowali

"

internautom wspdlne tworzenie repertuaru ,Kina Petnego Smaku”.

Mitosnicy kina oraz dobrych przekasek mogli w serwisie Kinoplex.
pl gtosowac na ulubione filmy. Odbiorcéw akcji zachecalismy do
udziatu w tworzeniu rankingu w ich ulubionych miejscach: na
Facebook.com oraz w serwisie VOD —taczac site tych miejsc,
stworzyliémy unikalne ,Kino Petne Smaku”, tworzone przez jego
widzow.

Codziennie w serwisie VOD Kinoplex.pl pojawiat sie jeden tytut,
a co tydzien premierowy hitl Raz w tygodniu do boju o zwyciestwo
stawaty dwa filmy. Uzytkownicy za pomoca specjalnego
mechanizmu na fan page'u marki Chipsletten gtosowali na
film, ktéry chcieliby obejrze¢. Kazdy zwycieski tytut miat swoja
weekendowa premiere. W czasie akcji w serwisie pojawito sie

30 filmoéw katalogowych i 6 wyjatkowych premier.

Promocja akcji.

Promocja akcji ,Kino Petne Smaku” Chipslettena w serwisie
Kinoplex.pl obejmowata: plansze sponsorska, wideo przed kazda
emisja filmu, branding subserwisu — specjalng tapete z winieta
prowadzaca do fanpage'a Chipsletten, branding playera spojny
ze stylistyka serwisu, format PauseAd — nowatorski baner
reklamowy pojawiajacy sie w momencie, gdy uzytkownik
wstrzymywat emisje filmu, a takze megabanner, logo sponsora
na hooverze — czyli krétkim opisie filmu, promocyjny main topic
dla aplikacji w serwisie Facebook.com. Podczas trwania akcji
wykonanych zostato ponad p6t miliona emisji réznych form
reklamowych.

EFEKTY:

e Pomystodawca akcji byt dom mediowy MediaVest, ktéry
odpowiadat réwniez za realizacje projektu we wspotpracy
z serwisem Kinoplex.pl. Kreacje przygotowata agencja
interaktywna Next.

* Akcja prowadzona byta przez 48 dni — w tym czasie serwis
.Kino Petne Smaku” odwiedzito 107 000 unikalnych
uzytkownikéw, proponowane filmy zostaty wyemitowane
az 53 000 razy, dodatkowo w subserwisie odnotowano
ponad 152 000 wizyt i prawie 290 000 odston.

INO/PEENE ik
u SMAKU J ,gf;%fﬂ

& WsysteFimy Hiy Nowe  National Geographic  Kino Peine Smaku Instynkt The Listener: slyszacy mysli 2

Kino pefne smaku

" INO PEENE
B S MAKU

Glosuj na swoj film!

Pan i Pani Kiler

h
wszystko
pragniesz

" czwartego,
Pijeodnia’s

Trzeci tydzien filmowy »

rZWyciezca‘ -
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P vyeodni
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pienwszege
tygodnia’
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IAB Grupy Robocze wideo online. ONET: ONET — Sony BiznesLife.

ONET
ONET - Sony Biznes Life.

CELE:

* Promocja produktéw Sony jako wpisujgcych sie w styl zycia
biznesmena — w pracy i po godzinach.

e Stworzenie atrakcyjnego poradnika dla oséb dbajgcych
0 swéj zawodowy wizerunek.

* Wykorzystanie studia wideo Onet do zaoferowania unikatowego
produktu reklamowego.

¢ Rozszerzenie serwisu Onet Biznes o tematyke |, lifestyle”
oraz wtasne tresci wideo.

Ustaw jako strong startows  Onet wersia mabilna  Zalaguj sis

WY VDD Zumi Fumacz
one 00000
S VOD  Sympatia Aukcje Zumi Gryonline Poczta
B Muzyka a s a

st
Filrm, TV BIZNES LFE

Oscary 2012 - serwis specjalny  Golf w biznesie - ogladaj  ME pitkarzy recznych - serwis specjalny  The Best Car 2011 - giosuj sony e}

onet.biznes
Ogladaj - Biznes Life

wszystko o biznesie w jednym miegjscu...

Biznes Life: sztuka inwestowania w o <
(odcinek 6) Y \AIO

y b

Mobilnoé w nowym wymiarze

Wiadomosei Kraj duizt Regieny Kiosk Fore Sondy Wideo

Zaskakujacy zwrot ws.
“seksafery”? sad uchylit wyrok
Kfopoty Janusza Palikota.
Odpowie za stowa o Kaczyriskim

Tajemnicze zniknigcie dziecka. Wawniono zdjeciz
"W razie kleski w wybaorach rzucam polityke”

“ Dazisiaj

» Sroda
-

Pawla | Mitosza

&, warszawa
L]

s Dzis  lura  Pojutrze
ol (all a) Znany dziennikarz nowym szefem "wiadomosd”
Korupeja w polici7 Agenci CBA wkroczyli do aksji

0ec -3°C -5*C

Apeluia do ministerstura. "Przerwijcie milczenie™

Hiemey: zaskakujace badania ws. Auschwitz
Syn Sarkozy'ego trafit do szpitala na Ukrainie
Brytyiski prernier cheiat sprzedaé Gibraltar
Uprawiat seks z oémioma kobietami, Ma problemy

" Hows u Pizzs Hut REKLAMA
s. Zobacz szczegélowa prognoze #
Zobacz prognoze na wideo

Na skréty
Darmowy internet nawet przez rok REKLAMA

EFEKTY:

* Emisja autorskiego cyklu 10-min. filmoéw z dyskretna reklama
wewnatrz formatu.

e 300 tys. unikalnych uzytkownikéw sekcji po 8 tyg. trwania
kampanii.

* Srednio 3 tysiace odtworzen kazdego odcinka.

sy - B Waga ponizej 2 kg Wio

OPIS: - :

Redakcja Onet Biznes wraz z dziatem wideo przygotowata cykl 10 filméw zebranych
w sekcji ,BIZNES LIFE”. Sponsorem akcji zostata firma SONY.

Sledzac losy Adama, rozpoczynajgcego prace w korporacji, mogliSmy poznac
zasady savoir vivre w biznesie, lub dowiedzie¢ sie gdzie i z kim bywa¢, aby nawigzac
odpowiednie kontakty.

Dzieki lokowaniu produktow sponsora w kazdym odcinku, uzytkownicy mogli zapamietac,

ze sprzet Sony to swietny wybér biznesmena. Sekcja z filmami byta promowana kampania
zasiegowa w Onecie, w tym forma halfboard wideo.
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wideo online. ONET: ORLEN — DAKAR 2012.

ONET
ORLEN - DAKAR 2012.

CELE:

* Budowanie $wiadomosci firmy ORLEN
jako patrona polskich sportowcéw,
w tym sponsora polskiej ekipy Orlen Team.

* Pozycjonowanie serwisu Onet Sport jako
najlepszego, najbardziej aktualnego zrédta
informaciji o rajdzie Dakar 2012.

» Zaoferowanie fanom rajdu Dakar
unikatowych tresci wideo i relacji na zywo.

EFEKTY:

e Okoto 2 mIn uzytkownikéw, ktérzy
odwiedzili serwis Onet Dakar.

¢ Prawie 2 min odtworzen wszystkich
materiatéw wideo. Najpopularniejszy
film zostat obejrzany ponad 700 tys. razy.

* 1,4 mIn internautéw $wiadomych
obecnosci dziennikarza Onet na
Rajdzie Dakar,

e Emisja relacji wideo Onet Sport
w stacjach telewizyjnych, w tym
amerykanskiej NBC.

IAB Grupy robocze

Start Pitkanoina F1 Zimowe Siatkéwka Boks Tenis Innel EURO Crytelnia SawkaSPORT

DAKAR 2012

SAMOCHODY ~ MOTOCYKLE ~QUADY  CIEZAROWKI ~ TRASA  ORLENTEAM  MULTIMEDIA  HISTORIA  WOKOL DAKARU

% ¥
% Czachor: mozna

-
T. Karolak i piasek
wiele zyskaé h

O v o

Pechawy odeinek Karolak...
© seecielny © Prckrac granice @y

onet.sport

Zimowe  Siatkéwka  Boks  Tenis

Inne 1 EURO

SPORT 5 polecanych 1931 filméw £ rss

Komantarze

OPIS:

Bezposrednio z goracej Ameryki Pd. wydarzenia z rajdu Dakar 2012 relacjonowat
Marcin Wyrwat, dziennikarz Onet Sport (jedyny akredytowany polski dziennikarz
z medium internetowego). Serwis Onet Dakar juz po raz czwarty przygotowany
przy wspotpracy z PKN ORLEN zyskat nowy wymiar multimedialny. Codzienne
wideo-relacje z trasy, rozmowy z zawodnikami, fotoreportaze i dodatkowe materiaty
ekipy mediowej ORLEN Team, przyciagaty fanéw rajdu jak magnes.

Serwis promowany byt kampania zasiegowa na portalu, w tym forma
wideboard wideo oraz silnym wsparciem redakcyjnym.

13



IAB Grupy robocze wideo online. OPCOM: CITEAM — Mikotaj w Ciemnym Rowie

OPCOM
CITEAM - Mikotaj w Ciemnym Rowie.

CELE:

e Kartka Swigteczna w postaci interaktywnego filmu, miata na celu
przekazanie zyczen $wigtecznych dla obecnych i potencjalnych klientéw,
w formie angazujacej grupe docelowa Citeam.

e Waznym elementem akcji byto podkreslenie specjalnej promociji,
przygotowanej na $wigteczny okres, w ktérym gtéwnym przestaniem
byta oferta ,Podziel sie kuponem”.

EFEKTY:

Podczas 9 dni trwania akcji:

¢ film interaktywny zostat uruchomiony
przez 13 742 uczestnikdw,

’;; e prawie 80% useréw ogladneto materiat
do konca,
S i * 5968 sposrod 10 430 uzytkownikdw,
M%KO’ AJA ktorzy dotarli do konca kartki, klikneto w link
kierujagcy do strony Citeam.pl. wskazuje to

na konwersje na poziomie 57%,

0 o + link do kartki Citeam pojawit sig na tablicach
SRR 455 uzytkownikéw Facebooka, co wygenerowato

zasieg ponad 3 500 000 userdw.

OPIS:

Interaktywny film , powstat w ciagu 4 dni (zdjecia,
produkcja, postprodukcja, development) i zostat
umieszczona na stronie mikolajwrowie.pl. Gtéwnym
kanatem promocji projektu byty fanpages Citeam
oraz agencji Opcom, dodatkowym wsparciem
reklamowym byta wysytka newslettera Citeam
wraz z linkiem do strony.
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wideo online.OPCOM: tablica.pl — Wystaw rogi na Tablicy.

OPCOM
tablica.pl — Wystaw rogi na Tablicy.

CELE:

» Akcja Wystaw rogi na Tablicy miata na celu promocje serwisu
ogtoszeniowego Tablica.pl, jako miejsca na pozbywanie sie
rzeczy uzywanych. Bezpo$rednim celem byto zwiekszenie liczby
wzmianek o serwisie w Internecie.

Tﬂ:ﬁw%’M4m°bﬁﬁJﬂmﬁmﬁ9*1*MEI‘WF§-N#"W g
=, 2
tablica,
>

o

Masz rogi czy inne pozostalosci po bytej mitosci?
Sprezentuj sobie walentynkowe oczyszezenie 1 wrzué je na Tablicg!
Wystaw swoje rogi i niech Twoja/Twéj ex zobaczy, ze juz Ci nie zalezy!

Jest nagroda!

Jedli historia Twojego przedmiotu
szczegdlnie nas poruszy, to bez
wzgledu na jego wartoé zglosi sig
po niego niespodziewanie mily
czlowick z

w rece na otarcie lez.

Glosuj! To nam pomoie wybraé.

Ostatnio dodane tabticas Tablica.pl na Faccbook

| Blyszezaca kurteczka | Polonez Caro 1985r. = Ty ta iz,
po moim Stefanie rzedarte fotele Liczha osdb, kidre Libiy Tablica.pl : 50,530,
| Hoda * Ubrania | Hoda = Ubrania [ = ’) m 2
R0 'y
Tornaa A gresrica Joka Jarra Joanra

Zobacr wszysthkie

OPIS:

Zatozeniem akcji promocyjnej byto wykorzystanie kontekstu $wieta zakochanych, w czasie
ktérego obdarowywani jestesmy duza iloscig prezentéw. Po zakonczeniu zwigzku staja sie
one balastem. Co mozna zrobi¢ z niechcianymi pamiatkami? Sprzedac przez Internet,

na przyktad na tablica.pl. Gtéwnym elementem promocyjnym akcji Wystaw rogi na Tablicy
byt film z celebrytka internetowa — Baska Kwarc. W video zaprezentowane zostaty rogi,
ktére staty sie zarazem pierwszym gadzetem, wystawionym w ramach specjalnej akcji
walentynkowej. Kolejne ogtoszenia wystawiali juz sami internauci, oferujac do sprzedazy
niechciane pamiatki. Internauci mogli gtosowac¢ na najlepsze ich zdaniem ogtoszenia,

a zwyciezca zabawy otrzymat nagrode specjalng — 1000 zt. Wreczenie nagrody zostato
sfilmowane i takze znalazto sie w sieci. Promocja akcji odbyta sie na fanpage Tablica.pl

i fanpage Baski Kwarc. Przygotowana zostata rowniez kampania ASU na facebooku

oraz newsletter do uzytkownikéw Tablica.pl.

IAB Grupy robocze

EFEKTY:

Podczas 8 dni trwania akgji:

* nafanpage Tablica.pl przybyto
ponad 3000 fandw,

* film promujacy akcje zdobyt
ponad 62 000 odston,

* w ramach akgji walentynkowej
w serwisie wystawiono prawie
300 ogtoszen.
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TVN

wideo online. TVN: BLEND-A-MED: Pigkno i zdrowie Twoich zebdw.

BLEND-A-MED: Piekno i zdrowie Twoich zebdw.

Format Poland Next Top Model stat sie po raz kolejny
atrakcyjng szansa dla realizacji celéw komunikacyjnych
marki P&G.

CELE:

* Budowanie $wiadomosci nowej linii produktu:
Blend-a-med Luxe Healthy Shine.

* Ustanowienie marki w kategorii beauty care.

:/'JE;NHITE LUXE OLSNIEWAJ USMIEGHEM, A SWIAT TO ODWZAJEMNI ﬁ

Wybielajaca blend-a-med

S OWHITE LUXE

L ——

@

- =
Tl na g -

Pokaz blghzg(%‘nﬁﬁ

Mazurach, |

B ey 2, e ey zachmycry

Juraraye W plerwszym QU | proesay
do nastepnegn ata@.@imrlﬂ.li"%; (
ZAprEzEntoway Sie W orugim etapie. T N

Mazurachl

x |
wiece» g S |

C IEWAJ USMIECHEM,
A SWIAT TO ODWZAJEMNI
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EFEKTY:
Doskonate wyniki online oparte na réznorodnych aktywnosciach
(ilodci wygenerowanych pv i views):
* Belka pod playerem (strona formatu Top Model): 1,9 min pv
* Spot przed materiatami extra (strona formatu Top Model):

501,6 tys. views
* Branding playera & spot (TVN Player): 2,5 min pv, 1,7 min views
¢ Box konkursowy (strona formatu Top Model): 11,9 min pv
Wszystkie formy reklamowe wygenerowaty tacznie:
2,3 mIn views; 16,38 min pv total .

14 wrzeénia 2011, 22:24

M Luigto! | 5 | Komentarze 8

Wybielajaca blend-a-med

S WHITE LUXE

REKLANA

o enegevanydy DA

C O topmodelnpl

najblizszym odci

i Y\\ "" v \ eptbio soaPLoS) e ovd
% ‘= |
i "i N
Kto odpadnic w| | ¢ ~F dz pickna A
ikl ' 2
s

—ed

OPIS:

Na potrzeby realizacji celéw sponsora wykorzystaliSmy szereg
dziatan reklamowych na antenie TVN, potozyliSmy duzy nacisk
na kontekstowa obecno$¢ w programie, ktére wzmocnilismy
bogata oferta online. W komunikacji promocyjnej w sieci
(TVNPIayer/strona formatu Top Model) — potgczylismy reklame
instream z elementami display'a oraz dziataniami konkursowymi.



wideo online. WRP.PL: 'Oréal Polska Spotka z 0.0. — True Match 'Oréal Paris. IAB Grupy robocze

WP.PL
L'Oreal Polska Spotka z o.0. — True Match L'Oréal Paris.

CEL: EFEKTY:

* Wypromowanie podktadu True Match marki 'Oréal Paris przy e Zemisji interaktywnego szescianu (ok. 3 500 000 PV)
wykorzystaniu b krotkich materiatow video, w ktérych gtéwne uzytkownicy odtworzyli video 265 188 razy ($rednio kazdy
role odegraty znane gwiazdy: Jennifer Lopez, Claudia Schiffer, z filmoéw zostat odtworzony ponad 53 000 razy).

Mila Jovovich, Beyoncé Knowles oraz Aimee Mullins. * Po emisji kampanii przeprowadzono badanie iloSciowe,

w ktérym udziat wziety 832 respondentki. Z zebranych
danych wynika, ze emisja formatu miata pozytywny wptyw
na wizerunek marki. Poziom zapamietania samej marki
byt bardzo wysoki (76% uzytkowniczek, ktére miaty kontakt
z reklama, wskazato L'Oréal Paris jako promowana marke).

ZaMKNL D0

Cwepr = =3 )

| domosci e

v Bl Minister ucieka od
5 71 B ocpowiedzialnosci
7

T e 4'»; Eimd o=

"Pier...a hariba"!
Awantura w tunelu po
g meczu Arsenalu z
ilanem

OPIS:

Pomyst kreatywny: realizacja catej akcji promocyjnej w internecie,
podczas ktérej odbywa sie premiera wszystkich spotow
reklamowych. Mozna je obejrze¢ niemal jednoczesnie, sg bowiem
prezentowane — wszystkie — na tym samym nosniku reklamowym.
W tym celu przygotowany zostat zaawansowany technologicznie,
niestandardowy nosnik w formie interaktywnego sze$cianu
,Cube”. Uzytkownik ruchem myszki obracat kostke a po kliknieciu
w wybrana écianke, przedstawiajaca wybrana ambasadorke
L'Oréal, odtwarzat jeden z 5 zaimplementowanych materiatow
video promujacych podktad True Match.

Emisja odbyta sie we wrzesniu 2011 r. na stronie gtéwnej portalu
WP.PL. Pomystodawca formatu byt dom mediowy ZenithOptimedia.

Kreacja zdobyta wyréznienie w konkursie IAB CreativeShowcase,
edycja: zima 2011.



IAB Grupy robocze] wideo online. WP.PL: Nike Poland Sp. z 0.0. — Nike Tiempo.

WP.PL
Nike Poland Sp. z 0.0. — Nike Tiempo.

CEL: EFEKTY:

* Pokazanie w innowacyjny sposéb nowego modelu buta marki ¢ Film z testem Nike Tiempo zostat obejrzany do korica 64,5 tys. razy
Nike, ze szczegdlnym uwzglednieniem jego unikalnych rozwiazan (przy 1 500 000 sesji).
technologicznych, zapewniajacych wyjatkowe czucie pitki e Format wyswietlito 2 min unikalnych uzytkownikéw przy 9,5 min
podczas gry. emisji formatu.

TeTIERO
NIKETIEWPO > y\
TECHNOLOGIA > J

-MOBILE EKSTRAKLASA (]

sl LIGA EUROPEJSKA ‘w

FooisALL supERsTARS ~, 5"

e
adam malysz s

TIEMPO

TETTENP > 3 TETTEWPO >

NKETIENPO K NKETIENPO > PRZEWAGA
TECHNOLOGIA > TECHNOLOGIA TO ZNAKOMITE.
CZUCIE PI-KI

0BACZ K POVSTAA
MG TEMPO W ELTE

borussia dortmune
dereck chisora

FooiAL supeRsiars ~,
oki narciarskie

vikersund

witall] Kliczko
y

wolclech szczgsny

adam malysz soneszea raiarsk

OPIS:

W ramach sekcji ,Pitka nozna” w serwisie sport.wp.pl przygotowano dedykowana forme reklamowa, ktéra rozwijata sie po najechaniu
kursorem. Format zawierat trzy interaktywne zaktadki: TEST TIEMPO, NIKE TIEMPO i TECHNOLOGIA. Po kliknieciu w wybrana zaktadke,
uzytkownik mégt obejrze¢ dwa materiaty video oraz prezentacje multimedialng buta.

Funkcjonalno$¢ zaktadek:

TEST TIEMPO — unikalny test video obuwia Nike Tiempo zrealizowany przez WP.PL. W nagraniu gwiazdy polskiego futbolu prezentowaty
wiasciwoéci obuwia Nike Tiempo.

NIKE TIEMPO — interaktywna prezentacja buta, z ktérej uzytkownik mégt dowiedzie¢ sie, co sprawia, ze Nike Tiempo zapewnia wyjatkowe
czucie pitki.

TECHNOLOGIA - film pokazujagcy proces produkcji obuwia Nike Tiempo. Materiat video zostat zrealizowany przez redakcje WP.PL podczas
wizyty we wioskiej fabryce Nike w miasteczku Montebelluna.

Kampania odbyta sie jesienig 2011 r.. Zostata zaplanowana oraz zrealizowana przez dom mediowy Mindshare Polska. Dedykowany format,
w ktorym zostaty zamieszczone materiaty video, przygotowata agencja reklamowa Artegence.
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wideo online. WP.PL: SUZUKI MOTOR POLAND Sp. z 0.0. — Podréze Gwiazd z Suzuki. IAB Grupy robocze

WP.PL
SUZUKI MOTOR POLAND Sp. z 0.0. — Podréze Gwiazd z Suzuki.

CELE: EFEKTY:

* Promocja sze$ciu modeli samochodéw marki Suzuki. * Srednia ogladalnoé¢ serwisu w kazdym miesigcu akcji:

* Tworzenie wizerunku Suzuki jako marki, oferujacej rozwigzania 165 720 UU.
technologiczne w segmencie motoryzacyjnym, ktére zapewniaja « Srednia miesieczna ilo$¢ unikalnych uzytkownikéw ogladajacych
przyjemnosc i komfort jazdy. materiaty video: 40 623.

* Wzmocnienie pozycjonowania Suzuki jako producenta e tacznailo$¢ odtworzeni materiatéw video przez 6 miesiecy akcji:
samochodoéw dla oséb aktywnych, pragnacych nowych, 533 036 (2,2 emisje na uzytkownika).
pozytywnych emocji i wrazen z jazdy, ktére wykorzystuja ¢ |los¢ prac konkursowych: 2 527.

swoje auto nie tylko w miescie, ale takze do eskapad poza nie.

CHwirruALNAPOLSKA

Przejdz do artykulu zamknij reklame €

* PODROZE GWIAZD Z SUZUKI
zobacz video >

Juz teraz, dzienz  Katarzyng | Cezarym Zak

Jolig P/éf}’UC‘hﬁ i Suzuki SX4

ofx stop 4

stop

Jest 889 561 bloogéw, 3 023 multimediabloogi

% PODROZE GWIAZD Z SUZUKI

Wyraz siebie. Prowadz blooga! znani pisza /4 ! zobacz video >

zatoz blooga

Zdrada w Tropikach

- SPC... PR ) |

© firmie [ Tnformace p

NAJCIEKAWSZE MIEJSCA
Bl NA SAMOCHODOWE WYCIECZKI

* PODROZE GWIAZD Z SUZUKI

Zobacz gdzie Julia Pietrucha wybrata sie Suzuki
Alto!

OPIS:

W ramach akcji promocyjnej przygotowano szes¢ dedykowanych materiatow video. Kazdy z nich powstat na podstawie unikalnego
scenariusza oraz zostat zrealizowany na najwyzszym poziomie. W filmach tych polscy celebryci, w samochodach Suzuki, prezentowali
ciekawe i bliskie ich sercom miejsca w Polsce. Siedzac za kétkiem testowanego samochodu, gwiazda opowiadata o urokach wybranych
zakatkow kraju i relacjonowata swoje doznania zwigzane z korzystaniem z samochodu marki Suzuki.

Kazdy miesigc kampanii poswiecony byt innemu modelowi samochodu, a wszystkie materiaty, wraz z redakcyjnymi testami video,
zostaty umieszczone w portalu WPR.PL (w serwisie dedykowanym oraz w moto.wp.pl).

W serwisie dedykowanym, oprocz materiatéw video, na kazdym etapie akcje wspieraty: konkurs, ktérego rozwigzanie mozna byto
znalez¢ w materiale video, opisy miejsc, w ktére mozna sie wybra¢ jednym z samochoddw marki Suzuki.

Akcja promowana byta z wykorzystaniem formatéw video (n.p. Video Break), w tym celu, dla kazdego odcinka, zrealizowany zostat
30 sekundowy teaser.
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IAB Grupy robocze

WP.PL
T-Mobile — Angry Birds.

CELE:

* Promocja oferty urzadzen z internetem mobilnym w T-Mobile.

* Wyréznienie sie sposrod standardowych spotow emitowanych
przed materiatem video.

* Urozmaicenie standardowego formatu reklamowego — in-stream
video.

A TERAZ DO WALKI!

OPIS:

Birds.

wideo online. WP.PL: T-Mobile — Angry

EFEKTY:

* Emisja specjalnej kreacji video potgczonej z animacja.

* Dotarcie z niestandardowym przekazem do ponad 700 tys.
unikalnych uzytkownikow.

Jesien 2011 r. W kampanii T-Mobile, promujacej smartfony i tablety, gtéwna role odgrywali
bohaterowie Angry Birds — najpopularniejszej na Swiecie gry na smartfony.

Przekaz miat sie wyrdzni¢ sposréd innych reklam video i sprawié, by nie tylko okno odtwarzacza

byto medium reklamowym, ale stat sie nim caty ekran komputera.

Dzieki specjalnej kreacji video, potaczonej z animacja, wyrzucony z procy ptak wylatywat poza okno
z filmem (player video) i przelatywat nad trescig serwisu, zwracajac uwage widza na reklame.
Kolejny wystrzelony ptak skupiat uwage na promowanych produktach — fruwat po catym ekranie,

,odbijajac sie” od zestawdw z mobilnym internetem.

Format emitowano w telewizji internetowej Wirtualnej Polski — WPTV. Byta to pierwsza tego typu
realizacja w Polsce, przeprowadzona w ramach szerokiej kampanii w portalu, kreacja pojawiata sie
przed dowolnym materiatem video dostepnym w ramach catego serwisu WPTV.

Kampanie zrealizowano we wspétpracy zdomem mediowym Starcom i agencja interaktywna NEXT.

Kampania zostata laureatem zimowej edycji konkursu IAB Creative Showcase.
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wideo online.

V2Media: LG — Swift,

V2Media
LG — Swift.

CELE:

e Wzrost Swiadomosci marki LG jako lidera innowacyjnych

rozwigzan technologicznych.

* Podkreslenie rewolucyjnych rozwigzan 3 telefonéw LG, z ktérych
kazdy miat jedna ceche-klucz (LG Swift 3D — technologie 3D, ekranu z czego 4% obejrzato spot w catosci.
LG Swift 2X - dwa procesory oraz LG Swift Black - wyjatkowo
jasny wyswietlacz), za pomoca rownie rewolucyjnych narzedzi.

EFEKTY:

IAB Grupy robocze

* tacznie ponad 2,5 miliona odston 3 réznych kreacji.

e Niemal 10% uzytkownikéw, ktérym wyswietlita sie kreacja,

wykonata interakcje z zajawka spotu powiekszajac ja do petnego

e CTR ponad 3% - tyle uzytkownikéw klikneta w obrandowany skin
zajawki wideo, przenoszac sie na strone producenta.

05/2011

LG Sw\ﬁbla:k

e,

OPIS:

Tto kampanii: LG jako pierwsza w Polsce zaprezentowata
innowacyjny telefon z wyéwietlaczem 3D. Premiera telefonu LG Swift
3D odbyta sie réwnolegle z dwoma innymi, réwnie zaawansowanymi
technologicznie modelami telefonéw LG: LG Swift 2X i LG Swift Black.
LG Swift 2X, wyrdznia superszybki, dwurdzeniowy procesor,

LG Swift Black to z kolei designerski smartphone, ktérego obraz
dzieki zastosowaniu najjasniejszego na rynku wyswietlacza

Nova Display, jest czytelny nawet w petnym stoncu.

Rozwiazanie: Zostaty wykorzystane Expand Vstitiale, doskonale
nadajgce sie do promowania kazdego z produktéw za pomoca
atrakcyjnej, wyrézniajacej kreacji oraz spotu. Do promowania modeli
LG Swift 3D i LG Swift 2X wykorzystano targetowanie behawioralne
na profilu Trandsetterzy. Telefon LG Swift Black promowano
natomiast na portalach po$wieconych tematyce kobiecej.
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V2Media
Plus Firma — Lato dla firm.

CELE:

e Zaangazowanie uzytkownikéw w obejrzenie kolejnego
odcinka sagi reklamowej.

* Promocja taryf smartfonowych ze swobodnym dostepem
do Internetu.
Promocja spotéw telewizyjnych wraz z ekspozycja wiodacego
telefonu w ofercie.
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wideo online. V2Media: Plus Firma — Lato dla firm.

EFEKTY:
Ponad milion odston kreacji, dotarcie: ponad 0,5mIn UU.

e 7,8% uzytkownikow zainicjowato interakcje z forma reklamowa
— Expand, inicjujac spot petnoekranowy.

e CTR wyniést ponad 1,5%, a UCTR ponad 2,2%.
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OPIS:

Letnia kampania biznesowa stanowita kontynuacje formatu
kreatywnego ,Moda na Biznes". Czes¢ emitowana w sieci
V2Media trwata od 18 do 26 lipca 2011 r. Emisja objeta strony
biznesowe dopasowane do Grupy Docelowe;.

Jako format reklamowy wykorzystano Expand Vstitial,
umozliwiajgcy uzytkownikom réznorakie interakcje z reklama.
Spot wideo wykorzystany w kampanii ,Moda na Biznes”
nawiazywat swa charakterystyka do znanych seriali

takich jak Dynastia, czy Moda na Sukces.
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